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            ปี พ.ศ. 2544			ได้มีการประกาศสงครามกับความยากจน	โดยจัดให้มีโครงการหนึ่งต�าบล	 
หนึ่งผลิตภัณฑ์	เป็นหนึ่งในนโยบายเศรษฐกิจชุมชนที่ส�าคัญของยุทธศาสตร์การสร้างรายได้	ลดรายจ่าย	และ
ขยายโอกาส	 โดยมีวัตถุประสงค์ส�าคัญ	 เพื่อแก้ไขปัญหาความยากจน	 สร้างงาน	 สร้างรายได้ในชุมชนและ 

ท้องถิ่น	ซึ่งได้เชิญนายโมริฮิโกะ	ฮิรามัทซึ	(Morihiko	Hiramatsu)	ผู้ว่าราชการจังหวัดโออิตะ(Oita)	ประเทศ
ญี่ปุ่น	ผู้ริเริ่มโครงการ	One	Village	One	Product	หรือ	OVOP		ได้มาบรรยายให้แนวคิดและหลักการของ	
OVOP		ของจังหวัดโออิตะ	ประเทศญี่ปุ่น	แก่ผู้บริหาร	ข้าราชการ	ทุกกรม		กระทรวง	เพื่อให้ทุกภาคส่วนได้
เข้าใจและเรียนรู้จากประเทศต้นแบบการด�าเนินงาน	OTOP	โดยเฉพาะแนวคิดพื้นฐาน	ปรัชญา	OTOP	ทั้ง	3	
ประการ	คือ

  1.	 ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล	(Local	yet	Global	:	
Think	Globally,	Act	Locally)	หรือคิดระดับโลก	แต่ท�า
ระดับท้องถิน่	คือ	การผลติสนิค้าท่ีคงไว้ซ่ึงวัฒนธรรมท้องถ่ิน	
และอตัลักษณ์ของชุมชน	ซ่ึงไม่ใช่เพียงการผลิต	ท่ีตอบสนอง
ความต้องการของชุมชนเท่านั้น	แต่เป็นการผลิตที่สามารถ
เข้าถึงรสนิยมของผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ	
โดยพจิารณาความต้องการของตลาดเป็นส�าคญั	ซึง่หมายความ
รวมถึงการมีคุณภาพและมาตรฐานที่เป็นที่
ยอมรับด้วยการท่ีสินค้ามีเอกลักษณ์เฉพาะ	
เป็นการสร้างมลูค่าเพิม่อันน�าไปสูก่ารมรีายได้	
ที่เพิ่มขึ้น

ส่วนท่ี 1 
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 	 2.	 การพ่ึงพาตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์	
(Self	–	reliance	and	Creativity)	คือ	การปลูกจิต
ส�านึกในการพ่ึงพาตนเอง	ให้ประชาชนในท้องถ่ินเป็น
ผูตั้ดสินใจเพ่ือพัฒนาท้องถ่ินของตนเอง	กจิกรรมต่าง	ๆ 	
ต้องมาจากความต้องการของคนในชุมชน	 โดยคนใน
ท้องถ่ินเป็นผู้ตัดสินใจว่า	ส่ิงใดของท้องถ่ินทีม่ศีกัยภาพ	
และสิ่งใดที่มีเฉพาะในท้องถ่ิน	 ชุมชนต้องร่วมกันใช้
ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์	คิดค้นผลิตสินค้าและบริการ

ใหม่	ๆ	จากทรัพยากรในท้องถิ่นโดยผสมผสานกับเอกลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่น	เพื่อสร้างความแตกต่างและ
การสร้างมลูค่า	ในเชงิเศรษฐกิจ	อันเป็นการผลติทีไ่ม่ได้แข่งขันด้านราคาทีม่าจากการผลติสนิค้าตามกัน		ในชมุชน
หนึง่	ๆ	อาจมหีลายผลิตภัณฑ์	หากชุมชนเห็นชอบตกลงร่วมกนัผลิต	ความส�าคัญ	คือ	ต้องอยูบ่นพ้ืนฐานของ
การน�าเสนอ	ความเป็นตัวแทนของท้องถิน่	เป็นความภาคภูมิใจ	รวมถงึการมีตลาดรองรบั	ภาครฐัควรมบีทบาท
ในการสนับสนุนให้ชุมชนประสบความส�าเร็จในสิ่งที่ชุมชนต้องการ

  3.	 การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์	(Human	Resource	Development)	คือ	การส่งเสริมพัฒนาบุคลากร
ในท้องถิ่นให้สามารถเรียนรู้	ค้นคว้า	พัฒนาได้ด้วยตนเอง	กระตุ้นและส่งเสริมให้ท�าในสิ่งใหม่	ๆ 	ที่ท้าทายความ
สามารถ	และมีความคิดสร้างสรรค์	เพราะผู้ที่มีบทบาทส�าคัญในการขับเคลื่อนให้ท้องถิ่นเกิดการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน	คือ	ผู้น�าชุมชนและประชาชนในท้องถิ่น	การพัฒนาบุคลากรถือเป็นปัจจัยส�าคัญที่สุด
	 	 	 	 โครงการหน่ึงต�าบล	หน่ึงผลติภัณฑ์	(OTOP)	ได้ด�าเนินการอย่างเป็นรูปธรรมทัว่ทกุภมูภิาค	ทัว่ประเทศ			
โดยมวัีตถปุระสงค์
	 	 	 	 (1)	 สร้างงานและเพ่ิมรายได้ให้แก่ชมุชน
	 	 	 	 (2)		เสริมสร้างความเข้มแขง็ให้แก่ชุมชน
	 	 	 	 (3)		ส่งเสริมการใช้ภมูปัิญญาท้องถิน่	
	 	 	 	 (4)		ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์	
	 	 	 	 (5)		ส่งเสริมความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ของชมุชน
   

  	 เป็นการสร้างเศรษฐกจิฐานรากให้เข้มแข็งโดยได้รับการสนบัสนนุช่วยเหลือด้านความรู้	 เทคโนโลย	ีทนุ	
การบริหารจัดการ	เชือ่มโยงสนิค้าจากชมุชนไปสูต่ลาดทัง้ในประเทศและต่างประเทศ	คณะกรรมการอ�านวยการ	
หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ	 (กอ.นตผ)	 ได้ถูกแต่งตั้งขึ้น	ตามระเบียบส�านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วย 

คณะกรรมการอ�านวยการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ	พ.ศ.	2544		โดยมีกลไกการบริหารงาน	OTOP	
ในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค	ได้ก�าหนดตราสัญลักษณ์	OTOP	ขึ้น	เป็นรูปปลาตะเพียน
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   ปี 2545	 กระทรวงมหาดไทย	โดยกรม
การพัฒนาชุมชน	จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด	OTOP	
โดยการจัดงาน	มหกรรมหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	การ
จัดเทศกาลสุราแช่ไทย	การสร้างช่องทางการจ�าหน่าย	
สินค้า	OTOP	จุดจ�าหน่ายสินค้าทั่วประเทศ	ซึ่งผลการ
จ�าหน่ายสนิค้า	OTOP	ในปี	2545	ปรากฏมยีอดจ�าหน่าย
รวม	16,714	ล้านบาท

    ปี 2546	มกีารเปลีย่นตราสญัลกัษณ์การด�าเนินงาน	OTOP	จากตราสญัลกัษณ์รูปปลาตะเพยีน	
เป็นสัญลักษณ์	 ท่ีมีค�าว่า	“OTOP”	แทนตราสัญลักษณ์ท่ีมีรูปปลาตะเพียน		และมีการคัดสรรสินค้า	OTOP	
จากสินค้าสุดยอดจังหวัด	ภาค	และประเทศ	โดยก�าหนดกรอบในการคัดสรรสินค้า	OTOP	(OTOP	Product	
Champion	:	OPC)	ไว้	4		ด้าน		คือ	สามารถส่งออกได้	ผลิตอย่างต่อเนื่องและคุณภาพคงเดิม	ต้องมีมาตรฐาน
และมีประวัติความเป็นมาของผลิตภัณฑ์	มีการก�าหนดระดับสินค้า	Product	Level	ไว้	5	ระดับ	คือ	ระดับ	5	
ดาว	ถึง	1	ดาว	กระทรวงมหาดไทย	โดยกรมการพัฒนาชุมชน	เป็นเจ้าภาพในการจัดงานเมืองแห่งภูมิปัญญา
ไทย	หรือ	งาน	OTOP	City	คร้ังท่ี	1	มยีอดจ�าหน่ายสนิค้า	OTOP	ตลอดปี	2546	รวมเป็นเงิน	34,242	ล้านบาท	
มีนโยบายจะเพิ่ม	“คุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์”
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     ปี 2547 เป็นปีที่เริ่มสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการ	 OTOP	 ในปีแรก	 เพิ่มประสิทธิภาพกลไกการ
ท�างานของอนุกรรมการ	 OTOP	 โครงการสร้างต�านานผลิตภัณฑ์	 (Story	 of	 Product)	 โครงการสร้างศิลปิน	
OTOP	ในปี	2547	นี้	เป็นปีเริ่มต้นที่กระทรวงมหาดไทย	มอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชนได้ทดลองจัดตั้งและ
พัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	ต้นแบบ	4	ภาค	ๆ	ละ	1	จังหวัด	เป็นหมู่บ้าน	OTOP	ต้นแบบน�าร่อง	จัดงานเมืองแห่ง
ภูมิปัญญาไทย	(OTOP	City	ครั้งที่	2)	รวมยอดเงินจ�าหน่าย	OTOP	ในปี	2547	จ�านวน	46,506	ล้านบาท

    ปี 2548 กอ.นตผ	ได้ประกาศเป็นปีแห่ง
การส่งเสริมการตลาด	โดยก�าหนดแนวทางการด�าเนินงาน	
นโยบายเร่งด่วน	การสร้างรายได้		เพิ่มบทบาทของ
อ�าเภอและจังหวัดในการบริหารจัดการ	OTOP	และ
ส่งเสริม	OTOP	ในฐานะที่เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม	
(Cultural	Product)	ท�าให้ทั่วโลกรู้จักสินค้า	OTOP	
ในฐานะที่เป็นสินค้าที่มีรากเหง้าทางวัฒนธรรม	
เน้นสร้างความเข็มแข็งของชุมชน	เพื่อสร้างให้	OTOP	
เป็น	Citizen	Park	อย่างแท้จริง	โดยการสนับสนุน
การรวมกลุ่มของชาวบ้านเพ่ือจัดต้ังบริษัท	 หรือศูนย์	 OTOP	 ประจ�าจังหวัด	 จัดงานเมืองแห่งภูมิปัญญาไทย	
(OTOP	City	ครั้งที่	3)	รวมยอดรายได้จากการจ�าหน่าย	OTOP	ปี	2548		รวม	56,510	ล้านบาท

    ปี 2549 กอ.นตผ	ได้ประกาศเป็นปีแห่งการค้นหาสุดยอดผลิตภัณฑ์	(In	Search	of	Excellent	
OTOP)	โดยมุ่งเน้นการค้นหาสุดยอดผลิตภัณฑ์	OTOP	
ได้แก่	การคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ์หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย	
(OTOP	Product	Champion	-	OPC)	การคัดสรร
สุดยอดหมู่บ้าน	OTOP	Village	Champion	(OVC)	
และการคัดสรรสุดยอดผลิตภัณฑ์เด่นของจังหวัด	
Provincial	Star	OTOP	(PSO)	และกิจกรรมสร้างฐาน
ความรู้ต่อยอดบริหารธุรกิจ	(Advance	Smart	OTOP)
	โดยมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน	จัดประกวด
หมู่บ้าน	OTOP	Village	Champion	:	OVC	
ทั้ง	75	จังหวัด	โดยใช้เกณฑ์การคัดสรร	4	P	
คือ	P-People,	P-Product,	P-Place	และ	
P-Preserve	มีหมู่บ้านได้รับการคัดเลือกเป็นหมู่บ้าน	OVC	ระดับประเทศจ�านวน	80	หมู่บ้าน	การลงทะเบียน 

ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ	 OTOP	 จัดงาน	 OTOP	 Midyear	 Fair	 (The	 Best	 of	 OTOP)	 และจัดงานเมืองแห่ง
ภูมิปัญญา	(OTOP	City	ครั้งที่	4)	ยอดจ�าหน่าย	OTOP	ในปี	2549	จ�านวน	68,868	ล้านบาท
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    ปี 2550 กอ.นตผ	มีการเปลี่ยนชื่อจาก	“หนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ”์	เป็น	“ผลิตภัณฑ์ชุมชน
และท้องถิ่น”		นโยบายการส่งเสริมในปีนี้	ได้มุ่งเน้นความส�าคัญของ	“ชุมชน”	แทน	“ผลิตภัณฑ”์		และเริ่ม
ระบบการส่งเสริมอย่างเป็นขัน้ตอนเพ่ือค้นหาผลติภณัฑ์ทีม่ศัีกยภาพทางการตลาด	 ผ่านกระบวนการจับคู่ธรุกิจ	
พัฒนาความสามารถของผูผ้ลิต	ผูป้ระกอบการ	และ
การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานของผลติภัณฑ์ให้เป็นท่ียอมรับ	
ในระดับสากล	(OTOP	Select)	โดยการท�างานร่วมกบั
ภาคเอกชนในการก�าหนดแนวทางการพัฒนาผลติภัณฑ์	
และกระจายไปสู่ภูมิภาคเพื่อให้สามารถตอบสนองต่อ
ความต้องการของตลาดได้อย่างกว้างขวาง	รวมถึง
การขยายเครือข่ายองค์ความรู้ในชุมชน	
(Knowledge	Based	OTOP	:	KBO)	และยกระดับ
มาตรฐานการจัดการวสิาหกจิชมุชน	ผลการจ�าหน่าย
ผลติภณัฑ์ชมุชนและท้องถิน่ในปี	2550	รวม	72,864	ล้านบาท

   ปี 2551  เน้นการส่งเสริมผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	 (Entrepreneur	 Promotion)	 กรมการพัฒนา
ชุมชน	ได้จัดสรรงบประมาณในส่วนของกรมการพัฒนาชุมชน	ตามยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชุมชน	ปี	2551	
เพ่ือด�าเนินกจิกรรมการส่งเสริมและพัฒนา	OTOP	ผลการด�าเนินงาน	OTOP	ปี	2551	ทีก่รมการพัฒนาชมุชน
ได้สนับสนุนงบประมาณด�าเนินการ	มีดังนี้	จัดแสดงและจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	OTOP	ระดับจังหวัด	75	จังหวัด	
พัฒนาหมูบ้่าน	OTOP	เพ่ือการท่องเทีย่ว	(OVC)	เพ่ิมอกี	8	หมูบ้่าน	จัดงาน	OTOP	City	คร้ังที	่5	ผลการจ�าหน่าย	
ผลิตภัณฑ์	OTOP	ปี	2551	รวม	77,882	ล้านบาท
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  ปี 2552 จัดประกวดผลงานของเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	(OTOP	KBO	Contest)	เพื่อค้นหา	
Best	Practice	และผลติภณัฑ์	OTOP	ทีไ่ด้รับการยกระดับมาตรฐาน	จัดโครงการพัฒนาเยาวชนเพ่ือการอนุรักษ์	
และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	 (Young	 OTOP	 Camp	 2009)	 เพื่อพัฒนาเยาวชนได้เรียนรู้	 เกิดความรัก	 
มคีวามศรัทธา	 สามารถจัดการในการอนุรักษ์และสบืสานภมูปัิญญาท้องถิน่	 ด้านการส่งเสริมการตลาด	 จัด	 OTOP	
ภูมิภาค	4	ภาค	งาน	OTOP	ช้อปช่วยชาติ	(OTOP	Midyear	2009)	และ	การจัดงาน	OTOP	City	ครั้งที่	6	
ผลการจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	OTOP	ปี	2552	รวม	65,753	ล้านบาท
    
    ปี 2553	 	 ยังคงมุ่งเน้นการส่งเสริม	 OTOP	 ให้ได้มาตรฐาน	 และส่งเสริมการบริหารผลิตภัณฑ์	
OTOP	ให้เกิดประโยชน์สูงสุด	การลงทะเบียนผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	2553	การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล	
หน่ึงผลิตภัณฑ์ไทย	 (OPC)	 การเพ่ิมประสิทธิภาพกลุ่มอาชีพ	 OTOP	 เสริมสร้างความเข้มแข็งแก่เครือข่าย 

องค์ความรู้	(Knowledge	-	Based	OTOP	:	KBO)	
การพัฒนาเครือข่าย	OTOP	การพัฒนาเยาวชน	
ด้านการส่งเสริม	การตลาด	จัดงาน	OTOP	ภมูภิาค	
OTOP	Midyear	2010	และงาน	OTOP	City	2010		
ผลการจ�าหน่ายผลติภณัฑ์	OTOP	ปี	2553	
รวม	68,208	ล้านบาท

    
   ปี 2554 เน่ืองจากครบรอบ	1	ทศวรรษ	OTOP	ไทย	มีนโยบายและแนวทางในการส่งเสริมพฒันา	
OTOP	เชิงรุก	โดยเฉพาะการตลาดเพ่ือเพ่ิมช่องทางการตลาดผ่านโครงการต่าง	ๆ	เช่น	OTOP	DELIVERY		 
OTOP	MOBILE	TO	THE	FACTORY	การจัดแสดงและจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	OTOP	สานสัมพันธ์สองแผ่นดิน
หมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการท่องเท่ียว	 (OVC)	การจัดงาน	OTOP	ภูมิภาค	การสืบสานสุดยอดภูมิปัญญาไทย 

สู่เวทีโลก	 คลังภูมิปัญญา	 OTOP	 การพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถ่ิน	 
เพิ่มประสิทธิภาพเครือข่าย	OTOP	ระดับประเทศ	การประชาสัมพันธ์ช่องทาง	TV	Mahadthai	Channel	
PRESS	TOUR	OTOP	และห้องแสดงผลิตภัณฑ์	
OTOP	2011	จัดงาน	OTOP	City	ครั้งที่	8		
ผลการจ�าหน่ายผลติภณัฑ์	OTOP	ปี	2554	
ไม่น้อยกว่า	70,000	ล้านบาท	และการจัดงาน	
“OTOP	ทัว่ไทย	รวมใจช่วยภยัน�า้ท่วม”
(24	-	30	ธันวาคม	2554)	ซึ่งมียอดการจ�าหน่าย
สินค้า	OTOP	ภาพรวม	รวมทั้งสิ้น	366,445,415	บาท	
ยอดผู้เข้าชมงาน	498,564	คน



9คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	รายใหม่	ประจ�าปี	2558

    ปี 2555	การด�าเนินการจัดงาน	“ศิลปาชีพ	ประทีปไทย	OTOP	ก้าวไกล	ด้วยพระบารมี”	 
โดยน�าผลิตภณัฑ์ศลิปาชพีมาร่วมแสดงและจ�าหน่ายกบัสินค้า	OTOP	ระดับ	3	-	5	ดาว	เป็นคร้ังแรก	ในระหว่าง
วนัที	่21	-	27	กมุภาพันธ์	2555	ณ	อาคารชาเลนเจอร์	1	-	3	อมิแพ็ค	เมอืงทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวดันนทบรีุ		
ซึ่งมียอดการจ�าหน่ายสินค้าจ�านวน	2,124	บูท	2,926	กลุ่ม	ยอดจ�าหน่ายรวมทั้งสิ้น		663,892,697	บาท	และ
รวมยอดประมาณการมูลค่าการเจรจาท�าธุรกิจร่วมกันระหว่าง
นักธุรกิจกับผู้ผลิต		ผู้ประกอบการ	OTOP	ตามโครงการ
สร้างนักธุรกิจ	OTOP	จ�านวน	120,700,000	บาท		
เป็นเงินทั้งสิ้น	784,592,697	บาท

    ปี 2556	กรมการพัฒนาชุมชนได้ด�าเนินงานภายใต้นโยบายการส่งเสริมการพาณิชย์เพื่อเตรียม
ความพร้อมสู่	AEC	โดยได้มีการจัดงานจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	OTOP	เพื่อเพิ่มช่องทางการจัดจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์
ในหลากหลายกิจกรรม	เช่น	การจัดงาน	OTOP	Midyear	2013	ระหว่างวันที่	28	พฤษภาคม	-	2	มิถุนายน	
2556	ณ	ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค	เมืองทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี	มียอด
การจ�าหน่ายสินค้า	จ�านวน	722,761,704	บาท		การจัดงานเทศกาลอาหาร	
OTOP	และผลไม้	จัดขึ้นระหว่างวันที่	28	-	30	มิถุนายน	2556		
ณ	ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค	เมืองทองธานี	
อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี	โดยมียอดการจ�าหน่ายทั้งสิ้น	
111,421,813	บาท	การจัดงานศิลปาชีพ	ประทีปไทย	OTOP	
ก้าวไกล	ด้วยพระบารม	ีระหว่างวนัที	่10	-	18	สงิหาคม	2556	
ณ	ศูนย์การแสดงสนิค้าและการประชมุอมิแพ็ค	เมอืงทองธานี	
อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวดันนทบรีุ	ซึง่มยีอดการจ�าหน่ายรวม	
820,461,105	บาท	และจัดการงาน	OTOP	เพ่ือสุขภาพ	
ระหว่าง	22	-	28	ตุลาคม	2556		ณ	ศูนย์การแสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค	เมืองทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี	
ซึ่งมียอดจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์รวมทั้งสิ้น	416,505,387	บาท	เป็นต้น
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    ปี 2557	ด�าเนินการภายใต้นโยบายส่งเสริมการพาณิชย์อย่างต่อเน่ือง	โดยการด�าเนินการจัดงาน	
จ�าหน่ายผลติภัณฑ์จากภูมิปัญญาดังน้ี		1)	การจัดงาน	OTOP		CITY	2013	ในระหว่างวนัท่ี	29	มกราคม	-	6	กมุภาพันธ์	
2557	ณ	อาคารชาเลนเจอร์	1	-	3	อิมแพ็ค	เมืองทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี	ยอดจ�าหน่ายรวม
ทั้งสิ้น		845,918,536	บาท			2)	การจัดงาน	OTOP	Midyear	2014	ระหว่างวันที่	26	พฤษภาคม	-	1	มิถุนายน	
2557	ณ	ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค	เมืองทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี	มียอด
การจ�าหน่ายสินค้า	จ�านวน	926,497,786	บาท	3)	การจัดงานศิลปาชีพ	ประทีปไทย	OTOP	ก้าวไกล	ด้วยพระ
บารมี	ระหว่างวันที่	11	-	19	สิงหาคม	2557	ณ	ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค	เมืองทองธานี	
อ�าเภอปากเกร็ด	จังหวัดนนทบุรี		มียอดการจ�าหน่ายรวม	972,129,199	บาท	4)	การจัดงาน	OTOP	ภูมิภาค	 
ในจังหวดัต่าง	ๆ	จ�านวน	10	แห่ง	มยีอดการจ�าหน่ายรวม	422,601,133	บาท		และ	5)	การจัดงาน		OTOP	CITY	
2014	ระหว่างวันที	่16	–	24	ธนัวาคม	2557	ณ	อาคารชาเลนเจอร์	1	-	3	อมิแพ็ค	เมอืงทองธานี	อ�าเภอปากเกร็ด	
จังหวัดนนทบุรี		มียอดจ�าหน่ายทั้งสิ้น	1,004,530,299	บาท
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    ปี 2558 ด�าเนินการส่งเสริมการสร้างงานสร้างรายได้ชุมชน	โดยการสร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่	
และการสร้างรายได้จากการจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	OTOP	เพิ่มขึ้นเป็น	1	แสนล้านบาท	ในปี	2558		ผลิตภัณฑ์	
OTOP	มีมาตรฐานสูงขึ้น	และมีมูลค่าเพิ่มขึ้นจากการพัฒนานวัตกรรม

	 กรมการพฒันาชุมชน	มภีารกจิในการส่งเสริม		และ	
พัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความม่ันคง	 โดย
ส่งเสรมิกระบวนการเรยีนรู	้การพฒันาอาชีพ	การพฒันา	
ผลิตภณัฑ์ทีเ่กดิจากภมิูปัญญาท้องถิน่	และการมีส่วนร่วม	
ของประชาชนในการสร้างงานสร้าง	รายได้ให้แก่ชุมชน	
เชื่อมโยงไปสู่การด�าเนินงานโครงการ	OTOP	 ซ่ึง 
ในฐานะที่กรมการพัฒนาชุมชนได้รับมอบหมายให้ 
รับผิดชอบ	ด�าเนินการส่งเสริมการด�าเนินงาน	OTOP	
ต้ังแต่ปี	พ.ศ.	2544	จนถึงปัจจุบัน	โดยอธิบดีกรม 

การพัฒนาชุมชน	เป็นกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ	
ในคณะกรรมการอ�านวยการหน่ึงต�าบล		หน่ึงผลติภณัฑ์		
แห่งชาติ	 (กอ.นตผ)	 เป็นคณะอนุกรรมการพัฒนา 

การตลาด	 	 รวมทั้งเป็นคณะอนุกรรมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องด่ืม	 คณะอนุกรรมการ
พฒันาผลิตภณัฑ์ผ้าและเครือ่งแต่งกาย	คณะอนกุรรมการ
พฒันาผลิตภณัฑ์ของใช้และของทีร่ะลึก	คณะอนุกรรมการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร	 และเป็น
อนุกรรมการหน่ึงต�าบล		หน่ึงผลิตภัณฑ์ระดบัภูมิภาค		
พัฒนาการจังหวัดเป็นอนุกรรมการ/เลขานุการในคณะ
อนุกรรมการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับจังหวัด	
ตามค�าสั่งคณะกรรมการอ�านวยการหนึ่งต�าบล	 
หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ	(กอ.นตผ)	พ.ศ.	2556

2. ยุทธศาสตร์การพัฒนาโครงการหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (ปี 2556 - 2558)
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ยุทธศาสตร์การพัฒนา OTOP
  การด�าเนินการเชิงยุทธศาสตร์ในการเชื่อมโยงการบริหารจัดการโครงการหนึ่งต�าบล	 หนึ่งผลิตภัณฑ์ให้
มศัีกยภาพ	ด้วยการสนับสนุนให้ชมุชน	วสิาหกจิชมุชนใช้ทรัพยากรและภมูปัิญญาท้องถิน่	ผนวกกบัองค์ความรู้	
สมัยใหม่เพ่ือยกระดบัมาตรฐานคุณภาพสินค้าและบรกิาร	การเข้าถึงแหล่งทนุและการตลาดเชิงรกุทัง้ในประเทศ
และต่างประเทศ	โดยมีแนวคิดพืน้ฐาน	3	ประการ	คือ	ภมิูปัญญาท้องถ่ินสู่สากล	พึง่ตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์		
การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์	 เพื่อสร้างงานและเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชน	เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน	 
สร้างเศรษฐกิจฐานรากให้มั่นคง
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แนวคิดยุทธศาสตร์การพัฒนา  OTOP (พ.ศ. 2556 - 2558)

ยุทธศาสตร์การพัฒนา  OTOP (พ.ศ. 2556 - 2558)

เป้าหมาย ปี 2558
1.	สร้างผู้ประกอบการรุ่นใหม่
2.	สร้างงาน	สร้างรายได้ชุมชน
3.	เครือข่ายชุมชนเข้มแข็ง
4.	OTOP	ก้าวไกลสู่สากล
5.	ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐานสูงขึ้น
6.	ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น
			 จากการพัฒนานวัตกรรม

ตัวชี้วัด
1.	จ�านวนผู้ประกอบการรุ่นใหม่เพิ่มขึ้น	(อายุเฉลี่ยผู้ประกอบการตลาด)
2.	รายได้จากการจ�าหน่าย	OTOP	เพิ่มขึ้น	1	แสนล้านในปี	2558
3.	จ�านวนสมาชิกเครือข่ายชุมชนเพิ่มขึ้น
4.	สัดส่วนมูลค่าการส่งออก	OTOP	ต่อจ�านวนสินค้าที่ผลิตได้ทั้งหมด			
		 เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ	12	ในปี	2558
5.	จ�านวนผลิตภัณฑ์	OTOP	ได้รับการรับรองมาตรฐานเพิ่มขึ้น	
			 ร้อยละ	5	ต่อปี
6.	1)	จ�านวนสินค้า	OTOP	ที่จดทะเบียน	IP/GI	เพิ่มขึ้น
				2)	จ�านวนสินค้าที่มีการวิจัยและพัฒนาสร้างนวัตกรรมไปสู่เชิง
						 พาณิชย์เพิ่มขึ้น
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ส่วนท่ี 2
กำรส่งเสริมภูมิปัญญำท้องถ่ินและวิสำหกิจชุมชน 

   1.	การลงทะเบียน	ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
	 	 	 2.	ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
	 	 	 3.	การด�าเนินงานเครือข่าย	OTOP
	 	 	 4.	โครงการหมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการท่องเที่ยว
	 	 	 5.	การพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
	 	 	 6.	การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย	ปี	พ.ศ.	2559
	 	 	 7.	โครงการส่งเสริมกระบวนการเครือข่ายองค์ความรู้	
	 	 	 	 (Knowledge	–	Based	OTOP	:	KBO)	สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์
	 	 	 8.	การพัฒนาผลิตภัณฑ์	OTOP	ตามการจัดกลุ่ม	Quadrant	(	A	B	C	D	)
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ความเป็นมา 
			 	 กรมการพัฒนาชุมชนได้รับมอบหมายในการจัดท�าฐานข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	เพื่อตรวจ
สอบความถูกต้องและเพิ่มเติมข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ทั้งรายเดิมที่เคยผ่านการลงทะเบียนผู้ผลิต 

ผู้ประกอบการ	OTOP		และผู้ผลิต	ผู้ประกอบการรายใหม่	เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นปัจจุบัน		สามารถใช้ประโยชน์
ในการส่งเสริมการด�าเนินงานได้		จึงได้ด�าเนินการลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ทุก	ๆ	2	ปี		โดย
ด�าเนินการมาต้ังแต่ปี	พ.ศ.	2547	 -	2555	และในปี	พ.ศ.	2557	ได้มีการเปล่ียนแปลงระยะเวลาในการ 

ลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	เป็นการลงทะเบียนทุกปี	โดยก�าหนดห้วงระยะเวลาการลงทะเบียน
เป็นรายไตรมาส			

วัตถุประสงค์
			 	 1.	เพื่อจัดท�าฐานข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ให้เป็นปัจจุบัน
	 	 2.	เพื่อใช้ประโยชน์ในการก�าหนดแผนการส่งเสริมและพัฒนาได้อย่างเหมาะสม
ขั้นตอนการด�าเนินโครงการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP
	 	 1.		ประชาสัมพันธ์การลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
	 	 2.		จัดประชุมเชิงปฏิบัติการผู้แทนหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องเพื่อร่างหลักเกณฑ์การลงทะเบียนผู้ผลิต	
ผู้ประกอบการ	OTOP
	 	 3.		ปรับปรุงหลักเกณฑ์และคู่มือการลงทะเบียนผู้ผลิต	
ผู้ประกอบการ	OTOP
	 	 4.		ปรับปรุง/พัฒนาระบบโปรแกรมการลงทะเบียน
และรายงานผลการลงทะเบยีนผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP
	 	 5.		ฝึกอบรมการใช้โปรแกรมการลงทะเบียน
แก่เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ	(จังหวัด/กรุงเทพมหานคร)
	 	 6.		สร้างความเข้าใจในการด�าเนินงานแก่อ�าเภอ/จังหวัด/กรุงเทพมหานคร

การส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน

1. การลงทะเบียน ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP

ส่วนท่ี 2 
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	 	 	 7.	 ด�าเนินการลงทะเบียน/บันทึกข้อมูล/ให้ความเห็นชอบ/ส่งข้อมูลให้จังหวัด
	 						 7.1	อ�าเภอ/ส�านักงานเขต	(กรุงเทพมหานคร)
	 						 7.2	นตผ.อ�าเภอ/คณะกรรมการระดับอ�าเภอที่ได้รับมอบหมายให้ความเห็นชอบ
	 	 	 8.		ให้การรับรอง/กรมการพัฒนาชุมชนตรวจทานข้อมูลร่วมกับจังหวัด/กรุงเทพมหานคร
	 	 	 9.	 ติดตามประเมินผล
	 	 	 10.	กรมการพัฒนาชุมชนตรวจสอบ/ประมวลผล/
จัดท�าฐานข้อมูลเป็นรายไตรมาส
	 	 	 11.	กรมการพัฒนาชุมชนจัดท�าสรุปผล
การด�าเนินงานโครงการลงทะเบียนผู้ผลิต	
ผู้ประกอบการ	OTOP	เป็นรายไตรมาส	
	 	 	 12.	ประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลและ
น�าไปใช้ประโยชน์	

กลุ่มเป้าหมาย
	 	 	 กลุ่มเป้าหมายในการลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ได้แก่	กลุ่มผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	ที่ผลิต
สินค้า	 OTOP	 รายเดิมที่เคยลงทะเบียน	 และผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	 ที่ผลิตสินค้า	 OTOP	 รายใหม่	 ยังไม่เคย 

ลงทะเบียนเป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	

  หลักเกณฑ์การลงทะเบียน
 1. ลักษณะและคุณสมบัติของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ  ที่มีสิทธิลงทะเบียน
	 				1.1		เป็นผู้ผลิตดังต่อไปนี้
	 			 	 		1.1.1	เป็นกลุ่มผู้ผลิตชุมชน
	 		 	 		1.1.2	เป็นผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของรายเดียว
	 			 	 		1.1.3	เป็นผู้ผลิตที่เป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม		

   ผู้ผลิต  ผู้ประกอบการที่จะลงทะเบียน ให้ใช้ที่ตั้งของสถานที่ผลิตเป็นหลักในการยื่น
ซองขอลงทะเบียน โดยผ่านการรับรองจากประธานเครือข่าย OTOP อ�าเภอ/ผู้แทน หรือ
ประธานชุมชนของเขต (กรุงเทพมหานคร)/ผู้แทน ว่าได้ด�าเนินการผลิตในพื้นที่นั้นจริง
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	 	 1.2		 กลุม่เป้าหมายตามข้อ	1.1.1		ต้องมคีวามเชือ่มโยงกบัชมุชน	โดยเข้าเกณฑ์ข้อใดข้อหน่ึงต่อไปน้ี
	 	 	 		1.2.1	 ชุมชนมีส่วนร่วมในการผลิต	เช่น	ใช้แรงงานในชุมชน	(ภายในจังหวัดที่ขอลงทะเบียน)	มี
การใช้วัตถุดิบการผลิตในชุมชน	เป็นต้น
	 	 	 			1.2.2	 ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ
	 	 	 			1.2.3	 ชุมชนได้รับประโยชน์
	 	 1.3	 สถานท่ีผลิตของกลุ่มเป้าหมายตามข้อ	1.1.1	ต้องต้ังอยู่ภายในอ�าเภอ/เขต	 (กรุงเทพมหานคร)						
ที่ขอลงทะเบียน
	 	 1.4	 ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการและสมาชิกกลุ่ม	ต้องมีสัญชาติไทย
	 	 1.5	 กรณีส่งตัวแทนมาแจ้งการลงทะเบียนจะต้องเป็นผู้ได้รับมอบอ�านาจ	(มีเอกสารมอบอ�านาจ)
 2. ลักษณะผลิตภัณฑ์ หนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ที่สามารถลงทะเบียนได้ต้องแสดงถึงภูมิปัญญาไทย
และมีลักษณะดังนี้
		 	 2.1		วัตถุดิบที่น�ามาผลิต	ต้องไม่ผิดกฎหมาย
	 	 2.2		ไม่เป็นสินค้าที่เลียนแบบ	ดัดแปลง	น�าเข้า	หรือน�าเข้าเพื่อดัดแปลงหรือละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา
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	 	 2.3		ไม่เป็นสินค้าที่ก่ออันตรายอย่างร้ายแรงต่อชุมชนหรือสิ่งแวดล้อม	รวมทั้งไม่ขัดต่อขนบธรรมเนียม	
ประเพณีวัฒนธรรมอันดีของไทย
	 	 2.4		กรณีเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีกฎหมายบังคับต้องได้รับอนุญาตให้ผลิต

 3. ประเภทผลิตภัณฑ์ หนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
	 	 ผลติภณัฑ์ท่ีจะน�ามาด�าเนนิการลงทะเบยีน	ต้องผ่านกระบวนการผลติโดยใช้ภมูปัิญญา	จ�าแนก	5	ประเภท	
ดังนี้
	 	 3.1	 ประเภทอาหาร		หมายถึง	ผลผลติทางการเกษตรและอาหารแปรรปู	ซึง่ได้รบัมาตรฐาน	อย.,	GAP,	
GMP,	HACCP,	Qmark,	มผช.,	มอก.,	มาตรฐานเกษตรอินทรีย์,	ฮาลาล	และมีบรรจุภัณฑ์	เพื่อการจ�าหน่าย
ทั่วไป		แบ่งเป็น	3	กลุ่ม	ดังนี้
	 	 	 	 3.1.1		ผลิตผลทางการเกษตรที่ใช้บริโภคสด	
	 	 	 	 3.1.2		ผลิตผลทางการเกษตรที่เป็นวัตถุดิบและผ่านกระบวนการแปรรูปเบื้องต้น	
	 	 	 	 3.1.3		อาหารแปรรูปกึ่งส�าเร็จรูป/ส�าเร็จรูป	
						 3.2		 ประเภทเครื่องดื่ม			แบ่งเป็น	2	กลุ่ม
												 	 3.2.1	เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์				
												 	 3.2.2	เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์	
						 3.3	ประเภทผ้า	เครื่องแต่งกาย		แบ่งเป็น	2	กลุ่ม
												 	 3.3.1	ผ้า						
												 	 3.3.2	เครื่องแต่งกาย
						 3.4	ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก			แบ่งเป็น	7	กลุ่ม	
												 	 3.4.1	ไม้	
												 	 3.4.2	จักสาน	
										 	 3.4.3	ดอกไม้ประดิษฐ์/วัสดุจากเส้นใยธรรมชาติ				
										 	 3.4.4	โลหะ		
										 	 3.4.5	เซรามิค/เครื่องปั้นดินเผา		
											 	 3.4.6	เคหะสิ่งทอ		
											 	 3.4.7	อื่น	ๆ	
						 3.5		ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร		แบ่งเป็น		3		กลุ่ม
	 										 3.5.1		ยาจากสมุนไพร			
														 3.5.2		เครื่องส�าอางสมุนไพร			
														 3.5.3		วัตถุอันตรายที่ใช้ในบ้านเรือน
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  4. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองจากทางราชการ   
														ในการลงทะเบียน		หากผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองมาตรฐานจากทางราชการ			ให้ผู้มาลงทะเบียน		
ได้น�าใบรับรองมาตรฐานจากทางราชการมาด้วย		เพื่อกรอกข้อมูลและแสดงต่อเจ้าหน้าที่ผู้รับลงทะเบียน		ใน
กรณีท่ีอยู่ระหว่างการด�าเนินการยื่นขอการรับรองให้น�าเอกสารท่ีแสดงรายละเอียดการยื่นขอดังกล่าวมา
ประกอบด้วย		

  วิธีการลงทะเบียน

	 	 1.	 ลงทะเบียนเป็นรายผู้ผลิต	 	 ผู้ประกอบการ	โดยให้หัวหน้ากลุ่มผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	หรือ	 ผู้แทน 

ที่ได้รับมอบอ�านาจ		เป็นผู้ยื่นแบบลงทะเบียน
	 	 2.	 การรับลงทะเบียน	จะด�าเนินการภายในระยะเวลาที่ประกาศหรือก�าหนดเท่านั้น		โดยก�าหนดให้รับ
ลงทะเบียนเป็นไตรมาส	ด�าเนินการไตรมาสที่	1	–	4	
							 3.	 เอกสารประกอบการลงทะเบียน	ให้น�าทั้งเอกสารจริงและถ่ายส�าเนา	ส�าหรับเจ้าหน้าที่ตรวจสอบ
หมายเลขเอกสาร/หลักฐาน	ให้ตรงกับข้อมูลที่กรอก	ได้แก่
						 	 3.1	ส�าเนาบัตรประชาชน	และทะเบียนบ้านของผู้ยื่นลงทะเบียน
													3.2	หนังสือมอบอ�านาจจากกลุ่มผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	
		 	 	 3.3	ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ทุกประเภท	ที่จะลงทะเบียน	ขนาด	4”	x	6”		หรือ	ไฟล์ภาพดิจิตอล	
		 	 	 3.4	เอกสารอนุญาตให้ท�าการผลิต	กรณีมีกฎหมายก�าหนด
		 	 	 3.5	หนงัสอืรับรองมาตรฐานผลติภณัฑ์ทีจ่ะแจ้งในแบบลงทะเบียน	(ถ้าม)ี	เพือ่ให้เจ้าหน้าทีต่รวจสอบ	
ชื่อกลุ่ม	ชื่อผลิตภัณฑ์	และเลขที่ก�ากับใบรับรองมาตรฐาน	
		 	 	 3.6	เอกสารตามข้อ	3.3.1	–	3.3.4	ให้อ�าเภอเก็บไว้เป็นหลักฐาน
		 	 	 3.7	ให้ประธานเครอืข่าย	OTOP	ระดับอ�าเภอ/ผู้แทน	หรือประธานชมุชนของเขต	(กรงุเทพมหานคร)	
/ผู้แทน	รับรองว่าเป็นผลิตภัณฑ์	OTOP	ที่ผลิตในพื้นที่ที่รับลงทะเบียนจริง

  ขั้นตอนการลงทะเบียน

      1. กลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ
													ขอรับแบบฟอร์ม	กรอกข้อมูลให้ถูกต้อง	ครบถ้วน	และยื่นขอลงทะเบียนได้	ณ	ที่ว่าการอ�าเภอ	/เขต					
(กรุงเทพมหานคร)	ที่เป็นที่ตั้งของกลุ่มผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ
      2. อ�าเภอ / ส�านักงานเขต (กรุงเทพมหานคร)
	 		 	 2.1	 เจ้าหน้าที่ผู้รับลงทะเบียน	รับค�าร้อง	ตรวจสอบความครบถ้วนถูกต้องของข้อมูล	 และเอกสาร
ประกอบ
	 		 	 2.2	บนัทึกข้อมลูของกลุม่เป้าหมายทีม่ายืน่ขอลงทะเบยีนในโปรแกรม	(บันทกึเฉพาะข้อมลูท่ีถกูต้อง)
	 		 	 2.3	พิมพ์หลักฐานการรับลงทะเบียนมอบให้ผู้ลงทะเบียนเก็บไว้เป็นหลักฐาน
	 	 	 2.4	จัดการประชุมคณะกรรมการ	ที่อ�าเภอ/เขต	(กรุงเทพมหานคร)	แต่งตั้ง	เพื่อพิจารณาให้ความ
เห็นชอบ
	 		 	 2.5	แจ้งข้อมูลการลงทะเบียนและผลการพิจารณาให้ความเห็นชอบ	ให้จังหวัด/กรุงเทพมหานคร
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   3. จังหวัด / กรุงเทพมหานคร
	 		 	 3.1		 จัดการประชุมคณะกรรมการ	ที่จังหวัด/กรุงเทพมหานคร	แต่งตั้ง	เพื่อพิจารณารับรอง	ให้ขึ้น
ทะเบียนเป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
	 		 	 3.2		 ตรวจสอบข้อมูลร่วมกับกรมการพัฒนาชุมชนเพื่อยืนยันข้อมูล
       4. กรมการพัฒนาชุมชน 
	 	 	 4.1		 ตรวจสอบข้อมลูผูไ้ด้รบัการรบัรองให้ขึน้ทะเบยีนเป็นผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP	ของจังหวัด/
กรุงเทพมหานคร	ในกรณีที่ตรวจสอบแล้วเห็นว่ามีบางรายไม่ใช่ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	กรมการพัฒนา
ชุมชน	จะแจ้งให้จังหวัด/กรุงเทพมหานคร	 ด�าเนินการเพิกถอนการเป็นผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	OTOP	ต่อไป 

	 	 	 4.2		 ด�าเนินการจัดท�าฐานข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP			เพื่อใช้ประโยชน์ในการด�าเนินงาน
โครงการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	(OTOP)	
	 	 	 4.3		 กรมการพัฒนาชุมชนประกาศรับรองข้อมูลการลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	เป็น
รายไตรมาส	(ไตรมาสที่	1	–	4)		และเผยแพร่ข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP		เพื่อให้หน่วยงานและผู้สนใจ
ใช้ประโยชน์ของข้อมูลต่อไป	

  ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  
   1. ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  ปี 2547			จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	 
ทีล่งทะเบียน	ปี	2547			จ�านวนรวมทัง้สิน้			35,179		ราย	จ�าแนกเป็น		1)		กลุม่ผูผ้ลิตชุมชน		จ�านวน	24,767		ราย		
2)	ผู้ประกอบการ	SMEs			จ�านวน		10,412		ราย	โดยในปี	2547		ได้ก�าหนดรวมผู้ประกอบการรายเดียวเป็น
ประเภทเดียวกับผู้ประกอบการ	SMEs
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    2.  ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี  2549
2.1	จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2549

ประเภท 
จ�านวนผู้ประกอบการที่ขึ้นทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2549 (ราย)

รายเดิมผลิตภัณฑ์เดิม รายเดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ รายใหม่ รวม
กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 10,326 6,389 8,689 25,404

ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของ
รายเดียว 3,350 2,144 4,699 10,193

ผู้ผลิตท่ีเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) 1,217 623 403 2,243

รวมทั้งสิ้น 14,893 9,156 13,791 37,840

2.2	จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	2549

ประเภทผู้ประกอบการ
จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2549 (ผลิตภัณฑ์)

อาหาร เครื่องดื่ม ผ้า เครื่อง
แต่งกาย ของใช้ฯ สมุนไพรฯ รวม

กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 12,536 1,891 14,687 17,668 4,093 50,875

ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของ
รายเดียว 6,058 1,088 3,506 8,292 2,120 21,064

ผู้ผลิตท่ีเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) 1,157 764 752 1,791 473 4,937

รวมทั้งสิ้น 19,750 3,743 18,945 27,751 6,686 76,876
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  3. ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2551

3.1	จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2551

ประเภทผู้ประกอบการ
จ�านวนผู้ประกอบการที่ขึ้นทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2551 (ราย)
รายเดิมผลิตภัณฑ์เดิม รายเดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ รวม

กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 13,838 7,731 21,569

ผูผ้ลติชุมชนทีเ่ป็นเจ้าของราย
เดียว 4,616 4,858 9,474

ผู้ผลิตท่ีเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) 558 197 755

รวมทั้งสิ้น 19,012 12,786 31,798

3.2	จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	2551

ประเภทผู้ประกอบการ
จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี พ.ศ. 2551     

(ผลิตภัณฑ์)
อาหาร เครื่องดื่ม ผ้า เครื่องแต่งกาย ของใช้ฯ สมุนไพรฯ รวม

กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 11,445 1,315 12,812 17,087 3,899 46,588

ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของ
รายเดียว 6,238 791 3,221 7,428 2,691 20,369

ผู้ผลิตท่ีเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) 850 338 168 530 374 2,260

รวมทั้งสิ้น 18,533 2,444 16,231 25,045 6,964 69,217
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      4. ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2553

4.1	จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2553

ประเภทผู้ประกอบการ
จ�านวนผู้ประกอบการที่ขึ้นทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2553 (ราย)

รายเดิม รายใหม่ รวม
กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 16,362 5,837 22,199

ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของ
รายเดียว 6,151 4,152 10,303

ผู้ผลิตท่ีเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) 574 152 726

รวมทั้งสิ้น 23,087 10,141 33,228

4.2	จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	2553

ข้อมูลการลงทะเบียนผู้ผลิต  ผู้ประกอบการ OTOP  ประจ�าปี 2553
จ�าแนกข้อมูลตามประเภทผลิตภัณฑ์

                                                                                         หน่วยนับ : ผลิตภัณฑ์
ที่ ประเภทผลิตภัณฑ์ ปี 2553

1 		อาหาร 20,330

2 		เครื่องดื่ม 3,073

3 		ผ้า	เครื่องแต่งกาย 21,386

4 		ของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก 31,334

5 		สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 9,050

รวมทั้งสิ้น 85,173
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  5. ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2555

																											5.1	จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2555	

ข้อมูลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2555 
จ�าแนกข้อมูลตามประเภทผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายเดิมและรายใหม ่

หน่วยนับ : กลุ่ม/ราย

ที่ ประเภทผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2553
ปี 2555

รวม รายเดิม รายใหม่ เพิ่มขึ้น/ลดลง
(-)

1 กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 		22,199	 				24,327	 			34,714	 		9,613	 2,128	

2 ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของรายเดียว 		10,303	 				11,204	 		5,268	 5	,936	 901

3 ผู้ผลิตที่เป็นวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม	(SMEs) 							726	 									561	 						398	 				163	 -165

ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รวม   33,228     36,092   20,380 15,712  2,864 
                     

																											5.2	จ�านวนผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2555

ที่ ประเภท จ�านวน 
(ราย)

อาหาร
(ผลิตภัณฑ์)

เครื่องดื่ม
(ผลิตภัณฑ์)

ผ้าฯ
(ผลิตภัณฑ์)

ของใช้ฯ
(ผลิตภัณฑ์)

สมุนไพรฯ
(ผลิตภัณฑ์)

รวม
(ผลติภัณฑ์)

1 กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 24,327 11,267 1,378 12,363 17,922 			4,149	 	47,079	

2 ผู้ผลิตชุมชนที่เป็น
เจ้าของรายเดียว

11,204 6,409 833 4,709 7,640 			3,264	 	22,855	

3 ผู้ผลิตท่ีเป็นวสิาหกิจ
ขนาดกลางและขนาด
ย่อม	(SMEs)

561 724 254 124 251 452 1,805

รวม 36,092 18,400 2,465 17,196 25,813    7,865 71,739
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																				5.3	จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียน	ปี	2555	แบ่งกลุ่มตามประเภทและกลุ่มผลิตภัณฑ์	4	กลุ่ม

ที่ กลุ่มผลิตภัณฑ์ อาหาร เครื่องดื่ม ผ้าฯ ของใช้ฯ สมุนไพรฯ รวม

1 กลุ่มดาวเด่นสู่สากล 				1,568	 									372	 						1,315	 						1,447	 			985	 			5,687	

2 กลุ่มอนุรักษ์	สร้างคุณค่า 				1,196	 									155	 						5,889	 						7,147	 		781	 	15,168	

3 กลุ่มพัฒนาสู่การแข่งขัน 				7,581	 						1,137	 						5,087	 						6,630	 					3,054	 	23,489	

4 กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา 				8,055	 									801	 						4,905	 				10,589	 				3,045	 	27,395	

  รวมทั้งสิ้น   18,400       2,465     17,196     25,813 7,865  71,739 

  6. ผลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP  ปี 2557 – 2558  ไตรมาสที่ 1 
	 	 	 (เดือนพฤศจิกายน	–	ธันวาคม	2557)
							 	 6.1	จ�านวนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่ลงทะเบียน	ปี	2557	-2558	ไตรมาสที่	1	
	 	 	 	 	 (เดือนพฤศจิกายน	–	ธันวาคม	2557)

ข้อมูลการลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2557-2558  ไตรมาสที่ 1
จ�าแนกข้อมูลตามประเภทผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายเดิมและรายใหม่

  หน่วยนับ : กลุ่ม/ราย

ที่ ประเภทผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ปี 2555
ปี 2557-2558

รวม รายเดิม รายใหม่ เพิ่มขึ้น/ลด
ลง (-)

1 กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 	4,327 20,121 13,346 6,775 -4,206

2 ผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของรายเดียว 	1,204 10,768 5,404 5,364 -436

3 ผู้ผลิตที่เป็นวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม	(SMEs)

561 457 335 122 -104

ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รวม 36,092 31,346 19,085 12,261 -4,746
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	 	 	 	 6.2	 จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียน	OTOP			

ข้อมูลการลงทะเบียนผู้ผลิต  ผู้ประกอบการ OTOP  ประจ�าปี 2557-2558 ไตรมาสที่ 1
จ�าแนกข้อมูลตามประเภทผลิตภัณฑ์

                                                                                             หน่วยนับ : ผลิตภัณฑ์
ที่ ประเภทผลิตภัณฑ์ ปี 2555 ปี 2557-2558 ลดลง 

1 		อาหาร 18,400 19,153 +753

2 		เครื่องดื่ม 2,465 2,499 +34

3 		ผ้า	เครื่องแต่งกาย 17,196 15,204 -1,992

4 	ของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก 25,813 20,171 -5,642

5 		สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 7,865 7,737 -128

รวมทั้งสิ้น 71,739 64,764 -6,975
        

														6.3		 จ�านวนผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	
	 	 	 	 	 	 ที่ลงทะเบียน	ปี	2557	–	2558	ไตรมาสที่	1

ที่ ประเภท จ�านวน
(ราย)

อาหาร
(ผลิตภัณฑ์)

เครื่องดื่ม
(ผลิตภัณฑ์)

ผ้าฯ
(ผลิตภัณฑ์)

ของใช้ฯ
(ผลิตภัณฑ์)

สมุนไพรฯ
(ผลิตภัณฑ์)

รวม
(ผลิตภัณฑ์)

1 กลุ่มผู้ผลิตชุมชน 20,121 11,068 1,334 10,054 13,779 4,213 40,448

2 ผู้ผลิตชุมชนท่ีเป็นเจ้าของ
รายเดียว

10,768 7,467 946 5,025 6,205 3,088 22,731

3 ผู้ผลิตที่เป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม	(SMEs)

457 618 219 125 187 436 1,585

รวม 31,346 19,153 2,499 15,204 20,171 7,737 64,764

	 	 	 	 6.4	 จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียน	ปี	2557	–	2558	ไตรมาสที่	1	
	 	 	 	 	 	 	 แบ่งกลุ่มตามประเภท	5	ผลิตภัณฑ์และกลุ่มผลิตภัณฑ์	4	กลุ่ม	(A	B	C	D)

ที่ กลุ่มผลิตภัณฑ์ อาหาร เครื่องดื่ม ผ้าฯ ของใช้ฯ สมุนไพรฯ รวม
1 กลุ่มดาวเด่นสู่สากล 2,108 472 1,017 1,025 1,228 5,850

2 กลุ่มอนุรักษ์	สร้างคุณค่า 233 36 2,689 2,210 171 5,339

3 กลุ่มพัฒนาสู่การแข่งขัน 4,762 663 2,546 3,617 1,890 13,478

4 กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา 12,050 1,328 8,952 13,319 4,448 40,097

  รวมทั้งสิ้น 19,153 2,499 15,204 20,171 7,737 64,764
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	 	 	 รัฐบาลมีนโยบายในการพัฒนาโครงการที่เกิดจากศักยภาพของชุมชน	และก่อให้เกิดรายได้อย่าง
ยั่งยืน	โดยการเชื่อมโยงการใช้ทรัพยากรของรัฐ	ท้องถิ่น		และจังหวัดเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจดัการ
ของสมาชกิกลุม่อาชพี	กลุม่ผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP	กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต	กองทุนโครงการแก้ไข
ปัญหาความยากจน	 (กข.คจ.)	ประจ�าหมู่บ้าน	กองทุนหมู่บ้าน	และประชาชนในหมู่บ้าน	 เพื่อให้แต่ละชุมชน
สามารถใช้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่น	 ในการพัฒนาอาชีพ	 โดยรัฐบาลให้การสนับสนุน 

องค์ความรู้การเข้าถึงแหล่งทุน	และพัฒนาขีดความสามารถการบริหารจัดการในการประกอบอาชีพ
	 	 	 กรมการพัฒนาชุมชน	 ได้ก�าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนให้เข้มแข็ง	 โดยมี	
เป้าประสงค์	คือ	ประชาชนในหมูบ่้านมีความมัน่คงทางเศรษฐกิจ	โดยใช้กลยุทธ์ทีส่�าคัญ	คือ	บูรณาการส่งเสริม
เศรษฐกิจชุมชนด้วยหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง	 ดังน้ัน	 เพ่ือเป็นการขับเคลื่อนกลยุทธ์ให้ตอบสนองต่อ
นโยบาย	จึงสนับสนุนการจัดตั้งศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนครบวงจร	ขึ้น	ในปี	พ.ศ.	2552	และในปี	
พ.ศ.	2555	กรมการพัฒนาชุมชน	ได้เปลี่ยนชื่อศูนย์เพื่อให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชุมชน	
พ.ศ.	2555-2559	ที่มีเป้าหมายสูงสุดภายใต้วิสัยทัศน์	“ชุมชนเข้มแข็ง	 เศรษฐกิจฐานรากมั่นคง”	จากศูนย์
บริการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนครบวงจร	เป็น	“ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก”

  ความหมาย

2. ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก

	 	 	 ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก		 
หมายถึง	ศูนย์กลางการให้บริการทางวิชาการและ
พัฒนาขดีความสามารถด้านการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ชมุชน	โดยเป็นช่องทางในการเชือ่มโยงการใช้ทรพัยากร
จากแหล่งทุน	แหล่งผลิต	แหล่งตลาด	แหล่งความรู้ 
ทั้งภาครัฐ	และภาคเอกชน	และเป็นกลไกขับเคลื่อน
ให้มีการเพิ่มประสิทธิภาพ	 การบริหารจัดการแหล่ง
ทุน	กลุ่มอาชีพ	กลุ่มผู้ผลิต/ผู้ประกอบการหนึ่งต�าบล	
หนึ่งผลิตภัณฑ์	ส�าหรับการสร้างงานสร้างอาชีพ	และ
สร้างรายได้แก่ชมุชน	เพ่ือส่งผลต่อประชาชนในหมู่บ้าน	
ให้มคีวามมัน่คงทางเศรษฐกจิฐานราก	ด้วยการสนับสนุน
และส่งเสริมเชื่อมโยงการพัฒนาชุมชน	ระหว่างภาคี
การพัฒนาในระดับอ�าเภอ	

	 	 	 การให้บริการของศูนย์ฯ		หมายถึง	การให้
บริการตามภารกิจของศูนย์ฯ	อย่างใดอย่างหนึ่งหรือ
หลายอย่าง	หรือทุกภารกิจแก่บุคคล/กลุ่มเป้าหมาย
ท่ีขอรบับรกิารของศูนย์ฯ	ตามความต้องการของผูร้บั
บริการนั้น	ๆ	ทั้งในเชิงรับ	คือ	ให้บริการ	ณ	ที่ตั้งของ
ศูนย์ฯ	และเชิงรุก	คือ	ให้บริการเคลื่อนที่	ตามความ
ต้องการของชุมชนและตามสถานการณ์เร่งด่วน	โดย
การบริหารจัดการและให้บริการในรูปคณะกรรมการ	
ประกอบด้วย	ผู้แทนเครือข่าย	OTOP	แกนน�าชุมชน	
ผู้เชี่ยวชาญปราชญ์ชาวบ้าน	ผู้ทรงคุณวุฒิ	เจ้าหน้าที่
พัฒนาชุมชนและภาคีหน่วยงานภาครัฐ
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  วัตถุประสงค์

	 1.	 เพื่อสนับสนุนให้ชุมชนเข้าถึงองค์ความรู้สมัยใหม่และแหล่งเงินทุน
	 2.	 เพื่อพัฒนาขีดความสามารถในการประกอบอาชีพเพื่อก่อให้เกิดรายได้
 
  ประโยชน์ของศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก

	 1.	 ประชาชน	กลุ่ม	องค์กร	ในพื้นที่มีแหล่งในการขอรับค�าปรึกษา	แนะน�า	และศึกษาค้นคว้า	 องค์ความรู้
ด้านเศรษฐกิจ	สามารถน�าไปใช้พัฒนาอาชีพและรายได้ให้ดีขึ้น
	 2.	 เป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลด้านเศรษฐกิจในระดับฐานรากท�าให้ประชาชน	กลุ่มองค์กร	ที่มาขอรับบรกิาร
มข้ีอมลูเพียงพอเพ่ือใช้ประกอบการตัดสนิใจ	ประกอบอาชีพท�าให้ลดความเสี่ยงในด้านต่างๆ	เช่น	วัตถุดิบ	 
การตลาด	ทุนด�าเนินการ	เป็นต้น
	 3.	 เป็นสถานที่ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ด้านภูมิปัญญา		ฝีมือ	ทักษะ	ความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์	 ในระดับ
ฐานราก	อันเป็นการกระตุ้นให้ประชาชน	กลุ่มองค์กร	 เกิดการพัฒนาและเรียนรู้ให้เท่าทัน	ภาวะการณ์ด้าน
เศรษฐกิจตลอดเวลา
	 4.	 เป็นเวทีให้ผู้น�าชุมชน	มีโอกาสในการพัฒนาศักยภาพของตนเอง	ในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
	 5.	 เป็นศูนย์กลางในการส่งเสรมิให้เกดิกระบวนการเรยีนรู	้และการท�างานร่วมกนัเกดิการพฒันาการท�างาน
ในรูปแบบเครือข่ายชุมชน	กับภาคีการพัฒนาภาครัฐ	และภาคเอกชน

  กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับประโยชน์จากศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 

	 1.	กลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์ชุมชน
	 2.	กลุ่มผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
	 3.	กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต

	 4.	กองทุน	กขคจ./กองทุนหมู่บ้าน
	 5.	กลุ่ม/องค์กร/เครือข่ายอื่น	ๆ	ในชุมชน
	 6.	ประชาชนในหมู่บ้าน/ต�าบล	ฯลฯ

   ภารกิจของศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 

	 1.		การศกึษา	ศนูย์บรกิารส่งเสรมิเศรษฐกิจฐานราก
จะต้องมีหน้าที่ในการศึกษาให้รู้เท่าทันสถานการณ์
ด้านเศรษฐกิจ	วเิคราะห์ปัญหา	ความต้องการของผูร้บั
บริการ	จุดอ่อน	จุดแข็ง	ของศูนย์ฯ	ของลูกค้า	รวมทั้ง
ศึกษาต�าแหน่งทางเศรษฐกิจ	 เอกลักษณ์	อัตลักษณ	์
เพื่อก�าหนดเป็นจุดขายของอ�าเภอ

	 2.	 การให้บริการ	เป็นภารกิจหลักของศนูย์บริการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก	ประกอบด้วย	การให้บริการ
ข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับการประกอบอาชีพ	 ข้อมูล 

การลงทะเบียน	 OTOP	 และการคัดสรรสุดยอด 

หนึ่งต�าบล	 หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย	 ข้อมูลการจ้างงาน	
ข้อมูลราคาผลผลิต	 ข้อมูลการผลิต	 การตลาด	 
แหล่งทุน	 ตลอดจนให้บริการองค์ความรู้ใหม่	 ๆ	 
การให้ค�าปรึกษาแนะน�าด้านต่าง	ๆ	 เช่น	การตรวจ
สุขภาพกองทุน	 การแนะน�าการท�าบัญชี	 งบดุล	 
กลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต	กข.คจ.	เป็นต้น
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	 3.		สนับสนุน	ส่ือ	วัสด	ุอุปกรณ์ความรู้ด้านเศรษฐกจิ	
การสนับสนุนวิทยากรหรือผู้เชี่ยวชาญ	ด้านการผลิต	
การตลาด	การออม	การสร้างรายได้	ประกอบอาชีพ	
เป็นต้น
	 4.	 สนับสนุนสถานทีใ่นการพบปะเจรจาธุรกจิ	หรือ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้	ของผู้เกี่ยวข้องด้านเศรษฐกิจ
	 5.	 ส่งเสริมการประกอบอาชีพ	การสร้างรายได้
เพ่ิมข้ึนของประชาชน	การค้า	การลงทุน	การออม	 
ส่งเสริมให้กองทนุชุมชน	เช่น	กลุม่ออมทรัพย์เพ่ือการผลิต	
กองทุน	กข.คจ.	กองทุนหมู่บ้าน	เป็นหลักในการให ้

การสนบัสนนุแหล่งเงินทุนแก่ผูม้ารบับรกิาร	ก่อให้เกิด	
การลงทุนในการประกอบอาชีพ	

	 6.	 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้	โดยการจัดเวทีสัมมนา
ในเร่ืองเกี่ยวกับเศรษฐกิจฐานรากท่ีประชาชนหรือ
ผู้รบับรกิารให้ความสนใจ	หรือเป็นเรือ่งเกีย่วปากท้อง
ความเป็นอยู่ของประชาชน	 อาจใช้วิธีออกบริการ
เคล่ือนท่ีลักษณะเป็นการจัด	Event	หรือการอบรม
ให้ความรู้	 หรือการน�าคนที่ประสบความส�าเร็จมา
ถ่ายทอดความรู้เป็นตัวอย่างแก่ประชาชน	หรือผู้รับ
บริการของศูนย์ฯ
	 7.	 การประสานงาน	ในกรณีท่ีศนูย์บริการส่งเสริม
เศรษฐกิจฐานรากไม่สามารถให้บริการได้			อาจเนื่อง
มาจากสาเหตไุม่มีความรู้ความเชีย่วชาญในด้านท่ีผู้รบั
บรกิารต้องการ	ศูนย์ต้องส่งต่อ	หรอืชีช่้องไปยงัหน่วย
งานทีม่ภีารกิจเฉพาะด้านนัน้	ๆ 	เช่น	การขอมาตรฐาน	
อย.	ส่งไปยังสาธารณสุข	หรือการขอสินเชื่อส่งไปยัง
ธนาคารเพือ่การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร	เป็นต้น

ภาพแสดง ภารกิจศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
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รูปแบบการให้บริการของศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 

	 	 1.	 ให้บริการ	ณ	ที่ตั้งของศูนย์	ตามภารกิจอย่างใดอย่างหนึ่ง	หรือหลายอย่าง	แก่บุคคลหรือกลุ่มบุคคล
ที่มาขอรับบริการ	ตามความต้องการ	โดยผู้แทนเครือข่าย	OTOP	เครือข่ายองค์ความรู้	(Knowledge	Based	
OTOP	:	KBO)	เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน	และผู้ที่คณะกรรมการบริหารศูนย์มอบหมาย
	 	 2.	 ให้บริการโดยจัดกิจกรรมเคลื่อนที่ตามความต้องการของชุมชน	 หรือตามสถานการณ์เร่งด่วน	 อาทิ	 
การฝึกอบรมอาชีพระยะสั้นตามเมนูอาชีพทางเลือก
การให้ค�าปรึกษาแนะน�าการสร้างงาน	สร้างอาชีพ
สร้างรายได้แก่ชุมชน	โดยคณะกรรมการบริหารศูนย์ฯ
ผู้แทนเครือข่าย	OTOP	เครือข่ายองค์ความรู้	KBO	
เครือข่ายอื่น	เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน	และ
ผู้ที่คณะกรรมการบริหารศูนย์ฯ	มอบหมาย
	 	 3.	 บริการผ่านสื่อ	เช่น	วิทยุ		ทีวี		
website	ฯลฯ

บทบาทของหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในการสนบัสนนุศูนย์บรกิารส่งเสรมิเศรษฐกิจฐานราก 
															ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก	ควรมีหน่วยงานภาคีภาครัฐและเอกชนเข้ามามีส่วนร่วมใน
การด�าเนินงาน	เนื่องจากแต่ละหน่วยงานมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน	ซึ่งบุคลากรของหน่วยงานเหล่านี้จะมา
ช่วยเสรมิการด�าเนนิงานของศนูย์ฯ	ให้มีประสทิธภิาพมากข้ึน	และเป็นช่องทางให้เกดิการบรูณาการงบประมาณ	
และข้อมูล	 ซ่ึงหน่วยงานภาคีภาครัฐและเอกชนท่ีควรเข้ามามีส่วนร่วมในการด�าเนินงานศูนย์บริการส่งเสริม
เศรษฐกิจฐานราก	ได้แก่	 เกษตร	ปศุสัตว์	การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย	ประมง	พาณิชย	์
อตุสาหกรรม	สาธารณสขุ	เกษตรและสหกรณ์การเกษตร	องค์กรปกครองส่วนท้องถิน่หอการค้า		สภาอตุสาหกรรม		
สื่อมวลชน		NGO/ภาคเอกชน	สถาบันการเงิน	เป็นต้น			ซึ่งศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากควรก�าหนด
บทบาทหน่วยงานภาคีภาครัฐ	และเอกชน	เช่น
	 	 -	เป็นคณะกรรมการศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
	 	 -	เป็นที่ปรึกษาศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
	 	 -	เป็นวิทยากร
	 	 -	เป็นผู้ประสานงาน
	 	 -	เป็นผู้มาใช้บริการ
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บทบาทหลักศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
	 	 	 1.		 ค้นหาความต้องการของผู้รับบริการในด้านภูมิปัญญา	ฝีมือ	ทักษะ	วัสดุ	อุปกรณ์	หรือความคิด
สร้างสรรค์ที่มีอยู่ในท้องถิ่นเพื่อน�ามาสนับสนุนส่งเสริมหรือต่อยอดให้เกิดประโยชน์ในการประกอบอาชีพ	
										 2.		 สนับสนุนองค์ความรู้ในด้านต่าง	ๆ	เพื่อให้ผู้รับบริการสามารถน�าไปใช้ประโยชน์ด้านเศรษฐกิจ	 
เช่น	องค์ความรู้ด้านการผลิต	การตลาด	การบริหารจัดการ	แหล่งทุน	เป็นต้น
	 	 	 3.		 สนับสนุนช่องทางการตลาด	เมื่อมีการผลิตสินค้าศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก	ต้องหา
ช่องทางการตลาด	หรอืแนะน�าช่องทางการจ�าหน่าย	เพ่ือขายสนิค้าได้มกี�าไร	ท�าให้ลดความเสีย่งในการประกอบ
อาชีพ	
											 เม่ือขายสินค้าได้มีก�าไรจะส่งผลให้มีการออม	 เงินทุนในการลงทุนเพ่ิมขึ้นจนมีการขยายกิจการ 

ส่งผลให้เศรษฐกิจชุมชนเข้มแข็งในที่สุด

ภาพแสดง บทบาทหลักศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 

บทบาทหลักศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก (ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนครบวงจร)

- ด้านภูมิปัญญา
- ด้านฝีมือ
- ด้านทักษะ
- ด้านวัสดุ อุปกรณ์
- ด้านความคิดสร้างสรรค์

- ด้านการผลติ การตลาด การเข้าถึงแหล่งทนุ
- ด้านระบบฐานข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
- ด้านระบบสารสนเทศและการให้บริการ
- ด้านระบบกานให้บริการสมาชิก
- ฯลฯ

- มีการออม
- ต้นทุนเพิ่มขึ้น
- มีการขยายกิจการ

- ผลิตสินค้าขายได้มีก�าไร
- ลดความเสี่ยงจากการประกอบอาชีพ
- สินค้ามีคุณภาพมาตรฐานชุมชนเข้มแข็ง เศรษฐกิจฐานรากมีความมั่นคง

ผู้รับบริการมีทักษะและ
ขีดความสามารถในการประกอบอาชีพ
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   กรมการพัฒนาชุมชน		มีภารกิจในการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความมั่นคง	
โดยส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้	การพัฒนาอาชีพ	การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น	และการมี
ส่วนร่วมของประชาชนในการสร้างงานสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน	เชื่อมโยงไปสู่การด�าเนินงานโครงการ	OTOP	
ซึง่ในฐานะท่ีกรมการพฒันาชมุชนได้รบัมอบหมายให้รบัผิดชอบด�าเนินการส่งเสรมิการด�าเนินงาน	OTOP	ตัง้แต่
ปี	พ.ศ.	2544	จนถึงปัจจุบัน	 โดยอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน	เป็นกรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ	ในคณะ
กรรมการอ�านวยการ	หน่ึงต�าบล	หน่ึงผลิตภัณฑ์		แห่งชาติ	(กอ.นตผ)	รวมท้ังเป็นอนุกรรมการบริหาร	อนุกรรมการ
ส่งเสริมการผลิต	อนุกรรมการส่งเสริมการตลาด	อนุกรรมการมาตรฐานและพฒันาคณุภาพผลิตภัณฑ์	อนุกรรมการ/
เลขานกุารคณะกรรมการ	นตผ.	ระดับภูมิภาค	และพฒันาการจงัหวัดเป็นอนกุรรมการ/เลขานกุาร	นตผ.จงัหวัด		
และพัฒนาการอ�าเภอ	 เป็นอนุกรรมการ/เลขานุการ	นตผ.อ�าเภอ		ตามระเบียบส�านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วย
คณะกรรมการอ�านวยการ	หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	แห่งชาติ	(กอ.นตผ)	พ.ศ.	2544	และ	พ.ศ.	2545	

การด�าเนินงานเครือข่าย OTOP
   เครือข่าย OTOP	เกิดจากการรวมตัวระหว่างผู้ผลิต	ผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	
หรือ	สินค้า	OTOP	โดยมีวัตถุประสงค์หลักที่ส�าคัญคือ	การพัฒนาและเพิ่มศักยภาพของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ
สินค้า	OTOP	ด้วยการสร้างโอกาสให้ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ได้มีเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการพัฒนา	
การผลิตและการประกอบการ	การพัฒนาผลิตภณัฑ์ให้มคีณุภาพและมาตรฐานทีส่ามารถแข่งขันได้ในเชิงพาณิชย์	
นอกจากนัน้การเกิดข้ึนของเครือข่ายยังเป็นช่องทางหรือโอกาสทีจ่ะช่วยส่งเสริมให้คนในชุมชนท้องถ่ิน	ได้มีการ
สืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นจากรุ่นสู่รุ่น	อันเป็นการอนุรักษ์องค์ความรู้ที่ได้รับการสั่งสมให้ด�ารงอยู่และสามารถ
น�าไปใช้ประโยชน์	เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่นได้อีกทางหนึ่ง

	 	 	 การส่งเสริมสินค้า	 OTOP	ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มีการพัฒนาด้านการผลิต	 การตลาด	 
การบริหารจัดการ	อย่างเป็นระบบและยั่งยืน	มีศักยภาพในการแข่งขันในตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ	คือ
การสร้างโอกาสให้ผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP	ได้แลกเปลีย่นเรียนรู้	จัดแสดงผลงานท่ีเกดิจากภมิูปัญญาท้องถ่ิน	
และการไดร้ับค�าแนะน�าจากภาครฐั	ภาคเอกชน	ในการด�าเนินงานโครงการหนึง่ต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	ซึง่กลไก
การขับเคลื่อนการด�าเนินงานโครงการฯ	ที่ส่งผลให้โครงการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	ได้รับการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่อง	คือ	การจัดตั้งเครือข่าย	OTOP	ในระดับต�าบล	อ�าเภอ	จังหวัด	และระดับประเทศ

   สรุป การด�าเนินงานตามแนวทางการด�าเนินงานศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก	ก่อให้เกิด
การเชือ่มโยงการใช้ทรพัยากรจากแหล่งทนุ	แหล่งผลิต	แหล่งตลาด	แหล่งความรู	้ทัง้จากภาครฐัและภาคเอกชน	
ในการพัฒนาขีดความสามารถในการประกอบอาชีพ	ซึ่งจะก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชน	และส่งผลไปสู่ประชาชน
ในหมูบ้่านมคีวามมัน่คงทางเศรษฐกจิ	เพ่ือให้สอดคล้องกบัแผนยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชมุชน	พ.ศ.	2555	-	2559	
ซึ่งมีเป้าหมายสูงสุดภายใต้วิสัยทัศน์	“ชุมชนเข้มแข็ง	เศรษฐกิจฐานรากมั่นคง”

3. การด�าเนินงานเครือข่าย OTOP
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ท�าไมต้องสร้างเครือข่าย OTOP 
	 	 	 1.		 เพ่ือให้เกิดพลังในการพัฒนาการผลิต	+	
การพัฒนาคุณภาพ	มาตรฐาน	ผลิตภณัฑ์	และการพัฒนา
ในเชิงปริมาณการผลิต	
	 	 	 2.		 เพื่อมีเครือข่ายในการเพิ่มประสิทธิภาพ
การผลิต	+	การส่งเสริมตลาดทั้งภายใน	และภายนอก
ประเทศ
	 	 	 3.		 เพือ่เพิม่ศักยภาพในการแข่งขันให้กับ	OTOP	
โดยการเปลี่ยนคู่แข่งให้เป็นคู่ค้า
	 	 	 4.		 เพ่ือเป็นฐานรากทางเศรษฐกิจของชุมชน	
และสร้างให้เกิดการหมุนเวียนรายได้ภายในชุมชนอย่าง
ยั่งยืน

บทบาทเครือข่ายกับการพัฒนา OTOP 
   �	 เครอืข่ายทกุระดบัต้องมีระเบยีบข้อบงัคับ
เครือข่ายฯ	รองรับการด�าเนินงาน	เพ่ือเป็นการสร้างระบบ	
และการก�าหนดกลไกที่มีประสิทธิภาพ
   �	 เครือข่ายทุกระดับต้องก�าหนดเป้าหมาย	
บทบาทการด�าเนินงานทีช่ดัเจน	จดัแบ่งงานภารกิจหน้าที่
ตามศักยภาพและความถนัด
   �	 เครือข่ายทกุระดับต้องมุง่ความเป็นส่วนรวม	
มากกว่า	ส่วนตัว	
   �	 เครอืข่ายทกุระดบัต้องสร้างการมีส่วนร่วม
ระหว่างกรรมการ	กับ	สมาชิกเครือข่าย	
   �	 เครอืข่ายทกุระดับต้องมกีารติดต่อส่ือสาร
และประสานงานที่เป็นระบบ	ใช้ระบบเทคโนโลยีให้เกิด
ประสิทธิภาพ
   �	 เครือข่ายทกุระดบัต้องยึดคุณธรรม	จริยธรรม	
เป็นหลักชัยในการด�าเนินงาน
   �	 เครอืข่ายทกุระดบัต้องสร้างพลงัเครอืข่าย	
เรื่อง	เทคโนโลยี	ทุน	ความรู้	ตลาดและการต่อรอง	เพื่อ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับ	OTOP	

ขั้นตอนการด�าเนินงาน
	 	 	 1.		 รวบรวมข้อมูลกลุ่มผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	
OTOP	ในระดับพื้นที่การจัดตั้ง
	 	 	 2.		 เสริมสร้างความเข้าใจเกีย่วกบัความส�าคญั	
ประโยชน์และความจ�าเป็นในการจัดตั้งเครือข่าย	OTOP	
ในระดับต่าง	ๆ	(ระดับ	อ�าเภอ	จังหวัด)
	 	 	 3.		 ก�าหนดโครงสร้าง	บทบาทหน้าท่ี	ขอบเขต
ความรับผิดชอบของเครือข่าย	ตลอดจนความสัมพันธ์
เชื่อมโยงซึ่งกันและกัน	
	 	 	 4.		 คัดเลือกคณะกรรมการเครือข่ายฯ	ตาม
จ�านวนทีเ่หมาะสมเพ่ือท�าหน้าทีบ่รหิารจดัการและประสาน
การด�าเนินงาน	
	 	 	 5.		 ก�าหนดแนวทางและเป้าหมายการด�าเนินงาน	
ของเครือข่ายเพื่อเป็นเคร่ืองมือในการด�าเนินงานของ 
เครือข่าย
	 	 	 6.		 ประกาศรายช่ือและจัดท�าทะเบียนคณะ
กรรมการเครือข่ายจัดส่งจังหวัด	และกรมฯ	ตามล�าดับ

บทบาทหน้าที่ของเครือข่าย OTOP
	 	 	 กรมการพัฒนาชุมชนได้ก�าหนดบทบาทของ
เครือข่าย	OTOP	ไว้ดังนี้
	 	 	 1.		 ส่งเสริมการแลกเปลีย่นเรียนรู้ระหว่างคณะ
กรรมการเครอืข่าย	สมาชิกเครอืข่าย	และกลุ่ม/ผูป้ระกอบ
การสินค้า	OTOP
	 	 	 2.		 พัฒนาผลิตภัณฑ์
	 	 	 3.		 ส่งเสริมกิจกรรมด้านการตลาด
	 	 	 4.		 เสริมสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มที่เป็น
สมาชิก
	 	 	 5.		 สร้างพลังต่อรอง
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กรอบภารกิจเครือข่ายแต่ละระดับ

กรอบภารกิจ “เครือข่าย OTOP ระดับประเทศ”

1.	สนับสนุนการบริหารนโยบายยุทธศาสตร์	OTOP
2.	สนับสนุนการบริหารจัดการระดับเครือข่ายในทุกระดับ
3.	เสริมสร้างความเข้มแข็ง	OTOP	ในทุกมิติ
4.	ส่งเสริมการบริหารจัดการธุรกิจ	OTOP
5.	เสริมสร้างศักยภาพ	ความสามัคคี	และความเป็นเอกภาพของเครือข่ายในทุกระดับ
6.	บริหารจัดการระบบ	Cluster	OTOP	ให้เกิดประสิทธิภาพ	และประสิทธิผล
7.	จัดระบบข้อมูลและกลไกในการพัฒนา	OTOP	ให้สามารถใช้ประโยชน์ในการสนับสนุนการพัฒนา	OTOP
8.	ส่งเสริมและสนับสนุนให้	OTOP	สร้างคุณประโยชน์	แก่สมาชิก	และให้มีบทบาทในการเป็นกลุ่มอาชีพ

กรอบภารกิจ “เครือข่าย OTOP ระดับจังหวัด”

1.	ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์	OTOP	ในระดับจังหวัด	ให้มีคุณภาพ	มาตรฐานและการพัฒนานวัตกรรม
2.	ส่งเสริมการตลาด	OTOP	และธุรกิจ	OTOP	ภายในจังหวัด
3.	ส่งเสริมการจัดตั้งศูนย์จ�าหน่ายและกระจายสินค้า		OTOP	ประจ�าจังหวัด
4.	บริหารจัดการระบบ	Cluster	OTOP	ให้เกิดประสิทธิภาพ	และประสิทธิผล
5.	ส่งเสริมศักยภาพ	ความสามัคคี	และความเป็นเอกภาพของเครือข่ายในทุกระดับ
6.	จัดระบบข้อมูลและกลไกในการพัฒนา	OTOP	ภายในจังหวัด			
7.	จัดระบบข้อมูลและกลไกพัฒนา	OTOP	ให้สามารถใช้ประโยชน์ในการสนับสนุนการพัฒนา	OTOP

กรอบภารกิจ “เครือข่าย OTOP ระดับอ�าเภอ”

1.	ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์	OTOP	ในระดับอ�าเภอ	ให้มีคุณภาพ	มาตรฐานและการพัฒนานวัตกรรม
2.	ส่งเสริมการตลาด	OTOP	และธุรกิจ	OTOP	ภายในจังหวัด
3.	เสริมสร้างความเข้มแข็งระบบ		Cluster		OTOP	ให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล
4.	เสริมสร้างศักยภาพความสามัคคี	และความเป็นเอกภาพของเครือข่าย	OTOP	ระดับอ�าเภอ
5.	ส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ใหม่เข้าสู่ระบบ			
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กรมการพัฒนาชุมชนกับการส่งเสริมการด�าเนินงานเครือข่าย OTOP 
	 	 	 1.		 ส่งเสริมให้มีระเบียบการด�าเนินงานคณะกรรมการเครือข่าย	OTOP
	 	 	 2.		 ก�าหนดรูปแบบ	แนวทาง	และวิธีการด�าเนินงาน	ในปี	2558
	 	 	 3.		 สนับสนุนงบประมาณ	ให้เครือข่ายบริหารจัดการกิจกรรม		อย่างเป็นรูปธรรม
	 	 	 4.		 สร้างกลไกการสนับสนุนเครือข่าย	และวางระบบการติดตามอย่างต่อเนื่อง
	 	 	 5.		 ส่งเสริมบทบาท	และการมีส่วนร่วมของเครือข่าย	ในกระบวนการด�าเนินงาน	OTOP	
	 	 	 	 	 ของกรมการพัฒนาชุมชน	และภาคี	OTOP	
	 	 	 6.		 สนับสนุนการพัฒนาองค์ความรู้	และนวัตกรรมเพื่อให้เครือข่าย	น�าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ใน
	 	 	 	 	 ระบบพี่เลี้ยง
	 	 	 7.		 สร้างภาคแีละความร่วมมอืท่ีเป็นประโยชน์และเอ้ืออ�านวยต่อการด�าเนนิงานเครือข่ายในทุกมติิ	 
	 	 	 	 	 (ทุน/การผลิต/การตลาด/องค์ความรู้	ฯลฯ)	

ความเป็นมา
	 	 	 กรมการพัฒนาชุมชน	ด�าเนินงานโครงการ
หมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการท่องเที่ยว	 (OTOP	village	
champion	:		OVC)	ต้ังแต่ปี	พ.ศ.	2549	วตัถปุระสงค์
เพื่อเชื่อมโยงสินค้า	OTOP	 ท่ีเป็นเอกลักษณ์	ของ 
ท้องถิ่น	ศิลปวัฒนธรรม	วิถีชีวิต		แหล่งท่องเที่ยวและ
บรกิาร		รวมท้ังกระบวนการมีส่วนร่วมของชมุชน	เพือ่
สร้างความเข้มแข็งของชุมชนอย่างยั่งยืน	ซึ่งได้จัดให้
มีการประกวดหมู่บ้าน	OVC	และด�าเนินการพัฒนา
ต่อยอดหมู่บ้าน	OTOP	เพ่ือการท่องเท่ียว	เพ่ือส่งเสรมิ
ให้หมู่บ้านดังกล่าวสามารถรองรับนักท่องเที่ยวที่เข้า
มาเย่ียมชม	และใช้จ่ายในหมู่บ้าน	ได้รบัประสบการณ์
ทีอ่บอุน่	ประทับใจ	และอยากกลบัมาเที่ยวซ�า้อกีด้วย
วิธีเชื่อมโยงสินค้า	OTOP	ให้สอดคล้องกับท้องถ่ิน	
ศิลปวัฒนธรรม	 วิถีชีวิต	แหล่งท่องเท่ียวและบริการ	
โดยยึดกระบวนการ	การมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน
ในหมู่บ้าน	 เพื่อสร้างความเข้มแข็งของชุมชนอย่าง
ย่ังยืน	และก่อให้เกิดรายได้ให้กับประชาชนอย่างท่ัวถึง

4. โครงการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว
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แนวทาง/ขั้นตอน/วิธีการ
	 	 	 ในปี	พ.ศ.	2549	กรมการพัฒนาชุมชนได้จัดให้มีการประกวดหมู่บ้าน	OVC	โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
เสริมสร้างความเข้มแขง็ของชมุชน		โดยใช้กระบวนการพัฒนาผลติภัณฑ์		OTOP		ควบคู่การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว	
หรือภูมิทัศน์ของชุมชน		 เพ่ือส่งเสริมการคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของชุมชน	และเพื่อส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการพัฒนาชุมชน	โดยใช้หลักเกณฑ์การประกวด	4	P	คือ
        P : People				ด้านชุมชน	(คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	อย่างเข้มแข็ง)	
        P : Product		ด้านพัฒนาผลิต	(มีผลิตภัณฑ์	OTOP	ที่โดดเด่น)	
        P : Place						ด้านการท่องเที่ยว	(มีศักยภาพพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว)	
        P : Preserve		ด้านอนุรักษ์	(สามารถรักษาอัตลักษณ์ท้องถิ่น)	

ขั้นตอนการด�าเนินงาน ดังนี้ 
 1. แต่งตั้งคณะกรรมการ OVC
	 				กอ.นตผ	แต่งต้ังคณะอ�านวยการประกวดหมูบ้่านหน่ึงต�าบล	หน่ึงผลติภณัฑ์	ปี	พ.ศ.	2549	ประกอบด้วย	
คณะกรรมการอ�านวยการ	และคณะอนุกรรมการพจิารณาก�าหนดแนวทางและหลกัเกณฑ์การประกวดหมูบ้่าน
หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	 	ซึ่งคณะอ�านวยการประกวดหมู่บ้านฯ	จะแต่งต้ังคณะกรรมการประกวดหมู่บ้าน
หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	มีองค์ประกอบคือ	คณะที่ปรึกษา	คณะกรรมการประกวดหมู่บ้านฯ	ระดับประเทศ	
และคณะกรรมการประกวดหมูบ้่านฯ	ระดับภาค	(4	คณะจาก	4	ภาค)	เพ่ือประสาน	ก�ากบั	ติดตาม	และด�าเนินการ	
ให้การประกวดทุกระดับเป็นไปด้วยความเรียบร้อย	ส�าหรับการคัดเลือกในระดับอ�าเภอและจังหวัด	 ให้คณะ
อนุกรรมการหนึ่งต�าบล		หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับจังหวัดและอ�าเภอ	เป็นผู้ด�าเนินการคัดเลือก
 2. ประชาสัมพันธ์
	 				ด�าเนินการประชาสัมพันธ์การประกวดหมู่บ้าน	OVC	ทุกระดับ	เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจ	และให้เกิด
ความตื่นตัว	และร่วมสมัครเข้าประกวดหมู่บ้าน	OVC
 3. จัดท�าหลักเกณฑ์และแนวทางการด�าเนินงาน
	 				คณะอนุกรรมการพิจารณาก�าหนดแนวทางและหลักเกณฑ์การประกวดหมู่บ้าน	OVC	ด�าเนินการศึกษา
ข้อมูล	และประชุมเพื่อพิจารณาหาแนวทางและหลักเกณฑ์การประกวดหมู่บ้านฯ	 เพื่อให้คณะกรรมการใน
ระดับต่าง	ๆ	ได้ใช้เป็นแนวทางในการด�าเนินงานประกวดหมู่บ้าน	OVC	ทุกระดับ
 4. จัดท�าเอกสาร/คู่มือหลักเกณฑ์และแนวทางการด�าเนินงาน
	 				คณะอ�านวยการประกวดหมู่บ้านหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	จัดท�าเอกสารแนวทางการด�าเนินงานตาม
โครงการฯ	ส่งให้กับผู้เกี่ยวข้อง	เพื่อใช้เป็นแนวทางในการด�าเนินงานประกวดหมู่บ้าน	OVC	ทุกระดับ
 5. จัดประชุมชี้แจงท�าความเข้าใจแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกระดับ
	 				คณะอ�านวยการประกวดหมู่บ้านหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	จัดประชุมผู้เกี่ยวข้องทุกระดับ		เพื่อชี้แจง
ท�าความเข้าใจในการด�าเนินการประกวดหมู่บ้าน	OVC



38 คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	รายใหม่	ประจ�าปี	2558

 6.  อ�าเภอ/จังหวัด คัดเลือกหมู่บ้าน และส่งเข้าประกวดระดับภาค 
	 					อ�าเภอ	โดย	อนุฯ	นตผ.อ�าเภอ	ประชาสัมพันธ์	และจัดเวทีประชาคมเพื่อชี้แจง	ท�าความเข้าใจ	พร้อมรับ
สมคัรหมูบ้่านท่ีจะร่วมส่งเข้าประกวดหมูบ้่าน	OVC	โดยอ�าเภอตรวจสอบคุณสมบัต	ิความเป็นไปได้และรวบรวม
ใบสมัคร	หลักฐาน	ส่งให้ระดับจังหวัด	โดยอนุฯ	นตผ.จังหวัด	ด�าเนินการคัดเลือกหมู่บ้านส่งเข้าประกวดระดับ
ภาค	ไม่เกินจังหวัดละ	5	หมู่บ้าน
 7.  ด�าเนินการประกวดหมู่บ้าน OVC ระดับภาค
	 					คณะกรรมการประกวดหมู่บ้าน	OVC	ระดับภาค	ด�าเนินการประกวดเพื่อให้เหลือ	120	หมู่บ้าน	และ
ส่งต่อเข้าประกวดในระดับประเทศ
 8.  ด�าเนินการประกวดหมู่บ้าน OVC ระดับประเทศ
	 					คณะกรรมการประกวดหมูบ้่าน	OVC	ระดบัประเทศ	ด�าเนนิการประกวดจากหมูบ้่าน	ท่ีเข้ารอบในระดบั
ภาค	จาก	120	หมู่บ้าน	โดยให้เหลือหมู่บ้านที่ชนะการประกวด	จ�านวน	80	หมู่บ้าน	
 9.  การจัดกิจกรรมและพิธีมอบรางวัลหมู่บ้านที่ชนะการประกวดในระดับภาคและระดับประเทศ
  10.  ผู้น�าหมู่บ้านที่ชนะการประกวดระดับประเทศ  ศึกษาดูงานต่างประเทศ 
  11.  พัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว
							 ในปี	พ.ศ.	2550	–	2557	กรมการพัฒนาชุมชนได้ด�าเนินงานโครงการพัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการ
ท่องเที่ยว	 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้หมู่บ้าน	OTOP	เพ่ือการท่องเที่ยวมีการพัฒนา		 มีการค้นหาเอกลักษณ์
เฉพาะของท้องถิ่นทั้งในด้านสินค้า	 วัฒนธรรมประเพณี	
และกิจกรรมของท้องถิ่นให้มีความพร้อมในการรองรับ 

นักท่องเท่ียว	และเพ่ือเพ่ิมรายได้ของประชาชนในหมูบ้่าน
จากการบริการด้านการท่องเท่ียว	และการจ�าหน่าย
ผลิตภัณฑ์	OTOP	โดยการพัฒนาศักยภาพผู้น�าชุมชน 

เพ่ีอการพัฒนาหมูบ้่านท่องเทีย่ว	ด้านการปรบัปรงุภมูทิศัน์	
ด้านการบริหารจัดการอาหารและท่ีพักนักท่องเท่ียว	 
ด้านการพฒันาผลิตภัณฑ์	OTOP	และบรรจุภัณฑ์	ออกแบบ
และปรับปรุงภูมิทัศน์	ศูนย์แสดงและจ�าหน่ายผลิตภัณฑ์	
OTOP	 รวมถึงการจัดกิจกรรมเปิดตัวหมู่บ้าน	 และ
ประชาสัมพันธ์หมู่บ้านผ่านสื่อต่าง	ๆ 	ผลการด�าเนินงานที่
ผ่านมา	หมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการท่องเที่ยวเป็นที่รู้จักอย่าง
กว้างขวาง	มีนักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมเพ่ิมข้ึน	ส่งผลให้
คนในชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น	ส�าหรับในปี	พ.ศ.	2550	-	2557	
กรมการพัฒนาชุมชนได้ด�าเนินการพัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	
เพื่อการท่องเที่ยวไปแล้ว	จ�านวน	60	หมู่บ้าน	และใน	ปี	
พ.ศ.	2558	มีการด�าเนินการพัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	เพื่อ
การท่องเที่ยวเพิ่มอีกจ�านวน	10	หมู่บ้าน
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ความเป็นมา
	 	 	 ปี	พ.ศ.	2544	รัฐบาลมีนโยบายจัดท�าโครงการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ขึ้น	เพื่อสร้างความเข้มแข็ง
แก่ชุมชนให้สามารถยกระดับความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น	ด้วยการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น
ให้กลายเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ	มีจุดเด่น	 เป็นเอกลักษณ์ของตนเองสอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น		
ตลอดจนเป็นการเสริมสร้างคุณค่าและเพ่ิมมลูค่าให้แก่ผลติภณัฑ์	และยงัส่งผลต่อการด�ารงรักษาภมูปัิญญาท้องถ่ิน	
ด้ังเดิมให้คงอยู่ในชุมชน	 เกิดความภาคภูมิใจ	และหวงแหนภูมิปัญญาความเป็นชุมชนของตนเองไว้	 สืบทอด
องค์ความรู้ภูมิปัญญาแก่อนุชนรุ่นหลัง

	 	 	 ปี	พ.ศ.	2549	–	ปัจจุบัน		กรมการพัฒนาชุมชน	กระทรวงมหาดไทย	ได้ตระหนักถึงการอนุรักษ์และ
สบืสานภมูปัิญญาท้องถ่ินในคงอยูใ่นชุมชน		และเกดิการพฒันาต่อยอดองค์ความรู้ของชุมชนสบืไป	จึงได้ด�าเนนิ
โครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	เพื่อ
ส่งเสริมให้เยาวชนในท้องถิ่นที่เป็นทายาทของผู้ประกอบการ	 OTOP	
หรือเยาวชนทีม่คีวามสมคัรใจ	ได้มคีวามตระหนัก	เหน็คุณค่า	และเรียนรู้	
ถึงเรื่องราว	ภูมิปัญญาในท้องถิ่นของตนเอง	 ได้เข้ามามีส่วนร่วม	และ
เป็นส่วนหน่ึงในการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	โดยได้รับ
การถ่ายทอดประสบการณ์จากปราชญ์ชาวบ้านในชุมชนในการใช้
ทรัพยากรหรือภูมิปัญญาท่ีมีอยู่ในพื้นท่ีพัฒนาเป็นสินค้าท่ีมีอัตลักษณ์
ของชุมชน		น�ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์	OTOP	เสริมสร้างรายได้แก่ชุมชน		
และเป็นการสร้างเยาวชนสู่การเป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	รุ่นใหม่ที่มีคุณภาพต่อไปในอนาคต		

วัตถุประสงค์
	 	 	 1.		 เพื่อส่งเสริมการมีส่วนร่วมของเยาวชนของเยาวชนในการการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
	 	 	 2.		 เพื่อพัฒนาองค์ความรู้ของเยาวชนด้านการผลิตสินค้า	OTOP	
	 	 	 3.		 การส่งเสริมเยาวชนสู่การเป็นผู้ประกอบการรุ่นใหม่
กลุ่มเป้าหมาย 

	 	 	 เยาวชนในพื้นที่จังหวัด	คือ	เยาวชนที่เป็นทายาท	OTOP	เยาวชนในระบบการศึกษา	และเยาวชน
นอกระบบการศึกษาที่สนใจและสมัครใจร่วมสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น	อายุระหว่าง		15	–	25	ปี		

ขั้นตอนการด�าเนินงาน
	 	 	 การด�าเนินโครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและพัฒนาอาชีพ				
เป็นกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	 ผ่านกระบวนการเรียนรู้โดยการถ่ายทอด
ประสบการณ์จากชุมชน	ปราชญ์ชาวบ้าน	 สู่เยาวชนที่เป็นทายาท	OTOP	หรือเยาวชนที่มีความสนใจ	และ 

5. การพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
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เป็นการพัฒนาอาชีพสร้างรายได้จากการผลิตสินค้า	OTOP	ให้กับเยาวชน	กลุ่มเป้าหมาย	 คือเยาวชนท่ีเป็น
ทายาท	OTOP	หรือเยาวชนที่มีความสนใจ	อายุระหว่าง	15	–	25	ปี	และเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนที่จะคอยเป็น
พี่เลี้ยงให้กับเยาวชนตลอดทั้งโครงการฯ	การด�าเนินงานตามโครงการฯ	ประกอบด้วย	4	ขั้นตอน	ดังนี้

ขั้นตอนที่ 1 การก�าหนดแนวทาง
	 	 	 กรมการพัฒนาชุมชน	 ก�าหนดแนวทางและรายละเอียดการด�าเนินงานตามโครงการ	 พร้อมจัดส่ง
แนวทางแก่หน่วยด�าเนินงาน	ซึ่งประกอบด้วยศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน	และส�านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด

ขั้นตอนที่ 2 รับสมัครเยาวชน
	 	 	 จังหวัดประกาศรับสมัคร	และคัดเลือกเยาวชนผู้มีคุณสมบัติเข้าร่วมโครงการตามจ�านวนที่กรมฯ	
ก�าหนด

ขั้นตอนที่ 3 การด�าเนินงานประกอบด้วย 4 กิจกรรม ดังนี้
   3.1  กจิกรรมพัฒนาศักยภาพเยาวชนด้านการอนุรกัษ์และสืบสานภมิูปัญญาท้องถิน่	ด�าเนินการ	
11	รุ่น	ๆ	ละ	5	วัน	โดยมีศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน	11	แห่งเป็นหน่วยด�าเนินการ
						 	 	 	 	 1)	 ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนประสานการด�าเนินงานกับหน่วยงาน	หรือภาคีการพัฒนาที่	
เกี่ยวข้อง
						 	 	 	 	 2)	 จัดค่ายเยาวชน	OTOP	ตามแนวทางหรือหลักสูตรที่กรมฯ	ก�าหนด	หรือปรับหลักสูตรให้ 
สอดคล้องกับสถานการณ์ของแต่ละพื้นที่	แต่ทั้งนี้ต้องคงวัตถุประสงค์ของโครงการเป็นไปตามขนาด	ปริมาณ
งานที่ก�าหนด
	 	 	 	 	 	 3)	 กิจกรรมที่ด�าเนินการ
										 	 	 	 	 	 -		 เยาวชนจะได้ทราบความเป็นมาของ	OTOP	 ได้เรียนรู้และฝึกปฏิบัติผลิตภัณฑ	์ 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 OTOP	ทั้ง	5	ประเภท
											 	 	 	 	 	 -		 เยาวชนได้เรียนรู้วิธีการบันทึกภูมิปัญญา	ตลอดจนสามารถบันทึกภูมิปัญญาได้
										 	 	 	 	 	 -		 เยาวชนได้เรียนรู้เก่ียวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์	 รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่ 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ในชุมชนด้วย	
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     3.2  กิจกรรมเพ่ิมพูนทักษะเยาวชนด้านการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	ด�าเนินการ	
76	รุ่น	ๆ	ละ	7	วัน	โดยมีส�านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเป็นหน่วยด�าเนินการ
	 	 	 	 	 	 1)		จังหวดัคดัเลอืกเยาวชนท่ีผ่านการอบรมตามกจิกรรมพัฒนาศกัยภาพเยาวชนเพ่ือการอนรัุกษ์
และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	จังหวัดละ	4	คน	เข้าร่วมกิจกรรมฯ
											 	 	 	 2)	 จังหวัดประสานครูภูมิปัญญา	ปราชญ์ชาวบ้าน	หรือผู้เชี่ยวชาญ	เป็นวิทยากรให้ความรู้แก่
เยาวชนตามสาขาท่ีเยาวชนสนใจ	พร้อมจัดเตรียมสถานที่
ส�าหรับการฝึกอบรมให้มีความเหมาะสม	และปลอดภัย
	 	 	 	 	 	 3)	 กิจกรรมที่ด�าเนินการ
	 	 	 	 	 	 	 	 -		 เยาวชนได้มาเรียนรู้การท�าผลิตภัณฑ์
ที่เป็นภูมิปัญญาจากครูภูมิปัญญา		โดยเยาวชนจะได้เรียนรู้
ตั้งแต่ประวัติความเป็นมาของการผลิตผลิตภัณฑ์	การเริ่มหา
วัตถุดิบ	ขั้นตอนการผลิตช่องทางการจ�าหน่ายสนิค้า	และรวม
ถงึเทคนคิวธิกีารผลติสนิค้าทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิน่
	 	 	 	 	 	 	 	 -		 เยาวชนได้น�าความรู้เรื่องการบันทึกภูมิปัญญามาใช้เป็นส่วนหนึ่งในการอนุรักษ์และ
สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นของตนเอง
   3.3  กิจกรรมพัฒนาศักยภาพเยาวชน OTOP ด้านการวางแผนธุรกิจ	ด�าเนินการจ�านวน	5	วัน	
โดยมีส�านักนักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชนเป็นหน่วยด�าเนินการ
	 	 	 	 	 1)	จังหวดัคดัเลือกเยาวชนท่ีผ่านการอบรมตามโครงการพฒันาเยาวชนเพือ่การอนุรักษ์ภูมปัิญญา
ท้องถิ่นตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2549	–	ปัจจุบันเข้าร่วมกิจกรรมฯ
	 	 	 	 	 2)	กรมฯ	จดัประชมุเชงิปฏิบติัการให้ความรู้แก่ผู้เข้า
อบรม
	 	 	 	 	 3)	กิจกรรมที่ด�าเนินการ	ดังนี้
			 		 	 	 	 	 	 -	 การให้ความรู้ในการเตรียมความพร้อมสู่การ
เป็นผู้ประกอบการรุน่ใหม่	การเขียนโครงการทีมี่ประสิทธภิาพ	ทนุ
ชุมชนเพื่อการพัฒนาธุรกิจ	OTOP
			 	 	 	 	 	 	 -	 การวางแผนธุรกิจเบื้องต้น
					 	 	 	 	 	 -	การศึกษาดูงานกลุ่มผู้ผลิตผู้ประกอบการ	OTOP	
ที่ประสบความส�าเร็จ	และได้รับรางวัลจากการประกวดแผนธุรกิจดีเด่น
					 	 	 	 	 -		 การพัฒนาช่องทางการจ�าหน่ายสินค้า	OTOP	
การน�าเสนอแผนธุรกิจ		ฝึกการจัดบูท		การน�าเสนอผลิตภัณฑ์
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 ขั้นตอนที่ 4 การเผยแพร่ผลงาน 
	 	 	 กรมฯ	ด�าเนนิการเผยแพร่ผลงานเยาวชนทีเ่ข้าร่วมโครงการผ่านกิจกรรมจัดแสดงผลงานเยาวชนเพือ่
การอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	เป็นการน�าเยาวชนที่ผ่านการอบรมรมตามโครงการพัฒนาเยาวชน
ต้ังแต่ปี	พ.ศ.	2549	–	2557	 เข้าร่วมสาธิตผลิตภัณฑ์ในงานจัดแสดงและจ�าหน่ายสินค้า	 เช่น	งาน	OTOP 

City		งาน	OTOP	midyear	งานศิลปาชีพ	ประทีปไทย		งาน	OTOP	ภูมิภาค	เป็นต้น		
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สรุปผลการด�าเนินงานที่ผ่านมา

	 	 	 ตั้งแต่	ปี	พ.ศ.	2549	–	2557		มีเยาวชนกลุ่มเป้าหมายที่ผ่านการพัฒนาตามโครงการพัฒนาเยาวชน
เพ่ือการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถ่ิน	ตามกระบวนการพัฒนาฝึกอบรมของกรมการพัฒนาชุมชนแล้ว	
จ�านวน	8,838	คน	และในปี	พ.ศ.		2558	จะมีเยาวชนที่เข้าร่วมโครงการอีก	1,112	คน	จากการส�ารวจ	พบว่า	
เยาวชนผู้ผ่านการอบรมสามารถน�าความรู้ท่ีได้รับไปสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่	ๆ	 เกิดเป็นนวัตกรรมใหม่
ของสินค้า	OTOP	บางส่วนน�าความรู้ไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนให้มีความทันสมัยและตรงกับความ
ต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น	เป็นการสร้างรายได้ให้กับตนเอง	ครอบครัว	อีกทั้งยังสามารถถ่ายทอดเรื่องราว
ของภูมิปัญญาที่มีอยู่ในชุมชนของตนเองให้กับผู้ที่สนใจอีกด้วย	รายละเอียด	ดังนี้	
	 	 	 1.		 กิจกรรมพัฒนาศักยภาพเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	ด�าเนินการโดย
สถาบันฯ/ศูนย์ศึกษาฯ	ทั้ง	11	แห่ง	เยาวชนเข้าร่วมโครงการ	มีการจัดตั้งเครือข่ายเยาวชน	OTOP	ระดับเขต	
เยาวชนได้เรยีนรูภ้มิูปัญญาท้องถิน่	การบนัทกึภมิูปัญญา
ท้องถิ่น	และสามารถบันทึกภูมิปัญญาในท้องถิ่นของ
ตนเองได้
	 	 	 2.		 กจิกรรมเพิม่พนูทกัษะเยาวชนด้านการ
อนุรักษ์และสบืสานภมูปัิญญาท้องถ่ิน	เยาวชนได้เรียนรู้	
เก่ียวกับอาชีพภูมปัิญญาท่ีตนเองสนใจ	กับครูภมูปัิญญา
ในสาขาอาชีพนั้น	 ๆ	 เกิดเป็นผลงานโดยความคิด
สร้างสรรค์ของเยาวชน	และเอกสารการบนัทึกภมูปัิญญา
	 	 	 3.		 กจิกรรมพัฒนาศกัยภาพเยาวชน	OTOP	
ด้านการวางแผนธุรกิจ	ด�าเนินการโดย	ส�านักส่งเสริม
ภูมิปัญญาท้องถิน่และวสิาหกิจชุมชน	เยาวชนเกิดการ
เรยีนรู	้และสามารถน�าความรูท้ีไ่ด้รบัไปปรบัใช้ในการ
วางแผนธุรกิจของตนเอง	ครอบครัวได้	
	 	 	 4.		 กิจกรรมจัดแสดงผลงานเยาวชนเพื่อ
การอนรัุกษ์และสบืสานภมิูปัญญาท้องถิน่	จากการน�า
เยาวชนเข้าร่วมกจิกรรม	พบว่า	เยาวชนเกดิการเรียนรู้	
ภูมิปัญญาท้องถ่ินที่น�ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ	์
OTOP	ตระหนกัถงึคุณค่าภูมปัิญญาท้องถิน่	มแีนวคิด
ในการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น	 เยาวชนท่ีเข้าร่วม 

โครงการฯ	สามารถน�าความรู้ท่ีได้รับจากการเข้าร่วมโครงการฯ	มาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์	บรรจุภัณฑ ์

การเพิ่มช่องทางการจ�าหน่ายสินค้า	 มีการพัฒนาปรับปรุงสินค้าได้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น	
และบางกลุ่มสามารถน�าวตัถดิุบทีมี่อยูใ่นชุมชนมาพฒันาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่	ๆ 	และจดทะเบียนเป็นผู้ประกอบการ	
OTOP		ซึ่งถือว่าผลการด�าเนินงานโครงการสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ของโครงการที่ตั้งไว้
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หลักการและเหตุผล

	 	 	 	 รัฐบาลได้มีนโยบายด้านเศรษฐกิจ	 ในการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการโครงการ	 หนึ่งต�าบล		
หนึ่งผลิตภัณฑ์		เพื่อให้ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์	OTOP	ให้มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น		ด้วยการพัฒนา
คุณภาพมาตรฐาน	 และสร้างภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์	 OTOP	 ให้เป็นที่ยอมรับจากผู้บริโภค	 โดยรัฐบาล
พร้อมทีจ่ะสนับสนุนให้ชมุชนเข้าถงึองค์ความรู้สมยัใหม่	แหล่งเงินทนุและพัฒนาขดีความสามารถในการบริหาร	
จัดการและการตลาด		เพื่อเชื่อมโยงสินค้าจากชุมชนสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ	
	 	 	 	 กรมการพัฒนาชุมชนได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการอ�านวยการหน่ึงต�าบล	 หน่ึงผลิตภัณฑ	์
แห่งชาติ	(กอ.นตผ)	ให้รับผิดชอบด�าเนินการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย	(OTOP	Product	
Champion)	 ต่อเนื่องจากการลงทะเบียนผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	 OTOP	 เป็นประจ�าทุก	 2	 ปี	 เพื่อเป็นการ 

ส่งเสริมสนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์	OTOP	ได้มีโอกาสพัฒนาให้มีคุณภาพมาตรฐาน		เป็นที่ยอมรับแก่บุคคลทั่วไป	
จนสามารถใช้เป็นแหล่งสร้างรายได้และความเข้มแข็งให้กับชุมชน	อีกทั้งเป็นการกระตุ้นให้เกิดกระบวนการ
มีส่วนร่วมของผู้ผลิต	ผูป้ระกอบการ	OTOP	และชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์		

วัตถุประสงค์โครงการ

	 	 	 	 1.	 เพื่อจัดระดับผลิตภัณฑ์	(Product	Level)	ที่จะน�าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์	
	 	 	 	 	 (Product	Development)
			 	 	 	 2.	 เพ่ือจัดท�าระบบฐานข้อมูลผลิตภัณฑ์	(Proile)	ที่จะใช้ในการท�างานเชิงบูรณาการ
	 	 	 	 	 ของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง
			 	 	 	 3.	 เพ่ือเสริมสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับแก่บุคคลทั่วไป	 จนสามารถใช้เป็นแหล่ง 
	 	 	 	 	 สร้างรายได้และความเข้มแข็งให้กับชุมชน
							 	 4.	 เพื่อกระตุ้นให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	และชุมชน
	 	 	 	 	 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์	
 

กรอบการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
	 	 	 	 1.	 สามารถส่งออกได้	(Exportable)	โดยมีความแกร่งของตราผลิตภัณฑ์	(Brand	Equity)
	 	 	 	 2.		 ผลิตอย่างต่อเนื่องและคุณภาพคงเดิม	(Continuous	&	Consistent)
	 	 	 	 3.	 ความมีมาตรฐาน	 (Standardization)	 โดยมีคุณภาพ	 (Quality)	 และสร้างความพึงพอใจแก่
ลูกค้า	(Satisfaction)
	 	 	 	 4.		 มีประวัติความเป็นมาของผลิตภัณฑ์	(Story	of	Product)

6. การคดัสรรสดุยอดหนึง่ต�าบล หนึง่ผลติภณัฑ์ไทย ปี พ.ศ. 2559
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คุณสมบัติของผู้ผลิต ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ที่สามารถสมัครเข้ารับการคัดสรรฯ 

	 	 	 1.		เป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ที่มีชื่ออยู่ในการส�ารวจและลงทะเบียนเป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	
OTOP	ปี	พ.ศ.	2557	ถึงปี	พ.ศ.	2558	ของจังหวัด	หรือกรุงเทพมหานคร
	 	 	 2.	 เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้แจ้งไว้ในการส�ารวจและลงทะเบียนผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	พ.ศ.	2557	
ถึงปี	พ.ศ.	2558
	 	 3.	 ผลิตภณัฑ์ตามข้อ	2	ต้องผ่านการรับรองมาตรฐานตามท่ีกฎหมายก�าหนด	เช่น	อย.	และหากผลิตภณัฑ์
ใดไม่มีข้อก�าหนดของกฎหมายระบุไว้ต้องผ่านการรับรองมาตรฐานอย่างใดอย่างหนึ่ง	ก่อนวันสมัครเข้ารับการ
คัดสรรฯ	เช่น	มผช.,	มอก.,	ฮาลาล,	คิว	(Qmark),	GAP,	GMP,	HACCP	และมาตรฐานเกษตรอินทรีย์	เป็นต้น	
ท้ังนี้	กรณีผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับอัญมณี	หากไม่มีมาตรฐานใดรับรองให้สามารถส่งเข้ารับการคัดสรรฯ	ได	้
ส�าหรับผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในระหว่างขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ให้ถือปฏิบัติ	ดังนี้
	 	 	 3.1		 กรณีเป็นผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	รายใหม่	สามารถใช้หนังสือรับรองจาก
หน่วยงานที่ยื่นขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์เป็นหลักฐานแทนใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์	ทั้งนี้ในระหว่าง
ก่อนประกาศผลการคดัสรรฯ	หากไม่ได้รบัการรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑ์จะถือว่าขาดคณุสมบัติและไม่ประกาศ
ผลการจัดระดับผลิตภัณฑ์
	 	 	 3.2		 กรณเีป็นผลติภณัฑ์ของผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP	รายเก่า	ซึง่ใบรบัรองมาตรฐานผลติภณัฑ์
หมดอายุ	สามารถใช้ใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่หมดอายุสมัครเข้ารับการคัดสรรฯ	 ได้	 	ทั้งนี้	 ในระหว่าง
ก่อนประกาศผลการคัดสรรฯ	หากได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ใหม่	จะน�าผลคะแนนท่ีได้คูณด้วย	1	
แต่หากยังไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ใหม่ในห้วงเวลาดังกล่าว	ผลคะแนนที่ได้จะคูณด้วย	0.75
	 	 	 3.3		 กรณีที่ไม่อยู่ในคุณสมบัติตามข้อ	3.1	และ	3.2	ให้ใช้หนังสือรับรองการจดทะเบียนทรัพย์สิน
ทางปัญญา	เช่น	สทิธบิตัร	อนุสทิธบิตัร	และสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์	ทัง้น้ีในระหว่างก่อนประกาศผลการคัดสรรฯ	
หากไม่ได้รับหนังสือรับรองการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาจะถือว่าขาดคุณสมบัติและไม่ประกาศผลการ
จัดระดับผลิตภัณฑ์

จ�านวนผลิตภัณฑ์ที่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการสามารถส่งเข้าคัดสรรฯ

	 	 	 ผู้ผลติ	ผูป้ระกอบการผลติภัณฑ์	OTOP	สามารถส่งผลติภัณฑ์ทีไ่ด้แจ้งไว้ในการส�ารวจและลงทะเบียน
ผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ปี	พ.ศ.	2557	ถึงปี	พ.ศ.	2558	ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลักที่ผ่านการรับรองมาตรฐาน
ที่ก�าหนดไว้	ตามข้อ	3	ส่งสมัครเข้ารับการคัดสรรฯ	ได้รายละ	1	ผลิตภัณฑ์	(กรณีผลิตภัณฑ์เดี่ยว)	หรือ	1	ชุด	
(กรณีชุดผลิตภัณฑ์)
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ประเภทผลิตภัณฑ์ที่คัดสรรฯ
	 ผลิตภณัฑ์ทีค่ดัสรรฯ	แบ่งออกเป็น	5	กลุ่มประเภทผลิตภณัฑ์	
ตามนิยามความหมายที่ระบุ	ต่อไปนี้
 1. ประเภทอาหาร	หมายถึง	ผลผลิตทางการเกษตรและ
อาหารแปรรปู	ซึง่ได้รบัมาตรฐาน	อย.,	GAP.,	GMP.,	HACCP.,	
Qmark,	มผช.,	มอก.,	มาตรฐานเกษตรอินทรีย์,	ฮาลาล,	และ
มีบรรจุภัณฑ์	เพื่อการจ�าหน่ายทั่วไป	แบ่งเป็น	3	กลุ่ม	ดังนี้
	 	 1.1	ผลิตผลทางการเกษตรที่ใช้บริโภคสด	จ�าพวก	พืช
ผัก	ผลไม้	เช่น	มะม่วง	สับปะรด	ส้มเขียวหวาน	มังคุด	ส้มโอ	
กล้วย	เป็นต้น	กรณีพันธ์ุไม้	เช่น	กิง่พันธ์ุมะม่วง	กิง่พันธ์ุมะปราง	
ไม้ประดับ	ฯลฯ	ไม่ถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียนได้
	 	 1.2	 ผลิตผลทางการเกษตรท่ีเป็นวัตถุดิบและผ่าน
กระบวนการแปรรูปเบื้องต้น	เช่น	น�้าผึ้ง	ข้าวสาร	ข้าวกล้อง	
ข้าวฮาง	 เป็นต้น	 	 เน้ือสัตว์แปรรูป	 เช่น	 เน้ือโคขุน	 เน้ือนก
กระจอกเทศแช่แข็ง	หมูแดดเดียว	หมูยอ	แหนม	ไส้อ่ัว	ไส้กรอก	
ปลาอบรมควัน	 หอยจ้อ	 เป็นต้น	 	 อาหารประมงแปรรูป	 
เช่น	 ไส้กรอกปลา	ปลาช่อนแดดเดียว	ปลาสลิดแดดเดียว	 
ส้มปลาตัว	น�้าบูดู	กะปิ	กุ้งแห้ง	น�้าปลา	ปลาร้า	เป็นต้น	กรณี
สัตว์ที่มีชีวิต	เช่น	ไก่ชน	ปลากัด	ไม่ถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ลง
ทะเบียนได้	เพราะไม่ผ่านกระบวนการแปรรูปเบื้องต้น
	 	 1.3	 อาหารแปรรูปก่ึงส�าเร็จรูป/ส�าเร็จรูป	เช่น	ขนม
เค้ก	เฉาก๊วย	ขนมโมจิ	เต้าส้อ	กระยาสารท	กล้วยฉาบ	กล้วย
อบ	มะขามปรุงรส	ทุเรียนทอด	กาละแม	กะหรี่ปั๊บ	ขนมทอง
ม้วน	ข้าวเกรียบ	ข้าวแต๋น	น�า้พริกเผาและน�า้พริกต่าง	ๆ 	แจ่วบอง	
น�้าจิ้มสุกี้	น�้าปลาหวาน	ผักกาดดอง	พริกไทย	แคบหมู	ไข่เค็ม	
กุนเชียง	หมูทุบ	หมูแผ่น	เป็นต้น	

 2. ประเภทเครือ่งดืม่ หมายถงึ	ผลติภณัฑ์ประเภทเคร่ืองด่ืม	
ทีม่แีอลกอฮอล์	ได้แก่	สรุาแช่	สรุากลัน่	สาโท	อ	ุไวน์	เหล้าขาว	
35	-	40	ดีกรี	เป็นต้น		และเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์	ได้แก่	
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มประเภทพร้อมดื่ม	ผลิตภัณฑ์ประเภทชง
ละลาย	และผลิตภัณฑ์ประเภทชง	เช่น	น�้าผลไม้	น�้าสมุนไพร	
เครื่องดื่มรังนก	กาแฟคั่ว	กาแฟปรุงส�าเร็จ	 ขิงผงส�าเร็จรูป	
มะตูมผง	ชาใบหม่อน	ชาจีน	ชาสมุนไพร	ชาชัก	น�้าเฉาก๊วย	 
น�้าเต้าหู้		นมสด	นมข้าวกล้อง	เป็นต้น
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  3. ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย	หมายถึง	ผ้าทอ
และผ้าถกัจากเส้นใยธรรมชาติหรอืเสน้ใยสงัเคราะห์	รวม
ทั้งเสื้อผ้า/เคร่ืองนุ่งห่ม	และเคร่ืองแต่งกายที่ใช้ประดับ
ตกแต่งประกอบการแต่งกาย	ทั้งน้ีเพ่ือประโยชน์ในการ
ใช้สอยและเพื่อความสวยงาม
	 	 	 3.1	ผ้า	หมายถึง	ผลติภัณฑ์ผ้าผนืทีท่�าจากเส้นใย	
เส้นด้าย	น�ามาทอถักเป็นผืนมีลวดลายเกิดจากโครงสร้าง
การทอหรอืตกแต่งส�าเรจ็บนผืนผ้า	ท�าด้วยมือ	หรอืเครือ่งจักร	
รวมถึงผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มซ่ึงเป็นเส้นใย
ธรรมชาติและเส้นใยสงเคราะห์	สิ่งทอ	และผลิตภัณฑ์ท่ี
ท�าจากผ้าเป็นหลักและมวัีสดุอ่ืน	ๆ 	เป็นองค์ประกอบ	เช่น	
ผ้าไหม	ผ้าฝ้าย	ผ้าโสร่ง	ผ้าขาวม้า	ผ้าคลุมไหล่	ผ้าบาติก	
ผ้าถุง	ผ้าปักชาวเขา	ผ้าคลุมผม	หมวกกะปิเยาะ	ผ้าพันคอ	
เสื้อผ้าส�าเร็จรูปบุรุษ	-	สตรี	เป็นต้น
	 	 	 3.2	เครื่องแต่งกาย	หมายถึง	ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้
ประดับตกแต่งประกอบการแต่งกายที่ท�าจากวัสดุทุก
ประเภทเพื่อประโยชน์ในการใช้สอย	เช่น	รองเท้า	เข็มขัด	
กระเป๋าถือ	 เป็นต้น	และเพื่อความสวยงาม	 เช่น	สร้อย	
แหวน	ต่างหู	เข็มกลัด	ก�าไล	นาฬิกาข้อมือ	เนคไท	หมวก
แฟชั่น	เป็นต้น
  4.  ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก  
หมายถึง	ผลิตภัณฑ์ที่มีไว้ใช้หรือตกแต่งประดับในบ้าน	
สถานท่ีต่าง	ๆ 	เช่น	เครือ่งใช้ในบ้าน	เครือ่งครวั	เครือ่งเรอืน	
ที่มีวัตถุประสงค์เพื่อการใช้สอย	หรือประดับตกแต่ง	หรือ
ให้เป็นของขวัญ	เพื่อให้ผู้รับน�าไปใช้สอยในบ้าน	ตกแต่ง
บ้าน	รวมทั้งสิ่งประดิษฐ์ที่สะท้อนถึงวิถีชีวิต	ภูมิปัญญา	
และวัฒนธรรมท้องถิ่น	และสินค้านั้นต้องไม่ผลิตโดยใช้
เครื่องจักรเป็นหลักและใช้แรงคนเป็นส่วนเสริมหรือไม่ใช้
แรงงานคน	โดยประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก	
แบ่งออกเป็น	7	กลุ่ม	ดังนี้
	 	 	 4.1		 ไม้	หมายถึง	ของใช้/ของตกแต่ง/ของท่ี
ระลึก	 ที่มีวัสดุที่ท�าจากไม้เป็นหลัก	 เช่น	 ไม้แกะสลัก	
เฟอร์นเิจอร์	กล่องไม้	นาฬิกาไม้ต้ังโต๊ะ	โคมไฟกะลามะพร้าว	
ของเล่นเด็ก	เคร่ืองดนตรี	ตู้พระธรรม	เรือจ�าลอง	แจกนัไม้	
กรงนก	ไม้แขวนเสื้อ	เป็นต้น	
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	 	 	 4.2		 จักสาน	ถกัสาน	หมายถงึ	ของใช้/ของตกแต่ง/
ของทีร่ะลกึ	ทีม่วัีสดทุีเ่ป็นเส้นใยธรรมชาต	ิหรือวัสดสุงัเคราะห์
ใด	ๆ 	เช่น	พลาสติกน�ามาจักสาน	หรือถกัสานถกัทอเป็นรูปร่าง	
เช่น	ตะกร้า	กระจูดสาน	 เส่ือกก	ที่รองจานท�าจากเส่ือกก	 
ทีใ่ส่ของท�าจากพลาสตกิสาน	กระจาด	กระบุง	กระด้ง	กระติบข้าว	
เชอืกมัด	เปลยวน	โคมไฟผกัตบชวา	ไม้กวาด	กระเช้า	เถาวัลย์	
พรมเช็ดเท้า	ฝาชี	หมวกสานไม้ไผ่	เป็นต้น
	 	 	 4.3		 ดอกไม้ประดิษฐ์/วัสดุจากเส้นใยธรรมชาต	ิ
หมายถึง	ดอกไม้	ต้นไม้	กล้วยไม้	ผลไม้ที่ไม่ใช่สิ่งมีชีวิตตาม
ธรรมชาติแต่ท�าจากวัสดุต่าง	ๆ	เพื่อเลียนแบบธรรมชาติหรือ
และผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของท่ีระลึก	ท่ีมี
วัสดุที่ท�าจากกระดาษสาเป็นหลัก	 เช่น	ถุงกระดาษ	กล่อง
กระดาษสา	ต้นไม้ประดิษฐ์	ผลไม้ประดิษฐ์	เป็นต้น	
	 	 	 4.4		 โลหะ	หมายถึง	ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้/
ของตกแต่ง/ของท่ีระลกึ	ท่ีท�าจากโลหะต่าง	ๆ 	เช่น	เงนิ	ทองเหลอืง	
ดีบุก	สเตนเลส	ทอง	สังกะสี	เป็นต้น	เป็นส่วนประกอบหลัก	
เช่น	ช้อนส้อม	มีด	ผลิตภัณฑ์ภาชนะที่ใช้โลหะ	ภาชนะที่ท�า
จากสเตนเลสทุบ	ทองเหลืองทุบพิวเตอร์	บรอนซ์	แกะสลักที่
ใช้ตกแต่งสถานที่ต่าง	ๆ	เป็นต้น	
	 	 	 4.5		 เซรามิค/เครือ่งป้ันดินเผา	หมายถงึ	ผลติภัณฑ์
ท่ีมีการน�าวัสดุประเภทดินสินแร่ไปขึ้นรูปและน�าไปเผาด้วย
ความร้อนสงู	เพือ่เป็นภาชนะ	ของใช้	ของตกแต่ง	ของทีร่ะลกึ	
เช่น	เบญจรงค์	ถ้วยชาม	ภาชนะกระเบื้อง	เซรามิค	โอ่ง	อ่าง	
กระถางต่าง	ๆ	เป็นต้น
	 	 	 4.6		 เคหะส่ิงทอ	หมายถึง	ของใช้/ของตกแต่ง/ของ
ท่ีระลึก	 ท่ีมีวัสดุท�าจากผ้ามีการตัดเย็บ	 เช่น	 ชุดเครื่องนอน	
พรมเช็ดเท้า	ผ้าปูโต๊ะ	ถุงมือถักส�าหรับท�าการเกษตร	เป็นต้น	
	 	 	 4.7	อื่น	ๆ	ของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก	หรือ
ผลิตภัณฑ์อื่น	ๆ	ที่ใช้วัสดุอื่นใดนอกเหนือจากข้อ	4.1	–	4.6	
เช่น	ท�าจากพลาสติก	เรซิ่น	แก้ว	เทียน	รูปวาด	เปเปอร์มาเช่	
กระจก	ซีเมนต์	ต้นไม้มงคล	ตุ๊กตาจากดินไทย	ผลไม้เผาดูด
กลิ่น	พระพุทธรูป	เป็นต้น
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  5. ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร	 หมายถึง	
ผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรหรือมีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบ
อาจใช้ประโยชน์	และอาจส่งผลต่อสุขภาพ	ได้แก่	ยาจาก
สมุนไพร	เครื่องส�าอางสมุนไพร	วัตถุอันตรายที่ใช้ในบ้าน
เรือน	เช่น	น�า้ยาล้างจานสมนุไพร	สมนุไพรไล่ยงุหรือก�าจัด
แมลง	 และรวมถึงผลิตภัณฑ์จากสมุนไพรที่ใช้ทางการ
เกษตร	เช่น	น�้าหมักชีวภาพ	น�้าส้มควันไม้	เป็นต้น		โดย
ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร	แบ่งเป็น	3	กลุ่ม
	 	 	 5.1		 ยาจากสมุนไพร
	 	 	 5.2		 เครื่องส�าอางสมุนไพร	
	 	 	 5.3		 วัตถุอันตรายที่ใช้ในบ้านเรือน
	 	 ในกรณีท่ีมีปัญหาการจัดประเภทผลิตภัณฑ์ให้
พจิารณาจัดโดยค�านึงถงึวัตถปุระสงค์หรือประโยชน์ในการ
ใช้สอย	และให้อยู่ในดุลยพนิิจของคณะอนุกรรมการ	นตผ.	
จังหวัด

การจัดระดับผลิตภัณฑ์
	 	 การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย	ปี	พ.ศ.	2559	ผลการด�าเนินการคัดสรรฯ	จัดระดับ
ผลิตภัณฑ์	มีระดับเดียว	คือ	ระดับประเทศเท่านั้น	โดยใช้หลักเกณฑ์เฉพาะแต่ละประเภทผลิตภัณฑ์	(Speciic	
Criteria)	ซึ่งประกอบด้วย	หลักเกณฑ์ในการพิจารณา	3	ด้าน	คือ	หลักเกณฑ์ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็ง
ของชุมชน	หลักเกณฑ์ด้านการตลาดและความเป็นมาของผลิตภัณฑ์	และหลักเกณฑ์ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ	์
ซึ่งจะน�ามาก�าหนดกรอบในการจัดระดับผลิตภัณฑ์	(Product	Level)	ออกเป็น	5	ระดับ	ดังนี้
  ระดับ 5 ดาว		เป็นสินค้าที่มีคุณภาพมาตรฐานหรือมีศักยภาพในการส่งออก
  ระดับ 4 ดาว		เป็นสินค้าที่มีศักยภาพเป็นที่ยอมรับระดับประเทศ	และสามารถพัฒนาสู่สากล
  ระดับ 3 ดาว		เป็นสินค้าที่มีคุณภาพระดับกลางที่สามารถพัฒนาสู่ระดับ	4	ดาวได้
  ระดับ 2 ดาว		เป็นสินค้าที่สามารถพัฒนาสู่ระดับ	3	ดาว	มีการประเมินศักยภาพเป็นระยะ
  ระดับ 1 ดาว		เป็นสินค้าที่ไม่สามารถพัฒนาสู่ระดับ	2	ดาวได้	เนื่องจากมีจุดอ่อนมากและพัฒนายาก

หลักเกณฑ์การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
	 	 การคัดสรรสุดยอดหน่ึงต�าบล	หน่ึงผลิตภัณฑ์	ปี	พ.ศ.	2559	ได้ก�าหนดให้มีการพิจารณาในการให ้

ค่าคะแนนผลิตภัณฑ์ที่ส่งเข้ารับการคัดสรรฯ	ในระดับประเทศ	โดยมีคณะกรรมการด�าเนินการคัดสรรสุดยอด
หนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	ปี	พ.ศ.	2559	ระดับประเทศ	ตามกลุ่มประเภทผลิตภัณฑ์	 เป็นผู้พิจารณาให้ค่า
คะแนนผลิตภัณฑ์	มีองค์ประกอบและเกณฑ์การคัดสรรฯ	ตามกลุ่มประเภทผลิตภัณฑ์	ดังนี้
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  องค์ประกอบเกณฑ์การคัดสรรฯ ประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก่
  ส่วน ก. ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชน (30 คะแนน)
   ³	ด้านการผลิต	(12	คะแนน)
   ³	ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์	(9	คะแนน)
   ³	ด้านความเข้มแข็งของชุมชน	(9	คะแนน)
  ส่วน ข. ด้านการตลาดและความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ (25 คะแนน)
   ³	ด้านการตลาด	(11	คะแนน)
   ³	ด้านความเป็นมาของผลิตภัณฑ์	(14	คะแนน)
  ส่วน ค. ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ (45 คะแนน)
   ³	การตรวจสอบ/วิเคราะห์คุณภาพตามประเภทผลิตภัณฑ์	(40	คะแนน)
   ³	โอกาสทางการตลาดสู่สากล	(5	คะแนน)

7. โครงการส่งเสริมกระบวนการเครือข่ายองค์ความรู้ 
   (Knowledge – Based OTOP : KBO) สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 	 กรมการพัฒนาชุมชน	ได้รบัมอบหมายจากคณะกรรมการอ�านวยการหนึง่ต�าบล	หนึง่ผลติภัณฑ์	(กอ.นตผ.)	
ให้รับผิดชอบด�าเนินงานโครงการเครือข่ายองค์ความรู้	(Knowledge	-	Based	OTOP	:	KBO)	จังหวัด	ตั้งแต่
ปี	พ.ศ.	2549		โดยเริ่มด�าเนินการในจุดน�าร่อง	4	ภาค	ๆ	ละ	1	จังหวัด	คือ	จังหวัดเชียงใหม่		อุดรธานี	ราชบุรี	
และสงขลา	เพื่อศึกษาหารูปแบบการด�าเนินงานของเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	ในการพัฒนาขีดความ
สามารถแก่ผู้ผลิต	 ผู้ประกอบการ	OTOP	และด�าเนินการในท่ัวประเทศในปี	พ.ศ.	2550	ภายใต้แนวคิดการ
เชื่อมโยงสถาบันการศึกษาในท้องถิ่นกับชุมชนด้วยการจัดตั้งเครือข่ายเป็นศูนย์พ่ีเลี้ยง/ฝึกวิชาชีพ	 OTOP		
ออกแบบหลักสูตรให้สอดรับกับภูมิปัญญาในแต่ละท้องถ่ิน	โดยมีวัตถุประสงค์	 เพ่ือส่งเสริมให้เครือข่ายองค์
ความรู	้KBO	จงัหวดั	เป็นศนูย์กลางในการให้ความช่วยเหลอืและการสนบัสนนุให้ผูผ้ลติ	ผูป้ระกอบการ	OTOP	
พัฒนาขีดความสามารถในการประกอบการ	 และพัฒนาผลิตภัณฑ์	 OTOP	 ให้มีคุณภาพ	 มาตรฐาน	 
เป็นที่ต้องการของตลาดและสามารถจ�าหน่ายได้ทั้งในและต่างประเทศ	 โดยมีเป้าหมายให้ชุมชนสามารถพ่ึง
ตนเองได้อย่างยั่งยืน	

องค์ประกอบคณะกรรมการเครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัด            

																				1.	ผู้ว่าราชการจังหวัดหรือรองผู้ว่าราชการจังหวัดที่ได้รับมอบหมาย							ประธานกรรมการ
																				2.	ส่วนราชการที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP														กรรมการ
																				3.	องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น																																																												กรรมการ																					
																				4.	สถาบันการศึกษาในพื้นที่																																																															กรรมการ
																				5.	ภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP																กรรมการ
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																				6.	เครือข่าย	OTOP	จังหวัด																																																																กรรมการ
																				7.	ปราชญ์ชาวบ้าน																																																																										กรรมการ
																				8.	ส�านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด																																									กรรมการและเลขานุการ	

รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP โดยเครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัด 
											รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	โดยเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	
ประกอบด้วย	
																			1.	การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์
																			2.	การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
																			3.	การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย
																			4.	การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์		เช่น	การเพิ่มเรื่องราวผลิตภัณฑ์
																			 5.	การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่	 โดยการน�าภูมิปัญญาท้องถ่ินมาประยุกต์ร่วมกับเทคโนโลยี
สมัยใหม่	มาใช้ในกระบวนการผลิต	
																			6.	การพัฒนาลักษณะของผลิตภัณฑ์	เช่น	สี	กลิ่น	รสชาติ	เนื้อสัมผัส	เป็นต้น	

แนวทาง/ขั้นตอน/วิธีการ
																			 1.		แต่งตั้งคณะกรรมการเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	 	ก�าหนดโครงสร้างและบทบาท
หน้าที่การด�าเนินงาน	
													 	 	 2.		จัดท�าบันทึกข้อตกลง	 (MOU)	ร่วมกันระหว่างคณะกรรมการเครือข่ายองค์ความรู้	 KBO	
จังหวัด	
																			3.		จัดตั้งศูนย์ปฏิบัติการเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	เพื่อเป็นสถานที่พบปะพูดคุยของ
เครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	จัดเก็บข้อมูลองค์ความรู้	และเป็นสถานที่แลกเปลี่ยนเรียนรู้ให้แก่ผู้ผลิต	 
ผู้ประกอบการ	OTOP		
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																			4.		จัดท�าฐานข้อมูลผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	จังหวัด
																			5.		จัดท�าฐานข้อมูลผู้เชี่ยวชาญ	ปราชญ์ชาวบ้าน
																			6.		ส�ารวจความต้องการการพัฒนาขีดความสามารถของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
																			7.		จัดท�าแผนปฏิบัติการพัฒนาขีดความสามารถของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
																			8.		คัดเลือกผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	เข้าร่วมโครงการ
		 	 	 	 	 	 9.		จัดท�าหลักสูตรพัฒนาขีดความสามารถตามความต้องการของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP
																	10.		พัฒนาขีดความสามารถของผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	ตามแผนปฏิบัติการ	และ	KBO	
จังหวัดพิจารณารับรองการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย
											 					11.	 เผยแพร่ประชาสัมพนัธ์ผลการด�าเนินงาน	และร่วมประกวด	KBO	จงัหวดัดีเด่นระดับประเทศ	
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ผลการด�าเนินงาน

	 	 	 จากการด�าเนินงานเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	ทีด่�าเนินการในทัว่ประเทศ	ต้ังแต่	ปี	พ.ศ.	2549	
ด�าเนินการในจุดน�าร่อง	4	ภาค	ๆ	ละ	1	จังหวัด	คือ	จังหวัดเชียงใหม่	อุดรธานี		ราชบุรีและสงขลา	เพื่อศึกษา
หารูปแบบการด�าเนินงานของเครือข่ายองค์ความรู้	 KBO	จังหวัดในการพัฒนาขีดความสามารถแก่ผู้ผลิต	 
ผูป้ระกอบการ	OTOP	ให้เป็นไปตามแนวคิดและวัตถปุระสงค์เพ่ือน�ามาขยายผลการด�าเนินการพัฒนาเครือข่าย	
องค์ความรู้	KBO	จังหวัด	สู่พื้นที่ทั้ง	75	จังหวัด	และในปี	พ.ศ.	2550	-	2557	เครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด	
ด�าเนินการพัฒนาขีดความสามารถในการเป็นผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	และผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนา
สร้างมูลค่าเพิ่ม	การพัฒนาทักษะการผลิต	การออกแบบผลิตภัณฑ์	 	บรรจุภัณฑ์	 	สร้างตราสินค้า	 เรื่องราว
ผลติภณัฑ์	เป็นต้น		รวมถงึการพฒันาศกัยภาพการเป็นผูป้ระกอบการท่ีดแีก่กลุม่ผูผ้ลติชุมชน	ในด้านการบรหิาร
จัดการต้นทุน	การจัดท�าบัญชี	การเตรียมความพร้อมในการผลิตและการส่ือสารเพื่อการส่งออกต่างประเทศ	
การจัด	Display	การหาตลาด	เป็นต้น	ซ่ึงได้รับเลือกเป็นตัวช้ีวัดค�ารับรองการปฏิบัติราชการประจ�าปีงบประมาณ	
2552	–	2557	โดยมีกลุ่มผู้ผลิตชุมชน	OTOP	ได้รับการเรียนรู้	และผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนา	จากเครือข่าย
องค์ความรู้	KBO	จังหวัด		ไปแล้วจ�านวน	41,319	กลุ่ม

	 	 	 ในปี	พ.ศ.	2557		ด�าเนินโครงการส่งเสริมกระบวนการเครือข่ายองค์ความรู้	(Knowledge	–	Based	
OTOP	:	KBO)	สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์		งบประมาณ		69,342,400		บาท	ทั้งนี้	ได้จัดสรรกลุ่มเป้าหมายและ
โอนงบประมาณให้จังหวัดด�าเนินกิจกรรม		จ�านวน		4,000	กลุ่ม	งบประมาณ	62,322,800	บาท	ซี่งกลุ่มผ่าน
การรับรองการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ผลิตชุมชนโดยเครือข่ายองค์ความรู้	 KBO	จังหวัด		
จ�านวน	3,859	กลุ่ม	และด�าเนินกิจกรรมการประกวดและเผยแพร่ผลการด�าเนินงานเครือข่ายองค์ความรู	้
(Knowledge	-	Based	OTOP	:	KBO)	จังหวัด		จังหวัดที่ได้รับรางวัล	คือ	รางวัลชนะเลิศ	จังหวัดสมุทรปราการ	
รางวัลรองชนะเลิศอันดับ	1	จังหวัดเพชรบุรี	รางวัลรองชนะเลิศอันดับ	2	จังหวัดชลบุรี	และรางวัลชมเชย	7	
รางวัล	คือ	จังหวัดมุกดาหาร	เชียงใหม่	ล�าพูน	พะเยา	อุทัยธานี	ประจวบคีรีขันธ์	และสงขลา

	 	 	 ในปี	พ.ศ.	2558		ด�าเนินโครงการส่งเสริมกระบวนการเครือข่ายองค์ความรู้	(Knowledge	-	Based	
OTOP	:	KBO)	สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์		ภายใต้งบประมาณ		79,490,000		บาท		ก�าหนดกลุ่มเป้าหมาย	2,280		
กลุ่ม		และให้จังหวัดพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ผลิตชุมชนโดยเครือข่ายองค์ความรู้	KBO	จังหวัด		โดยการคัด
เลือกผลิตภัณฑ์เด่น	จ�านวน	3	ผลิตภัณฑ์		มาพัฒนา	รวมทัง้ส้ิน	228	ผลิตภัณฑ์	และคดัเลือกจ�านวน	1	ผลิตภัณฑ์
เข้าร่วมกจิกรรมการประกวดและเผยแพร่ผลการด�าเนินงาน	จะด�าเนินการร่วมกบัการจัดงาน	OTOP		ศิลปาชพี	
ประทีปไทย	OTOP	ก้าวไกลด้วยพระบารมี
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	 	 	 ในปี	พ.ศ.	2559		คาดว่าจะด�าเนินโครงการส่งเสริมกระบวนการเครือข่ายองค์ความรู้	(Knowledge	
–	Based	OTOP	:	KBO)	สู่ตลาดอาเซียน	จ�านวน	380	ผลิตภัณฑ์	โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อให้จ�าหน่ายได้
ในตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน	(AEC)	

เอกชน

จังหวัด
ประสาน

การด�าเนินงาน

เอกชนเอกชน

เอกชนเอกชน

บันทึก
ข้อตกลง

แลกเปลี่ยน
ความรู้

จัดตั้งศูนย์ปฎิบัติการ
เครือข่าย

ฐานข้อมูล
องค์ความรู้

สร้างความรู้
ตามแผน

การปฏิบัติงานภายใต้กรอบการท�างานของเครือข่าย
- การจัดท�าฐานข้อมูล
- ส�ารวจความต้องการและจัดท�าระเบียบความเชี่ยวชาญ
- คัดเลือกลุ่มผู้ผลิตฯ เข้าร่วมโครงการ
- จัดท�าหลักสูตรรองรับ
- พัฒนาศักยภาพ
- เผยแพร่ประชาสัมพันธ์
- สรุปผล/ถอดบทเรียน
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8. การพัฒนาผลติภัณฑ์ OTOP ตามการจัดกลุม่ Quadrant ( A B C D )

	 	 	 โครงการหน่ึงต�าบล	หน่ึงผลิตภัณฑ์	 (One	Tambon	One	Prouduct)	หรือโอทอป	(OTOP)	 มี
รัฐบาลได้ให้การส่งเสริมมาอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2544	-	จนถึงปัจจุบัน	รวม	13	ปี	มีวัตถุประสงค์การ
ด�าเนินงานโครงการเพ่ือสร้างอาชีพ	กระจายได้สู่ชุมชนและแก้ไขปัญหาความยากจน	ซ่ึงเป็นการเสริมสร้าง
ความเข้มแข็งของเศรษฐกิจในระดับฐานรากของประเทศ	อย่างไรก็ตาม	ความมุ่งเน้นให้ความส�าคัญในการ
ด�าเนินงานของโครงการ	OTOP	ทั้งในเรื่องรูปแบบการบริหารจัดการโครงการ	งบประมาณด�าเนินงาน	กลไก
การขับเคลือ่นต่าง	ๆ 	ได้ถกูปรับเปล่ียนให้มคีวามเหมาะสมต่อสถานการณ์ในช่วงเวลาน้ัน	ๆ 	ซึง่การพัฒนา	OTOP	
ท่ีผ่านมา	ต้ังแต่	ปี	พ.ศ.	2544	ยทุธศาสตร์การพฒันาเน้นการผลติโดยใช้ผลติภัณฑ์เป็นศนูย์กลาง	อกีท้ังมาตรการ
ส่งเสรมิของภาครฐัเป็นไปในรปูแบบเดยีวกัน	มิได้มีแนวทางการส่งเสรมิเป็นการเฉพาะแต่ละประเภทผลิตภณัฑ์
ซึ่งมีศักยภาพแตกต่างกัน

	 	 	 ผลการพัฒนาท่ีผ่านมายงัคงมปัีญหา	คือ	สนิค้า	OTOP	ขาดการพัฒนาผลิตภณัฑ์ให้ทนัสมยั	ส่งผลให้	
สินค้าขาดความน่าสนใจ	ผลิตโดยไม่ค�านึงถึงความต้องการของตลาด	สินค้าจ�านวนมากขาดเอกลักษณ์	อีกทั้ง
ผู้ประกอบการหน่ึงต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	 มีข้อจ�ากัดด้านทักษะและความรู้	ด้านการบริหารจัดการ	ด้านการ
ผลิตสินค้าให้ได้มาตรฐาน	ขาดการน�าเทคโนโลยกีารผลิตทีเ่หมาะสมมาใช้	ขาดความสามารถในการเข้าถงึแหล่ง
เงินทุน	 อีกทั้งยังมีข้อจ�ากัดในการรับรู้และปรับตัวเพื่อรองรับการเปลี่ยนแปลงต่าง	ๆ	ที่ส่งผลกระทบต่อการ
ประกอบธุรกิจ	ข้อจ�ากัดด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด	
ไม่สามารถขยายตลาดให้โตขึ้น	เนื่องจากขาดการรวมกลุ่มที่เข้มแข็ง	คุณภาพไม่คงที่	โดยเฉพาะกรณีที่มีค�าสั่ง
ซื้อจ�านวนมาก	เป็นต้น	ซึ่งจะเห็นได้จากยอดจ�าหน่ายสินค้า	OTOP	เติบโตในอัตราที่ลดลง	จ�านวนผู้ประกอบ
การที่เข้ารับการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยลดลง	เช่น	ปี	2549	เข้าคัดสรรฯ	13,970	ราย	
และปี	2553	เป็น	10,982	ราย

	 	 	 ดังนั้น	การพัฒนาสินค้า	OTOP	และผู้ประกอบการหนึ่งต�าบล	หนึ่งผลิตภัณฑ์	ให้ความสามารถใน
การปรับตัวทันต่อการเปลี่ยนแปลงรวมถึงมีความสามารถประคับประคองธุรกิจให้อยู่รอดและด�าเนินธุรกิจได้
อย่างต่อเน่ืองท่างกลางการแข่งขัน้ทีท่วคีวามรุนแรงมากขึน้น้ัน	จึงเป็นภารกจิส�าคัญทีค่รอบคลมุงานหลากหลาย	
ด้าน	และความเก่ียวข้องกับหน่วยงานจ�านวนมาก	 ทั้งนี้	นโยบายการด�าเนินงานส่งเสริมโครงการ	OTOP	 
ในอนาคตต่อไปนั้น	จ�าเป็นต้องขับเคลื่อนโดยการด�าเนินงานของหน่วยงานต่าง	ๆ	อย่างเป็นกระบวนการและ
บรูณาการการท�างานร่วมกันในทกุภาคส่วน	การส่งเสริมและพัฒนาค�านึงถงึประเภทผลิตภณัฑ์ทีม่คีวามหลากหลาย	
และศักยภาพความสามารถการแข่งขั้นที่แตกต่างกันเป็นส�าคัญ	โดยมีการก�าหนดแนวทางกลยุทธ์การพัฒนาที่
มีความชัดเจนเฉพาะกลุ่ม	(Segmentation)
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	 	 	 ส�าหรับแนวทางการพัฒนา	OTOP	จะให้ความส�าคัญใน	3	ด้าน	ดังนี้
	 	 	 1.		 ขับเคลื่อนการพัฒนา	โดยเปลี่ยนกระบวนทัศน์ในการพัฒนาจาก	“ผลิตภัณฑ์”	เป็นศูนย์กลาง	
	 	 	 	 	 สู่การมุ่งเน้นที่	“เครือข่าย		(Community	Cluster)”	เป็นศูนย์กลาง	เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ 

	 	 	 	 	 ในการแข่งขันในระยะยาว
	 	 	 2.		 ขยายตลาด	เชื่อมโยงการท่องเที่ยว	รวมทั้งการขยายโอกาสสู่ตลาดอาเซียนและสากล
	 	 	 3.		 เสริมสร้างคุณค่าตราสินค้า	OTOP	(Branding	Thailand)	โดยการเสริมสร้างภาพลักษณ์สินค้า	 
	 	 	 	 	 OTOP	ที่สะท้อนถึงความมีนัวตกรรม	ความทันสมัยและทรงคุณค่าทางวัฒนธรรม	

การจัดกลุ่ม OTOP Segmentation
	 	 	 กลยุทธ์การส่งเสริมและแนวทางการพัฒนาเฉพาะกลุ่ม	(Segmentation)	โดยก�าหนดแนวทางการ
พัฒนาที่มีความชัดเจนเฉพาะกลุ่ม	(Segmentation)	จ�าแนกได้	4	กลุ่ม	ประกอบด้วย
	 	 	 -	 กลุ่ม	A	ดาวเด่นสู่สากล	:	สินค้ามีคุณภาพราคาสูงและผลิตได้ปริมาณมาก
	 	 	 -	 กลุ่ม	B	อนุรักษ์สร้างคุณค่าในกลุ่มลูกค้าเฉพาะ	:	สินค้ามีคุณภาพราคาสูงและผลิตในปริมาณน้อย
เพื่อตอบสนองลูกค้าเฉพาะราย
	 	 	 -	 กลุ่ม	C	พัฒนาเข้าสู่ตลาดการแข่งขัน	:	สินค้ามีคุณภาพ/ราคาต�่าและผลิตได้ปริมาณมาก
	 	 	 -	 กลุ่ม	D	ปรับตัวเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทานการผลิต	:	สินค้ามีคุณภาพ/ราคาต�่าและผลิตได้ปริมาณน้อย

รายละเอียดการส่งเสริมและแนวทางการพัฒนาเฉพาะกลุ่ม (Segmentation) ดังนี้
กลุ่ม A ดาวเด่นสู่สากล : สินค้ามีคุณภาพ/ราคาสูงและผลิตได้ปริมาณมาก 

“มุ่งเน้นการเพิ่มโอกาสเข้าถึงตลาดเป้าหมาย”
MARKET 
เพิ่มช่องทาง
การจ�าหน่าย
และโอกาส
ทางการตลาด

-	ส่งเสริมการท�าวิจัยตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย
เพื่อการก�าหนดยุทธศาสตร์การแข่งขันธุรกิจ

-	ผลักดันการเชื่อมโยงเครือข่ายทางการตลาด	ผ่านสมาคมการค้าทั้งในและ
ต่างประเทศ	และเพิ่มช่องทางการตลาดส่งออกผ่านห้างค้าปลีกสมัยใหม่	อาทิ	
ห้างสรรพสินค้า,	Modem	Trades,	seven-eleven		ซึ่งมีสาขาในต่างประเทศ

-	สนบัสนนุให้มโีอกาสในการขยายตลาดสูส่ากล	ในกลุม่ประเทศอาเซยีน	ในประเทศ
	คู่ค้าใหม่	เช่น	รัสเซีย	แอฟริกา	ตะวันออกกลาง	โดยการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
	นานาชาติ	การเจรจาจับคู่ธุรกิจ	Road	show	OTOP	จัดกิจกรรมร่วมกับร้าน
	อาหารไทยในต่างประเทศ/ส�านักงานไทยในต่างประเทศ	ฯลฯ

-	พัฒนาช่องทางการตาดที่เข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย	อาทิ	TV	Shop	Channels	
Catalog	Mail	order	เป็นต้น
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กลุ่ม A ดาวเด่นสู่สากล : สินค้ามีคุณภาพ/ราคาสูงและผลิตได้ปริมาณมาก 
“มุ่งเน้นการเพิ่มโอกาสเข้าถึงตลาดเป้าหมาย”

-	จัดให้มีศูนย์จ�าหน่ายสินค้า	OTOP	ในต่างประเทศ	(Mini	Thailand	Plaza)
เพือ่เป็นแหล่งจ�าหน่ายสนิค้าในต่างประเทศ	และจดัแสดงสนิค้า	OTOP	เพือ่รบัค�า
สั่งซื้อ

PEOPLE :
เสริมสร้าง
องค์ความรู้

-	เสริมสร้างความรู้การด�าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ	อาทิ	ภาษีและกฎระเบียบ
ธุรกรรมระหว่างประเทศ	พฤิกรรมผู้บริโภค	แนวโน้มสินค้าในอนาคต	
สถานการณ์การแข่งขันของคู่แข่ง	ฯลฯ
-	พัฒนาระบบการบริหารจัการธุรกิจให้เป็นสากล	อาทิ	การบริหารจัดการ
การควบคุมคุณภาพ	การส่งมอบที่ตรงเวลา	ฯลฯ

Community 
Clustrer :
เสริมสร้าง
ความเข้มแข็ง
ของเครือข่าย

-	ส่งเสริมการรวมกลุ่มเครือข่าย	การเชื่อมโยงเครือข่าย	เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ
ในการรับรองค�าสั่งซื้อปริมาณมาก	ซึ่งมีรูปแบบการรวมกลุ่มเครือข่ายหลากหลาย
อาทิ	เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตสินค้า	1	ชนิด	เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตสินค้า
หลายชนิด	เครือข่ายชุมขนเพื่อการผลิตแบบห่วงโซ่อุปทาน	เครือข่ายวัตถุดิบ
เครือข่ายการตลาดและสมาคมต่าง	ๆ	ที่มีศักยภาพในการสนับสนุนด้านการตลาด
ให้แก่กลุ่มเครือข่าย	เป็นต้น
-	เสริมสร้างความเข้มแข็งของเครือข่าย	โดยผลักดันให้มีการจัดท�ายุทธศาสตร์
และแนวทางการด�าเนินงานของเครือข่าย	พัฒนาผู้น�าหรือผู้ประสานงานเครือข่าย
ให้มีความรู้และเป็นที่ยอมรับของกลุ่มเครือข่าย	เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการ
บริหารจัดการและการประสานประโยชน์ของเครือข่าย	สนับสนุนให้เครือข่าย
มีกิจกรรมร่วมกัน

PRODUCT :
ยกระดับ
ผลิตภัณฑ์
สู่สากล

-	พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ	(Uniqueness)	เพื่อสร้างความแตกต่าง
สร้างมูลค่าเพิ่ม	(Value	added)	ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด
(ทั้งในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์)	และสร้างภาพลักษณ์
ตราสินค้าให้เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับ	(Individual	Brand)
-	พัฒนาผลิตภัณฑ์สู่มาตรฐานที่สากลยอมรับ	เพื่อสร้างความเชื่อถือและเพิ่มโอกาส
ให้สามารถส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าหลัก



58 คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต	ผู้ประกอบการ	OTOP	รายใหม่	ประจ�าปี	2558

กลุ่ม A ดาวเด่นสู่สากล : สินค้ามีคุณภาพ/ราคาสูงและผลิตได้ปริมาณมาก 
“มุ่งเน้นการเพิ่มโอกาสเข้าถึงตลาดเป้าหมาย”

PROCESS :
เพิ่มประสิทธิภาพ
กระบวนการผลิต

-	ส่งเสริมการจดทะเบียนทรัพย์สนิทางปัญญา	(IP)	เพือ่ประโยชน์ในการบริหารจัดการ
ทรัพย์สินทางปัญญาและการปกป้องการละเมิดสิทธิ์

-	ส่งเสริมการท�าวจัิย	(R&D)	เพ่ือพัฒนาวตัถดิุบ	คุณภาพผลิตภณัฑ์และกระบวนการ
ผลิต	เพื่อให้แข่งขันได้ในระดับสากล

-	ส่งเสริมการน�าเทคโนโลยีและนวัตกรรม(S&T	+	Innovation)	ที่เหมาะสมมาใช้
ในการบริหารจัดการกระบวนการผลิต	และค�านึงถึงการรักษาสิ่งแวดล้อม
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและเป็นไปตามข้อก�าหนดของประเทศคู่ค้าที่มีแนวโน้ม
ให้ความส�าคัญต่อเรื่องสิ่งแวดล้อมมากขึ้น

-	ส่งเสริมการเข้าสู่ตลาดเงิน	ตลาดทุน	เช่น	ตลาดหลักทรัพย์	MAI	/	EXIM	BANK
		เพื่อเพิ่มโอกาสในการพัฒนาการผลิตและการแข่งขันทางการตลาดส่งออก

กลุ่ม B : อนุรักษ์สร้างคุณค่าในกลุ่มลูกค้าเฉพาะ (คุณภาพ/ราคาสูง) + ปริมาณน้อย 
“มุ่งเน้นการสร้างคุณค่ามูลค่าเพิ่มในตลาดเฉพาะ”

PRODUCT : 
ยกระดับคุณค่า
ผลิตภัณฑ์

-	ตอกย�้าคุณค่าของสินค้าด้วยเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา	เพื่มเพิ่มมูลค่า
ของสินค้าและสร้างความคุ้มค่าในการรอคอย		(Limited	Edition)	และสร้าง
ตราสินค้าให้เป็นที่รู้จักแก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

-	พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้รับมาตรฐาน	เพื่อสร้างความเชื่อถือให้แก่ลูกค้า
PEOPLE :
เสรมิสร้างองค์ความรู้

-	เสริมสร้างระบบถ่ายทอดองค์ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่คนรุ่นต่อไป
		เพื่อการสืบทอดให้คงอยู่ต่อไป

-	พัฒนาระบบการจัดการค�าสั่งซื้อตามล�าดับ	(Queuing	System)

-	เสรมิสร้างความรูก้ารด�าเนนิธุรกจิ	อาทิ	ภาษแีละกฎระเบียบ	ระบบการท�าธุรกรรม
ทางธุรกิจที่เชื่อถือได้	การควบคุมคุณภาพ	การส่งมอบที่ตรงตามสัญญา	ฯลฯ

-	สนับสนุนการพัฒนาทักษะฝีมือร่วมกับศูนย์ศิลปาชีพฯ

MARKET :
เพิ่มช่องทาง
การจ�าหน่าย
และโอกาส
ทางการตลาด

-	จัดงานและเข้าร่วมงานนิทรรศการแสดงเรื่องราว	ความเป็นมาของสินค้า
	(Story	Product)	น�าเสนอภูมิปัญญาวัฒนธรรม	(Wisdom)	ความเชื่อในสังคม
องค์ความรู้	จดัแสดงผลงานความส�าเร็จและผลงานเด่น	เพือ่ให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย
เฉพาะรับรู้ในคุณค่าของสินค้า	ทั้งในความมีคุณค่าทางจิตใจและความคุ้มค่า
ด้านราคา
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กลุ่ม B : อนุรักษ์สร้างคุณค่าในกลุ่มลูกค้าเฉพาะ (คุณภาพ/ราคาสูง) + ปริมาณน้อย 
“มุ่งเน้นการสร้างคุณค่ามูลค่าเพิ่มในตลาดเฉพาะ”

-	ส่งเสริมการน�าเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้เพื่อการตลาดและจ�าหน่ายสินค้า
เช่น	จ�าหน่ายทางสื่อออนไลน์

-	กิจกรรมทางการตลาดที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ	อาทิ	งานประมูลสินค้า
		งานนิทรรศการและจ�าหน่ายสินค้าในต่างประเทศ	Road	show	ร่วมกับ
		สถานทูตไทยในต่างประเทศ	ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้าเฉพาะกลุ่มสินค้า
		อนุรักษ์	(กลุ่ม	B)

PROES :
เพิ่มประสิทธิภาพ
กระบวนการผลิต

-	ส่งเสริมการท�าวิจัยและพัฒนา	(R&D)	รวมถึงการศึกษาเชิงวิชาการ	เพื่อเป็น
		ข้อมูลสนับสนุนองค์ความรู้และภูมิปัญญา
-	ส่งเสริมการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา	(IP)	เพื่อปกป้องการละเมิดสิทธิ์
		รวมถึงส่งเสริมการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์	(GI)	เพื่อประโยชน์ทาง
		การตลาด

กลุ่ม C : พัฒนาเข้าสู่ตลาดการแข่งขัน (คุณภาพ/ราคาต�่า) + (ปริมาณมาก)
“มุ่งเน้นการเพิ่มผลิตภาพและประสิทธิภาพสู่การแข่งขัน”

PROCES : 
เพิ่มประสิทธิภาพ
กระบวนการผลิต

-	พัฒนากระบวนการผลิตอย่างเป็นระบบและเพิ่มประสิทธิภาพ	ลดต้นทุน
		ลดความสูญเสียจากการผลิต	โดยค�านึงถึงชุมชนและสิ่งแวดล้อม
-	เชื่อมโยงเทคโนโลยี/งานวิจัยท้องถิ่น	เพื่อแสวงหาเทคโนโลยีในระดับที่เหมาะสม
		มาใช้ในการผลิต	รวมทั้ง	ส่งเสริมการผลิตโดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม
		(S&T	+	Innovation)	ที่ค�านึงถึงการรักษาสิ่งแวดล้อม
-	ส่งเสริมการท�าวิจัยและพัฒนา	(R&D)	เพื่อปรับปรุงคุณภาพและกระบวนการผลิต

PRODUCT :
ยกระดับมาตรฐาน
และสร้างมูลค่าเพิ่ม
แก่ผลิตภัณฑ์

-	เสริมสร้างอัตลักษณ์และความแตกต่างของสินค้า	(Uniqueness)	ด้วยเรื่องราว
		ภูมิปัญญา	เพื่ิอสร้างมูลค่าเพิ่ม	(Value	added)	สร้างคุณค่าและสร้างความสนใจ
		ในตัวสินค้า

-	ปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่	(Product	development)	ทั้งในด้าน
		การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์/ส่งเสริมและเชื่อมโยงนักออกแบบ
		ผลิตภัณฑ์ให้เข้ามาช่วยเหลือด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์	เพื่อให้ผลิตภัณฑ์
		มีความหลากหลายและสอดคล้องกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
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กลุ่ม C : พัฒนาเข้าสู่ตลาดการแข่งขัน (คุณภาพ/ราคาต�่า) + (ปริมาณมาก)
“มุ่งเน้นการเพิ่มผลิตภาพและประสิทธิภาพสู่การแข่งขัน”
-	ส่งเสริมการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์	ผลักดันให้เข้าสู่กระบวนการรับรอง
		มาตรฐาน	ตลอดจนการรักษาไว้ซึ่งคุณภาพตามมาตรฐาน
-	ส่งเสริมให้มีตราสินค้าเป็นของตนเอง	(Individual	Brand)	เพื่อให้เป็นที่รู้จัก
		ของลูกค้า	รวมถึงส่งเสริมการใช้ตราสินค้าระดับท้องถิ่นหรือจังหวัด	
		(Common	Brand)	เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพมาตรฐานของสินค้า
		แก่ลูกค้า

PEOPLE : 
เสริมสร้าง
องค์ความรู้

-	พัฒนาทักษะฝีมือแรงงาน/สมาชิกกลุ่ม	ให้สามารถผลิตได้ตามมาตรฐาน
		ที่ก�าหนด	และได้คุณภาพสม�่าเสมอ
-	ส่งเสริมความรู้ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ	(IT)	และสนับสนุนการน�า	IT	มาใช้
		ในการบริหารจัดการธุรกิจ
-	เสริมสร้างความรู้และพัฒนาระบบการบริหารจัดการธุรกิจ	ให้มีประสิทธิภาพ
		เพื่อรองรับความเสี่ยงทางธุรกิจ
-	เสริมสร้างความรู้ในการด�าเนินธุรกิจ	อาทิ	ความรู้การบริหารธุรกิจสมัยใหม่
		การตั้งราคา		ภาษีและกฎระเบียบ		ธุรกรรมทางธุรกิจ		พฤติกรรมผู้บริโภค
		แนวโน้มสินค้าในอนาคต	สถานการณ์การแข่งขันของคู่แข่งขัน	ฯลฯ

MARKET :
เพิ่มช่องทาง
การจ�าหน่ายและ
โอกาสทางตลาด

-	เชื่อมโยงสินค้า	OTOP	กับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมภาพยนต์
		อาทิ	สมาคมการท่องเที่ยวการโรงแรม		ธุรกิจน�าเที่ยว		โรงแรม		สถานที่ท่องเที่ยว
		รายการวิทยุโทรทัศน์		ฯลฯ		โดยเชื่อมโยงทั้งในระดับภายในท้องถิ่นและระหว่าง
		ส่วนกลางกับท้องถิ่น
-	เชื่อมโยงสินค้า	OTOP	กับแหล่งจ�าหน่ายสินค้าในท้องถิ่น	ทั้งแหล่งเดิม
		โดยพัฒนาศูนย์จ�าหน่ายสินค้าประจ�าจังหวัด/ท้องถิ่น	ให้มีการบริหารจัดการ
		อย่างมืออาชีพ		พัฒนาหมู่บ้าน	OTOP	เพื่อการท่องเที่ยว	และพัฒนาแหล่ง
		จ�าหน่ายใหม่		ซึ่งเป็นสถานที่ศูนย์รวมการเดินทางหรือมีนักท่องเที่ยวจ�านวนมาก
		อาทิ	สถานีขนส่ง		สถานีรถไฟ		สนามบิน		ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว	ฯลฯ
-	ส่งเสริมการเพิ่มช่องทางการตลาดที่เข้าถึงลูกค้าเป้าหมาย	อาทิ	อินเทอร์เน็ต
		สื่อออนไลน์		โทรทัศน์		วิทยุและสื่อประชาสัมพันธ์ต่าง	ๆ	ฯลฯ
	-	ส่งเสริมให้มีกิจกรรมภายในท้องถิ่นหรือกิจกรรมเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว	
		อาทิ		การฟื้นฟูประเพณีวัฒนธรรมของท้องถิ่น		หรือการริเริ่มกิจกรรม/
		งานเทศกาลใหม่ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต	ธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น	ฯลฯ	
		เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว	เข้ามาจับจ่ายใช้สอยและซื้อสินค้า	OTOP	ในพื้นที่
		เพิ่มมากขึ้น
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กลุ่ม C : พัฒนาเข้าสู่ตลาดการแข่งขัน (คุณภาพ/ราคาต�่า) + (ปริมาณมาก)
“มุ่งเน้นการเพิ่มผลิตภาพและประสิทธิภาพสู่การแข่งขัน”

-	ส่งเสรมิการเข้าร่วมงานแสดงและจ�าหน่ายสินค้าในระดบัท้องถิน่	ระดบักลุ่มจงัหวดั
		ระดับประเทศ	รวมถึงการเจรจาจับคู่ธุรกิจ
-	ส่งเสริมการเพ่ิมช่องทางการจ�าหน่ายผ่านห้างค้าปลกีสมยัใหม่	อาท	ิห้างสรรพสนิค้า
		Modern	Trades,	seven-eleven	ซึ่งมีสาขากระจายทั่วประเทศ
-	เชื่อมโยงบริการของภาครัฐเพื่อขยายช่องทางการจ�าหน่าย	อาทิ	สถานที่		
		เว็บไซต์	ช่องทางการสื่อสารต่าง	ๆ	ของรัฐ		บริการรับสั่งและขนส่งสินค้าของ
		บริษัทไปรษณีย์ไทย
-	ส่งเสริมการท�าวิจัยตลาดและพฤตกิรรมผูบ้ริโภคในตลาดเป้าหมาย	เพือ่การพฒันา
		สินค้า

Community
Cluster :
เสริมสร้าง
ความเข้มแข็ง
ของเครือข่าย

-	ส่งเสริมการรวมกลุ่มเครือข่ายและการเชื่อมโยงเครือข่าย	ในรูปแบบเครือข่าย
		ต่าง	ๆ	เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการรองรับค�าสั่งซื้อปริมาณมาก	อาทิ	
		เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตสินค้า	1	ชนิด	เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตสินค้า
		หลายชนิด	เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตแบบห่วงโซ่อุปทาน	เครือข่ายวัตถุดิบ
		เครือข่ายการตลาด	และสมาคมต่างๆ	ที่มีศักยภาพในการสนับสนุนด้านการตลาด
		ให้แก่กลุ่มเครือข่าย	เป็นต้น
-	เสริมสร้างความเข้มแข็งของเครือข่าย	โดยผลักดันให้มีการจัดท�ายุทธศาสตร์
		และแนวทางการด�าเนินงานของเครือข่าย	พัฒนาผู้น�าหรือผู้ประสานงาน
		เครือข่ายให้มีความรู้	และเป็นที่ยอมรับของกลุ่มเครือข่าย	เสริมสร้างองค์ความรู้
		ด้านการบริหารจัดการและการประสานประโยชน์ของเครือข่าย	สนับสนุนให้
		เครือข่ายมีกิจกรรมร่วมกัน
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กลุ่ม D : ปรับตัวเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทานการผลิต (คุณภาพ/ราคาต�่า) + (ปริมาณน้อย)
“มุ่งเน้นการรับช่วงการผลิตโดยค�านึงถึงทักษะฝืมือเดิม และเพิ่มทางเลือกการมีอาชีพเสริม”

Community

Cluster : 
เสริมสร้าง
ความเข้มแข็ง
ของเครือข่าย

- มุ่งเน้นการรับช่วงการผลิต เพื่อเป็นส่วนหนึ่งของห่วงโซ่อุปทาน โดยส่งเสริม
  การเข้าร่วมเป็นกลุ่มเครือข่ายและการเชื่อมโยงเครือข่าย ในรูปแบบเครือข่าย
  ต่าง ๆ อาทิ เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตสินค้า 1 ชนิด เครือข่ายชุมชน
  เพื่อการผลิตสินค้าหลายชนิด เครือข่ายชุมชนเพื่อการผลิตแบบห่วงโซ่อุปทาน
  เป็นต้น ทั้งนี้ เพื่อการมีรายได้จาการรับจ้างผลิตหรือการผลิตเพื่อแลกเปลี่ยน
  สินค้าในชุมชน

PEOPLE : 
เสรมิสร้างองค์ความรู้

- เสริมสร้างทักษะฝีมือแรงงานและเพิ่มทางเลือกด้วยการส่งเสริมอาชีพเสริม

- ส่งเสริมให้มีระบบพี่เลี้ยง เพื่อวินิจฉัย/วิเคราะห์ศักยภาพการด�าเนินธุรกิจ
  และให้ค�าปรึกษาแนะน�า  ให้การพัฒนาและเสริมสร้างความรู้การด�าเนินธุรกิจ
  ตามศักยภาพ

PRODUCT :
ยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์

- ส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐาน
  และรักษาคุณภาพให้ได้ตามมาตรฐาน

PROCES : 
เพิ่มประสิทธิภาพ
กระบวนการผลิต

- พัฒนากระบวนการผลิตอย่างเป็นระบบและเพิ่มประสิทธิภาพ ลดต้นทุน
  ลดความสูญเสียจากการผลิต โดยค�านึงถึงชุมชนและสิ่งแวดล้อม

MARKET :
เพิ่มช่องทาง
การจ�าหน่ายและ
โอกาสทางตลาด

- ส่งเสริมให้มีการจับคู่ระหว่างผู้รับจ้างผลิตและผู้จ�าหน่ายสินค้า

- ส่งเสริมการเข้าร่วมงานแสดงและจ�าหน่ายสินค้าในระดับท้องถิ่น
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ส่วนท่ี 3
สาระน่ารู้ส�าหรับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่

   � 9 หลักการตลาดเบื้องต้น ที่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ต้องรู้
   � วิธีการตั้งราคาและการกระตุ้นยอดขาย
   � เทคนิคการขาย
   � การขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์
    1. การขออนุญาตผลิตภัณฑ์อาหาร (ขอเครื่องหมาย อย.)
    2. การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practices : GAP)
    3. GMP : มาตรฐานการปฏิบัติในการผลิตที่ดี  ( Good Manufacturing Practice)
    4. มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร  “ Q MARK ”
    5. HACCP : มาตรฐานการผลิตที่มีมาตรการป้องกันอันตราย ที่ผู้บริโภคอาจได้รับ
                           จากการบริโภคอาหาร
    6. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)
    7. มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.)
    8. กระบวนการขอรับรองฮาลาลและขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล    
    9. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทย (ตราสัญลักษณ์นกยูงพระราชทาน)       
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1. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
  การศึกษาวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ หรือ product 
life cycle แสดงให้เห็นว่า ผลติภณัฑ์และตลาดมีวิวัฒนาการ
อยู่ตลอดเวลา ในขณะท่ีผลิตภณัฑ์ท่ีหนึง่เคลือ่นไปตามวงจร 
ความสามารถในการท�าก�าไรของผลิตภัณฑ์นั้นก็จะเปลี่ยน
ไปด้วย 
        ดังน้ันบรษัิทจึงจ�าเป็นทีจ่ะต้องบรหิารกลุม่ผลิตภณัฑ์
เพ่ือให้สอดคล้องกับวงจรชีวิตช่วงต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์ 
ผลติภณัฑ์ท่ีประสบความส�าเรจ็จะต้องท�าเงินให้คุ้มกบัต้นทุน
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์นั้น ๆ และยังต้องเพียงพอต่อการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ตัวใหม่ ซ่ึงจะออกมาทดแทนผลิตภัณฑ์
เก่านั้นด้วย 
        ความท้าทายอยูที่ว่่าจะท�าอย่างไร? จึงจะรักษาส่วนแบ่งตลาดให้ได้มากทีส่ดุ โดยใช้ต้นทนุน้อยทีส่ดุภายใต้ 
วงจรชีวิตที่ผันแปรไปของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน ทุกผลิตภัณฑ์มีวงจรชีวิตของตัวเอง วงจรชีวิตดังกล่าวอาจ
แบ่งได้เป็น 4 ช่วงคือ 
  1. ช่วงแนะน�าผลิตภัณฑ์ เป็นช่วงที่ผลิตภัณฑ์ได้รับการแนะน�าสู่ตลาด 
       2.  ช่วงเติบโตอย่างรวดเร็ว เป็นช่วงที่มีผลิตภัณฑ์ออกมาในตลาดมาก ทั้งจากบริษัทและจากคู่แข่ง  
       3.  ช่วงอิ่มตัว เป็นช่วงที่ปริมาณผลิตภัณฑ์ในตลาดเริ่มอิ่มตัว การพัฒนาและการปรุงแต่งผลิตภัณฑ์ 
   เริ่มถึงทางตัน และเกิดขึ้นน้อยครั้งลง 
       4. ช่วงถดถอย เป็นช่วงท่ีปรมิาณของผลิตภัณฑ์ในตลาดลดลง ซ่ึงอาจเป็นเพราะมผีลิตภัณฑ์ท่ีใหม่ และ
ทันสมัยกว่าออกมาแย่งลูกค้า หรือมีสินค้าทดแทนที่ท�าให้ลูกค้าไม่สนใจใช้ผลิตภัณฑ์น้ันอีกต่อไป 

        เป็นที่ชัดเจนว่า วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่จะต้องน�ามาพิจารณาในการวางกลยุทธ์และแผนการ
ตลาดของผลิตภัณฑ์น้ัน ๆ แนวคิดดั้งเดิมมีอยู่ว่า ผลิตภัณฑ์ทุกประเภทมีวงจรชีวิตที่จ�ากัด ซึ่งหมายความว่า 
ในท่ีสุดผลิตภัณฑ์ตัวน้ันจะต้องถูกแทนท่ีและหายไปจากตลาด แต่ยังมีแนวคิดอีกแนวคิดหน่ึงซ่ึงเช่ือว่า ผลิตภัณฑ์
ท่ีสามารถจะอยู่ย่ังยืนและไม่หายไป แต่จะกลายตวัไปเป็นผลติภณัฑ์รูปแบบอ่ืนท่ีทันสมยัมากข้ึน เช่น ววิฒันาการ
ของเครื่องพิมพ์ดีดมาเป็นเครื่องคอมพิวเตอร์
  จุดส�าคัญอยู่ที่ว่า ต้องสามารถคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อที่จะยืดอายุวงจรของผลิตภัณฑ์และตลาด
ไว้ให้นานที่สุด

9  หลักการตลาดเบือ้งต้น  ท่ีผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการ OTOP ต้องรู้

ส่วนท่ี 3 
สาระน่ารู้ส�าหรับผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่
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2.  แผนภูมิการเติบโต 
         จะท�าให้เราสามารถแยกแยะสินค้าหลาย ๆ ชนิด
ของบรษัิท โดยเปรยีบเทียบกับอตัราการเตบิโตของตลาด 
และส่วนแบ่งทางการตลาดของสินค้าแต่ละชนิด สินค้าที่
มส่ีวนแบ่งทางการตลาดสงูในตลาดท่ีมอีตัราการเตบิโตช้า 
จะท�ารายได้จากการผลิตได้มาก ในทางกลับกัน การผลิต
สินค้าที่เรามีส่วนแบ่งทางการตลาดน้อย ควรที่จะได้รับ
การพิจารณาอย่างรอบคอบว่า ควรจะผลิตต่อไปหรือไม่  
         ส�าหรับบริษัทท่ีมีสนิค้าหลากหลาย การน�าแผนภมิู
การเตบิโต-ส่วนแบ่งการตลาดไปใช้ จะช่วยให้บริษทัสามารถ
ประเมิน และพิจารณาการถ่วงดุลสินค้าแต่ละชนิดของ
บรษัิท เพ่ือดูว่าสินค้าตัวใดควรจะเน้นในการพัฒนา ลงทนุ

เพิ่มเติม หรือสินค้าตัวใดควรจะตัดจากสายการผลิต เพ่ือท่ีจะก�าหนดกลยุทธ์ในกลุ่มสินค้าท่ีเรามีอยู่ เราต้อง
ทราบว่าตลาดที่เราท�าธุรกิจอยู่หรือตลาดที่เราต้องการท�าธุรกิจมีความน่าสนใจเพียงไร 
        มีความเป็นไปได้น้อยมากที่เราจะโชคดีเจอตลาดที่เพียบพร้อม มีคู่แข่งน้อย มีอัตราการเติบโตสูง และ
ผลก�าไรตอบแทนสูงพร้อม ๆ กนั อย่างไรก็ตาม เราจะเน้นตลาดทีน่่าสนใจ ทีส่ามารถใช้ทรัพยากรทีเ่รามอียูแ่ละ 
ความพยายามให้คุ้มค่าที่สุด 
         การแบ่งเขตการตลาดไม่ใช่ส่ิงท่ีง่าย เพราะข้ึนอยู่กับขอบเขตการพิจารณาหลายอย่าง อย่างไรก็ตาม 
ตามหลักการแล้วเราต้องการทีจ่ะเป็นผู้น�าในตลาดสินค้าของเราเสมอ โดยทีต่ลาดควรจะมีขนาดใหญ่พอ มีการ
เติบโตสงู และมอีตัราผลตอบแทนทีดี่ เพราะถ้าตลาดมกีารแข่งขันสงู การต้ังราคาเพ่ือให้มผีลตอบแทนทีเ่หมาะสม 
ก็อาจจะเป็นสิ่งที่ยาก แผนภูมิการเติบโต-ส่วนแบ่งการตลาด เป็นหลักความคิดที่แบ่งสินค้าในกลุ่มสินค้าออก
เป็น 4 ประเภทคือ 
   1. ดวงดาว (Star) ตัวกลุ่มสินค้าท่ีมีการเติบโตสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของตลาด เป็นกลุ่มท่ีต้องเน้นการ
รักษาอัตราการเติบโตที่สูงและขยายตลาดในเวลาเดียวกัน
  2. วัวนม (Cash Cow) กลุม่ทีม่กีารขยายตัวการตลาดต�า่แต่มสีดัส่วนของการครองตลาดสงู เป็นสินค้า
ท�าเงิน เป็นกลุ่มที่มีศักยภาพในการครองตลาด ต้องรักษาฐานตลาดให้มั่น
  3. เด็กมีปัญหา (Problem children) เป็นกลุม่ทีม่ปัีญหาให้ขบคดิ คอื มกีารขยายตวัสงูแต่ยงัมสีดัส่วน
การตลาดน้อย เป็นกลุ่มที่มีศักยภาพในการครองตลาด
  4. สนุขั (Dogs) กลุม่สนิค้าทีอ่ยูใ่นช่วงถดถอยหรือเป็นสนิค้าท่ีไม่ติดตลาด สดัส่วนตลาดน้อยขยายตัวต�า่ 
ต้องลดการลงทุนหรือหาผู้ถือลงทุนใหม่ รวมทั้งปรับยุทธศาสตร์
  หลักการจัดแบ่งสินค้านี้ข้ึนอยู่กับ อัตราการเติบโตของตลาดและส่วนแบ่งการตลาดของสินค้านั้น ๆ 
แผนภูมิการเติบโต-ส่วนแบ่งการตลาด จะท�าให้เราสามารถวิเคราะห์ได้ว่า สินค้าชนิดใดท่ีท�าเงินให้แก่บริษัท 
และสินค้าชนิดใดที่ควรจะเลิกผลิต 
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3. แรงกระทบทั้ง 5 
       สภาวะแวดล้อมในการด�าเนินธุรกิจ ถือเป็น 

สิ่งส�าคัญที่ต้องน�ามาพิจารณาในการวางแผนกลยุทธ์
ของบริษัท การวางแผนกลยุทธ์จะไม่ประสบความ
ส�าเร็จ หากปราศจากการวิเคราะห์ สภาวะแวดล้อม 
ความรุนแรงของการแข่งขัน และอุตสาหกรรมหรือ
ตลาดเป้าหมาย การวเิคราะห์แรงกระทบทัง้ 5 จะช่วย
ให้เข้าใจถึงโครงสร้าง แนวโน้มหลกั และแรงกระท�าต่าง ๆ  
ที่จะมีผลกระทบต่อความสามารถในการท�าก�าไรใน
อุตสาหกรรมหรือตลาดเป้าหมาย ช่วยให้ทราบถงึจดุแข็ง 
และจุดอ่อนท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมและคู่แข่ง  
เห็นภาพแนวโน้มและภัยคกุคามในอตุสาหกรรม และ
ทราบว่าอุตสาหกรรมก�าลังจะโตข้ึนหรือถดถอยลง 
แรงกระทบทั้ง 5 ที่กล่าวถึงคือ 1. ผู้ขายวัตถุดิบ  
2. ผู้ซื้อสินค้า 3. ผู้แข่งขันรายใหม่ 4. สินค้าทดแทน 
และ 5. การแข่งขันระหว่างคู่แข่งในอุตสาหกรรม
เดียวกนั โดยปกติถ้าแรงกระทบทัง้ 5 มค่ีาต�า่ แสดงว่า 
อตุสาหกรรมนัน้น่าสนใจลงทนุ ในทางกลบักัน ถ้าแรง
ทัง้ 5 มค่ีาสงู แสดงว่าอตุสาหกรรมน้ันมกีารแข่งขนัสูง 
มีความเสี่ยงสูงไม่น่าลงทุน

4. ผลิตภัณฑ์ 
         ส่วนผสมทางการตลาด-ผลิตภัณฑ์ หมายถึง 
แนวคดิท่ีว่าจะผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการของ
ตลาด กลุ่มเป้าหมายหรือผู้บริโภคได้อย่างไร?  
         การตลาดไม่ได้หมายถึง การขายสินค้าที่ผลิต 
แต่หมายถึงการทราบว่า จะผลิตสินค้าอะไร? ให้ตรง
กับความต้องการของลูกค้า ความต้องการของลูกค้า
มีการเปลี่ยนแปลงตามกาลเวลา บริษัทควรมีการ
ปรับปรุงคุณภาพสินค้าหรือขยายชนดิของสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์เพิ่มข้ึน เพื่อเป็นการป้องกันไม่ให้บริษัทคู่
แข่งเข้าท�าในตลาดส่วนนี้ได้ ด้วยวิธีการปรับปรุงหรือ
ขยายสินค้าชนิดนี้ จะท�าให้ลูกค้าเกิดความต้องการ
และเกิดการซื้อซ�้า และมีความจงรักภักดีในยี่ห้อของ
สินค้านั้น ๆ 

         เพื่อให้เกิดความแน่ใจว่า ลูกค้าจะซ้ือสินค้า
จากบริษัทแทนที่จะซื้อจากคู่แข่ง จะต้องท�าให้สินค้า
มีความแตกต่างจากคู่แข่ง และดีกว่าคู่แข่ง โดยการ
ประชาสมัพันธ์ถึงลกัษณะเด่นท่ีชดัเจนของสนิค้า เพือ่
ให้ลูกค้าเกิดความมั่นใจต่อสินค้าของบริษัท และเกิด
การยอมรับถึงความแตกต่างของสินค้าเมื่อเทียบกับ
ของคู่แข่ง 
         ประโยชน์ของสนิค้าทีแ่ตกต่างน้ี ควรจะสามารถ
สือ่สารได้ และควรจะตอบสนองต่อประสาทสมัผสัทัง้ 
5 ของลูกค้าคือ การมองเห็น การได้ยิน กลิ่น รสชาติ 
และสามารถจบัต้องได้ หรอืสามารถอธบิายและจดจ�า
ได้ง่าย ซึง่ปัจจัยดังกล่าวจะต้องสามารถก่อให้เกดิรายได้ 
และป้องกนัการเลยีนแบบจากคู่แข่งได้เป็นอย่างดด้ีวย
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5. กลยุทธ์ราคา 
       การก�าหนดราคาขายที่ถูกต้องส�าหรับสินค้าเป็น 

ส่ิงที่ส�าคัญ ที่มีผลกระทบโดยตรงต่อรายได้และผลก�าไร
ของบริษัท ผลก�าไรคือ ผลต่างระหว่างต้นทุนในการผลิต
สินค้า (ซึ่งได้รวมค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องไว้ทั้งหมด) กับราคา
ขายของสินค้า (ราคาขายของสินค้า-ต้นทุนการผลิต)  
       หลายบริษัทใช้ต้นทนุกลยุทธ์ทางราคาในแบบต้นทุน
บวก (ต้นทุน + ก�าไรที่ต้องการ) แต่อย่างไรก็ตาม การใช้
ระบบการคิดเช่นนี้จะเกิดความผิดพลาดได้
  เน่ืองจากในความเป็นจริงแล้ว ราคามีความเคลือ่นไหว
เปลีย่นแปลงมากกว่าท่ีจะหยุดน่ิงอยู่กบัท่ี การเปลีย่นแปลง
ของราคาสินค้าจะก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในยอดขายแทบจะทุกครั้งไป 
  บ่อยครัง้ราคาสนิค้าแพงขึน้ มกัเป็นสาเหตใุห้ความต้องการซือ้สนิค้าลดน้อยลง ในขณะทีร่าคาสนิค้าลด
ลงสามารถช่วยให้ยอดขายเพิ่มสูงขึ้นได้ การตอบสนองลักษณะน้ีจะช่วยให้สามารถน�ากฎการเคลื่อนไหวของ
ราคามาเป็นประโยชน์ และจะช่วยอธิบายว่า จะน�าความรู้ที่เก่ียวข้องกับกลยุทธ์ส่วนผสมทางการตลาดด้าน
ราคามาช่วยในการสร้างผลก�าไรสูงสุดจากการขายได้อย่างไร? 

6. ช่องทางการจ�าหน่าย 
         ในเรื่องของช่องทางการจ�าหน่าย ยังเป็นส่วนประกอบที่ส�าคัญอย่างหนึ่งในส่วนผสมทางการตลาด ยัง
มคีวามเกีย่วพนักบัเรือ่งยอดขายและการกระจายสินค้าออกสู่ตลาด การเลือกสถานท่ีหรือช่องทางการจ�าหน่าย
ทีเ่หมาะสม เป็นหน่ึงในหลักการแข่งขนัทีจ่ะท�าให้บรษัิท
สามารถเอาชนะคู่แข่งที่ไม่สามารถบริหารช่องทางการ
จ�าหน่ายที่ดีได้  
  ในการที่จะท�าความเข้าใจในเรื่องของการเลือก
ช่องทางจ�าหน่าย แบ่งเป็น 3 หัวข้อหลักที่เกี่ยวข้องคือ 

      1)  การขายและช่องทางการตลาด ทุกบริษัทจะ
ต้องมแีผนการจ�าหน่ายซึง่ระบถุงึยอดหรอืเป้าของสนิค้า
ที่จะถูกจ�าหน่ายออกไปในแต่ละช่องทางการจ�าหน่าย 
      2)  การกระจายสินค้า เป็นกระบวนการในการ
น�าสนิค้าออกสูต่ลาดไปสู่ผูบ้ริโภค และยังรวมการไหลของข้อมลูที่จ�าเป็นในการบริหารได้อย่างมีประสทิธิภาพ
และประสิทธิผล 
      3)  การบริการลูกค้าคือ ทุก ๆ ด้านของความสัมพันธ์ที่บริษัทมีต่อลูกค้า รวมไปถึงความสม�่าเสมอของ 
ช่วงเวลาในการส่งสนิค้า การสือ่สารอย่างมปีระสทิธภิาพ และการมสีนิค้าส่งมอบได้อย่างตรงเวลาและสม�า่เสมอ 
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7. การส่งเสริมการขายและบรรจุภัณฑ์ 
          การส่งเสริมทางการขายคือ การติดต่อสื่อสารระหว่างบริษทักับลูกค้า หรือกลุ่มเป้าหมายที่อาจจะเป็น
ลูกค้าในอนาคต ถึงความต้องการในสินค้าและบริการอย่างมีประสิทธภิาพสูงสุด ด้วยการส่ือสารท่ีมปีระสิทธภิาพ
นี่เอง จะท�าให้ภาพลักษณ์ของสินค้า ตราสินค้า หรือแม้แต่ตัวบริษัทมีภาพลักษณ์ที่ดีในสายตาของลูกค้า และ
น�าไปสู่การเพิ่มยอดขายและการพัฒนาศักยภาพทางการแข่งขันให้แก่สินค้า 
          ความคิดรเิริม่ในด้านสินค้า ราคา และสถานทีจ่ดัจ�าหน่าย ซ่ึงเป็นส่วนประกอบอ่ืน ในส่วนผสมทางการ
ตลาดนอกเหนอืจากการส่งเสริมทางการตลาด ก็จ�าเป็นจะต้องส่งเสริมซ่ึงกันและกัน เพือ่ให้สอดคล้องกับจุดหมาย 
เชิงกลยุทธ์ของบริษัท 
          ช่องทางการส่งเสริมการขาย ม ี3 ช่องทางคือ การโฆษณา การประชาสมัพันธ์ และการส่งเสริมในการขาย 

8. การวิเคราะห์งบกระแสเงินสด 
         กระแสเงินสดมีความส�าคัญต่อธุรกิจเป็นอย่างยิ่ง หลายคนคงสงสัยว่า เพราะเหตุใดธุรกิจมีก�าไรแต่ไม่มี
สภาพคล่องเลย เป็นเพราะก�าไรเป็นเพยีงตัวเลขทางบัญชี แต่ในความเป็นจรงิ บริษทัต้องใช้เงนิสดในการช�าระ
ค่าสินค้าแม้กระทั่งเงินเดือนพนักงาน 
         การวิเคราะห์งบกระแสเงินสด ท�าให้ทราบถึงการ
ได้มาและใช้ไปของเงินสด และยังช่วยอธิบายให้เห็นภาพ
ทีชั่ดเจนเกีย่วกับธรุกจิ โดยจะมีการน�าปัจจยัทีม่ผีลกระทบ 
ต่อกระแสเงินสด อาทิเช่น ค่าใช้จ่ายที่ไม่ได้จ่ายออกไปใน
รูปของเงินสดจริง ค่าเสื่อมราคา และการเปลี่ยนแปลง 
ในเงนิทุนหมนุเวียนของบรษัิทเข้ามาพจิารณา ปัจจยัส�าคัญ
ที่ใช้วัดความเข้มแข็งทางการเงิน ได้แก่ ยอดขาย ความ
สามารถในการท�าก�าไร และกระแสเงินสด ซ่ึงตัวกระแส
เงินสดนี้จะส่งผลทันทีต่อกิจการ เม่ือกิจการเร่ิมมีปัญหา
ทางการเงิน ในฐานะเจ้าของกิจการ หากพบว่าเริ่มมีการ
ฝืดเคืองของกระแสเงินสด อาจเป็นสัญญาณเตือนว่าธุรกิจ
ก�าลังมีปัญหา 

9. การลดต้นทุน 

           การลดต้นทุนยังคงเป็นส่ิงส�าคัญของทุกองค์กร นักธุรกิจจ�านวนมากมักกล่าวว่า “ความส�าเร็จใน 

การด�าเนินธุรกิจคือการท�าให้ต้นทนุลดลงอย่างต่อเน่ือง” น่ันเป็นเพราะว่า การเพิม่รายได้ด้วยการเพิม่ยอดขาย
เป็นเรื่องยาก ต้องใช้เวลานาน และเป็นสิ่งที่เราไม่สามารถจะควบคุมได้ ในขณะที่การลดต้นทุนอาจช่วยท�าให้
องค์กรที่ไม่มีผลก�าไรกลับมามีก�าไรอีกคร้ัง ถึงแม้ว่ารายได้จะคงเดิมก็ตาม ซึ่งสามารถท�าได้โดยการน�าเอา
ทรัพยากรท่ีมีอยู่แล้วในองค์กรมาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด และการลดต้นทุนก็เป็นรากฐานท่ีส�าคัญของ 
ทุกธุรกิจ
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   “Price”  คือองค์ประกอบหนึ่งที่มีความส�าคัญมากส�าหรับ Marketing mix หรือการตลาดที่เรารู้จัก
กันในนามว่า 4P ซึ่งประกอบไปด้วย Product, Price, Place และ Promotion โดยเราจะเห็นได้ว่า Price 
หรือราคานั้นเป็นเพียงองค์ประกอบเดียวใน 4P ที่ก่อให้เกิดรายได้ ให้กับธุรกิจของเรา ในขณะที่องค์ประกอบ 
อื่น ๆ มีผลต่อต้นทุนเพียงเท่านั้น
   และนอกจากนี้การตั้งราคาสินค้ายังถูกใช้เพื่อเป็นการบ่งบอกคุณภาพ และคุณค่าของสินค้าไปในตัวได้
อีกด้วย บ่อยครั้งที่เราเห็นสินค้าที่มีราคาสูง เราก็มักที่จะรับรู้ได้ด้วยตนเองไปก่อนว่าสินค้าแบรนด์นี้น่าจะมี
คุณภาพที่ดีกว่าสินค้าที่มีราคาถูกกว่าจนไม่กล้าใช้ ท�าให้สิ่งส�าคัญก็คือเราจะรู้ได้อย่างไรว่าสินค้าของเรานั้น
เหมาะสมกบัราคาทีต้ั่งไว้แล้วจริง ๆ ทฤษฎีการต้ังราคาสนิค้าจึงถอืเป็นอกีหน่ึงตัวช่วยท่ีน่าสนใจทีจ่ะท�าให้สนิค้า
และราคาสอดคล้องกนัตามเป้าหมายทีต้ั่งไว้ และยงัเป็นการเชญิชวนให้ลกูค้าเข้ามาสนใจเลอืกซ้ืออกีด้วย 

เข้าใจหลักการในการตั้งราคาเบื้องต้น
   หลักการง่าย ๆ ที่ควรนึกถึงอยู่เสมอเมื่อตั้งราคานั้นก็คือเมื่อน�า ผลก�าไรทั้งหมด – ต้นทุนทั้งหมด = 
จุดคุ้มทุน ซึ่งจุดคุ้มทุนที่ว่านี้ก็คือตัวเลขที่ต�่าที่สุดที่เราสามารถไปตั้งราคาขายได้โดยที่ไม่ขาดทุน ซึ่งถ้าเรายิ่ง
อยากได้ผลก�าไรต่อสินค้าหนึ่งชิ้นมากขึ้นเท่าไรก็ต้องเพิ่มราคาขายให้มากกว่าจุดคุ้มทุน เท่านั้น
  แต่ทกุอย่างไม่ง่ายอย่างน้ัน เมือ่การตัง้ราคามปัีจจัยอืน่ ๆ  อกีหลายอย่างประกอบอยู่มากมาย โดยเฉพาะ 
อย่างยิ่งกับสินค้าใหม่ ท่ีบางคร้ังเป็นเรื่องยากท่ีจะเข้าสู่ตลาดด้วยราคาท่ีสูงต้ังแต่ต้น เพราะผู้คนจะไม่กล้า
ทดลองเส่ียงกบัราคาท่ีสูงเกนิไปกว่าสินค้าชนิดเดียวกนัท่ีพวกเขาเคยใช้ ท�าให้เราอาจต้องเร่ิมต้ังต้นท่ีราคาไม่สูง
มากนกั หรือให้โอกาสลูกค้าได้ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ดูก่อน จนกระทั่งพวกเขาเริ่มเกิดความจงรักภักดีกับแบรนด์
และแบรนด์เป็นที่รู้จักมากขึ้นแล้วก็ค่อยเพิ่มมูลค่าของสินค้าและราคาตามเข้าไปในภายหลัง 

วธิกีารตัง้ราคาและกระตุ้นยอดขาย
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ความส�าคัญของการวิเคราะห์การตั้งราคา
   อย่างที่ได้กล่าวเอาไว้ในย่อหน้าแรกว่านอกจากราคาสินค้านั้นจะเป็นตัวก�าหนดผลก�าไรแล้ว ราคาของ
สินค้านั้นยังเป็นตัวช่วยก�าหนดความรู้สึกรับรู้ของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้าได้ด้วยเช่นกัน เพราะหลายครั้งที่เรา
ตั้งราคาที่สูงเกินไปลูกค้าก็ไม่ซื้อ และบางทีที่เราเลือกที่จะตั้งราคาถูกลงมามากผู้คนก็ยังไม่กล้าซื้ออีกเช่นกัน 
ท�าให้การวเิคราะห์ถงึตัวเลขราคาทีเ่หมาะสมในการต้ังราคาน้ันจึงถอืเป็นอกีส่ิงหน่ึงทีม่คีวามส�าคัญมาก ๆ ไม่แพ้ 
กลยุทธ์การตลาด อื่น ๆ เลย

  ซ่ึงในบางครั้งการวิเคราะห์ราคาอาจยังได้ผลราคาท่ีถูกจนยังไม่ตรงกับเป้าท่ีตั้งไว้ก็อาจจะต้องค้นหา 
วิธีเพิ่มมูลค่าต่าง ๆ ให้กับตัวแบรนด์หรือตัวสินค้า เพื่อจูงใจให้ผู้คนยอมจ่ายสินค้าที่พวกเขาคิดว่าดีในราคาที่
สูงขึ้น โดยวิธีที่ช่วยเพิ่มมูลค่าที่มักถูกใช้ในการวิเคราะห์ราคาส่วนมากก็คือ การใช้หลักทางจิตวิทยาในการตั้ง
ราคา
  อย่างเช่นการลงท้ายราคาด้วยเลข 9 หรือติดป้ายว่า Sale ขนาดใหญ่ทั้ง ๆ ที่สินค้าลดราคาลงกว่าเดิม
มาเพียงไม่มาก รวมไปถึงการเพ่ิมมลูค่าของสนิค้าโดยการเพ่ิมมลูค่าและออปช่ันเสริมเข้าไป อย่างเช่น สายการบิน 
Low - Cost ที่อาจมีค่าโดยสารที่ถูก แต่ก็เพิ่มมูลค่า เข้าไปจากการค่าบริการของกระเป๋า ประกันชีวิตต่าง ๆ 
ให้มีราคาสูงขึ้น หรืออย่างสินค้าบางประเภทก็จะมีการขายเป็นแพคคู่อย่างมีดโกนก็พ่วงใบมีด และเพิ่มราคา
เข้าไปด้วย จนท�าให้สินค้าจากที่มีราคาถูกกลับเพิ่มมูลค่าของตัวมันเองขึ้นมาได้ในทันที 



72 คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ ประจ�าปี 2558

องค์ประกอบที่ควรค�านึงถึงในการตั้งราคา
   1) จุดคุ้มทุนและเป้าหมายการท�าก�าไร
    หวัข้อนีค้อืสิง่แรกทีต้่องค�านงึถงึตลอดเวลาในกระบวนการตัง้ราคาเพือ่ให้ธรุกจิสามารถอยูร่อดได้
ในอนาคต เพราะหลายครัง้ท่ีผู้ประกอบการมองข้ามเป้าหมายน้ีไป ท�าให้แทนท่ีจะพยายามปรบัราคาและสร้าง
มูลค่าของสินค้าให้มากขึ้นเพื่อท�าก�าไรให้ถึงเป้าหมาย แต่กลับไปมุ่งเน้นตัดราคาสินค้าแข่งกับรายอื่น ๆ แทน 
โดยที่ลืมคิดไปว่าจะต้องท�าก�าไรถึงจะอยู่รอดได้ ดังนั้นการที่จะต้ังราคานั้น เราจึงควรที่จะนั่งค�านวณต้นทุน
ทั้งหมดออกมาให้เรียบร้อยทั้งค่าแรงงาน ค่าขนส่ง วัตถุดิบ ค่าโฆษณาและอื่น ๆ  ทุกอย่าง ก่อนที่จะก�าหนดว่า
เราอยากได้ก�าไรเท่าไร แล้วค่อยมาก�าหนดราคาให้ตรงตามเป้านั้น ๆ
  2) ความต้องการของตลาด 
               การก�าหนดราคานั้นมักเป็นไปตามกลไกของตลาดที่ว่าถ้าสินค้านั้นมีความต้องการของผู้บริโภค
สงูกย่็อมก�าหนดราคาสงูได้ตาม ในทางกลบักันถ้าหากสินค้าน้ันไม่ค่อยเป็นท่ีต้องการของผูบ้ริโภคมากนัก อ�านาจ
ในการก�าหนดราคาของเราก็จะลดลงตามไปด้วย ดงันัน้ราคาของสินค้าอาจต้องมีความยดืหยุน่และปรับตวัข้ึนลง
ได้ตามตลาดอยู่เสมอ โดยในบางคร้ังเมื่อเราไม่สามารถปรับลดราคาลงมาได้เพราะกลัวเสียแบรนด์ ก็อาจใช้
การจัดโปรโมชั่นลดราคาสินค้า หรือแจกของแถมมากขึ้นทดแทนจนกว่าสินค้านั้นจะเป็นที่ต้องการของตลาด
อีกครั้งก็ได้
   3) คู่แข่ง
               การวิเคราะห์การตั้งราคาจากต้นทุนและความต้องการของตลาดนั้นอาจไม่เพียงพอเสมอไป เพราะ
นอกจาก 2 ปัจจัยข้างต้นแล้วเรายังต้องค�านึงถึง ราคาสินค้าของคู่แข่งเพิ่มเข้าไปด้วย เนื่องจากราคาสินค้าของ
คู่แข่งเหล่าน้ีน้ันมีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้าค่อนข้างมาก ลองคิดดูว่า หากมีสินค้าที่มีคุณภาพและท�า
จากวัตถุดิบที่มีความใกล้เคียงกันแต่ทว่ามีเจ้าหนึ่งราคาถูกกว่าอย่างเห็นได้ชัด ผู้คนก็มักจะเลือกสินค้าชิ้นที่ถูก
กว่าเพราะ คณุภาพต่างกันไม่มาก แต่ท้ังน้ีไม่ได้หมายความว่าวธิแีก้ปัญหาจะเป็นการตัดราคาตนเองลงมาเสมอ
ไป เพราะส่ิงส�าคัญในหัวข้อน้ีก็คือการศึกษาคู่แข่ง แล้วค่อยน�ามาวเิคราะห์ว่าจะเดินหน้าตัง้ราคาต่อไปทางไหน 
จะเลือกท�าให้สินค้าดูมีมูลค่าเพิ่มขึ้นเพื่อตั้งราคาสูงขึ้น หรือหาวิธีลดต้นทุนเพื่อลดราคามาแข่ง
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   ปัจจุบันธุรกิจการค้าขายเกิดขึ้นมากมาย แข่งขันทั้งในโลกออนไลน์และเปิดหน้าร้านที่มีผู้ซื้อ-ผู้ขาย
เห็นหน้ากัน ทั้งนี้เพราะการค้าขายถือเป็นอาชีพอิสระที่ผู้ขายสามารถก�าหนดตัวเองได้ว่าจะขายวันไหน ตอน
ไหน ขายอะไร ที่ส�าคัญคือเป็นนายตัวเอง คู่แข่งเริ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ แต่สุดท้ายเราต้องให้เหนือคู่แข่งให้ได้โดย
การอัดประกาศ เช่น โพส dealish pantipmarket be2hand bigshopping โปรแกรม โพสเว็บ Classiied 

โฆษณาท�าให้สินค้าหรือบริการของเราให้ผู้ที่สนใจเห็นมากขึ้น จึงตอบโจทย์แต่การขายก็ใช่ว่าจะประสบความ
ส�าเร็จทุกราย บางรายก็ต้องขาดทุนย่อยยับ ในขณะที่บางรายก็รายได้ดีกว่างานประจ�าหลายเท่า นอกจากจะ
เก่ียวกับตัวสินค้า กลุ่มลูกค้าแล้ว ตัวช่วยส�าคัญท่ีจะช่วยให้การขายประสบความส�าเร็จคือ ผู้ขายจะต้องม ี
“เทคนิคการขาย” นั่นเอง

   เทคนิคการขาย คือ กลวิธีที่ผู้ขายโน้มน้าวใจให้ผู้ซ้ือด้วยวิธีการต่าง ๆ ทั้งในด้านการส่ือสาร  
การโฆษณา เช่น ลงประกาศฟรีเป็นช่องทางเพิ่มยอดขาย เป็นต้น ส่วนใหญ่จะอาศัยหลักทางจิตวิทยา โดยมี
จุดมุ่งหมายคือให้ผู้ซื้อ ซื้อสินค้าของตน และปิดการขายได้เร็ว ดีและตรงตามที่ต้องการ เทคนิคการขายดี ๆ  ที่
จะช่วยให้การขายมีประสิทธิภาพมากขึ้น ดังนี้
  1. เทคนิคที่ต้องใส่ใจก่อนการซื้อขาย
   แม้จะยงัไม่มีการขายเกดิขึน้ แต่ในช่วงขัน้ตอนก่อนขายเกดิขึน้กส็�าคัญอย่างมาก เพราะถ้ามีการเริม่ต้น 
ที่ดี สิ่งที่ตามมาก็จะดี สร้างความประทับใจในการซื้อขายได้ ซึ่งในหัวข้อเทคนิคนี้ มีดังนี้
       1.1  หาช่องทางการขายที่เหมาะสม
              ช่องทางการขาย คือ ลู่ทางหรอืหนทางทีเ่ราจะกระจายสินค้าไปสู่ผู้บรโิภค ดงันัน้ก่อนขายสินค้า
ทุกคร้ัง ต้องถามตัวเองก่อนว่าเราขายอะไร ผู้บริโภคเป็นใคร และส�าคัญที่สุด คือ จะมีช่องทางการขายยังไง
บ้าง การเลือกช่องทางการขายที่ถูก จะช่วยให้เราได้ลูกค้าที่ตรงกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น 
       1.2  จัดเตรียมโปรโมชั่นกระตุ้นการซื้อ
                เคยสงสัยมั้ยว่าท�าไมเวลามีป้ายเซลล์ทีไร คนมักว่ิงเข้าหาทุกที เพราะน่ีเป็นโปรโมชั่นซ่ึงเป็น
หน่ึงในแผนการตลาดน่ันเอง โปรโมชัน่ คือ ข้อเสนอพเิศษส�าหรบัการซือ้ขาย โดยหลงัจากทีไ่ด้ช่องทางการขาย
แล้ว ให้เริ่มจัดเตรียมโปรโมช่ันทันที การจัดเตรียมโปรโมช่ันแทบจะท�าได้ทุกเทศกาลหากเราสามารถน�ามา
ประยุกต์ได้ เช่น ฉลองเปิดร้านใหม่ วันปีใหม่ วันวาเลนไทน์ ฉลองร้านครบ 1 ปี เป็นต้น     
      โปรโมชัน่เป็นสิง่ทีก่ระตุน้ให้ลกูค้าเข้ามาดสูนิค้ามากข้ึนและมีโอกาสทีจ่ะซือ้มากข้ึนด้วย ส�าหรับ
โปรโมชั่นที่นิยมน�ามาเป็นเทคนิคการขาย มีทั้ง โปรซื้อ 1 แถม 1   โปรลดราคา  โปรราคาพิเศษในช่วงวันพิเศษ 
โปรสมาชิก  โปรสะสมแต้ม เป็นต้น วิธใีนการต้ังโปรโมชัน่จึงขึน้อยู่กบัสนิค้า ราคาและผลก�าไรของสนิค้าน้ัน ๆ 
เพื่อให้เกิดประโยชน์ทั้งกับผู้ซื้อและผู้ขาย

       1.3  สร้างความน่าเชื่อถือให้ร้านค้า
      วิธีการสร้างความน่าเชื่อถือให้ร้านค้า สามารถท�าได้โดยการโฆษณา การรีวิวของผู้ซื้อ เพื่อให้
คนอื่นรู้จักร้านเรา (ในแง่ดี) มากขึ้น โดยทั่วไปการสร้างความน่าเชื่อถือจะหนักไปที่การขายสินค้าที่มีคุณภาพ 
แม่ค้ามีจรรยาบรรณ ความรวดเร็วในการบริการ สิ่งเหล่านี้ถ้าลูกค้าได้รับความพึงพอใจก็นิยมน�าไปบอกต่อกัน

เทคนคิการขาย
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   2. เทคนิคการขายระหว่างท�าการซื้อขาย
     เทคนิคในการขายสามารถน�ามาใช้ในช่วงที่มีการขายได้ตลอดเวลา ขึ้นอยู่กับทักษะและการน�า
มาใช้ ซึ่งการขายไม่ว่าจะเป็นทางออนไลน์หรือหน้าร้าน ก็มีเทคนิคที่ไม่ต่างกัน ดังนี้
          2.1  ให้ข้อมูล แนะน�าในสิ่งที่ดี
        หลายครั้งที่ลูกค้ามีความสนใจในสินค้า แต่ไม่มีความรู้ในเรื่องนั้น หรืออยากสอบถามเพิ่ม
เติมเกีย่วกบัสนิค้าชนดิน้ัน เทคนคิส่วนน้ีไม่ใช่เรือ่งยาก แค่ท�าหน้าทีแ่ม่ค้าทีดี่ ให้ข้อมูลท่ีถูกต้องและตอบค�าถาม
ด้วยความเต็มใจ และอย่าเลือกปฏิบัติไม่ว่าลูกค้าคนนั้นจะซ้ือหรือไม่ก็ตาม การบริการท่ีดีจะน�ามาซ่ึงความ
ประทับใจให้กับลูกค้า และในวันข้างหน้าเขาอาจจะกลับมาร้านเราใหม่อีกครั้งก็ได้
          2.2 น�าเสนอสินค้า/สาธิต/ให้สัมผัส
        เทคนคิการขายข้อนีอ้าจจะเหมาะส�าหรบัการขายท่ีมหีน้าร้านของจรงิให้ลกูค้าเข้ามาดูสนิค้าได้ 
จติวิทยาการซ้ือของผู้ซ้ือส่วนใหญ่จะตัดสินใจซ้ือ/ไม่ซ้ือ ต่อเมือ่ได้เหน็สินค้าของจรงิ มกีารหยิบ จบั สัมผัส หรอื
ชิม เพื่อให้ทราบว่าตรงกับสิ่งที่ตัวเองต้องการหรือไม่ เทคนิคนี้จึงส�าคัญมาก ๆ 
          2.3 การรับมือการต่อรอง
        การขายของกับการต่อราคาสินค้า เป็นสิ่งคู่กันย่ิงกว่าปาท่องโก๋ โดยเฉพาะแม่บ้านและ 

ผู้หญิงเกือบทุกคนจะมีทักษะการต่อรองขั้นสูง ดังนั้นหนึ่งในเทคนิคการขายที่ควรมีอีกข้อ คือ การรับมือการ
ต่อรองของลูกค้า
         2.4 การปิดการขาย
        เทคนิคการขายในเร่ืองของการปิดการขาย ก็คือ ท�ายังไงก็ได้ให้ลูกค้าซ้ือสินค้าให้ไวท่ีสุด 
ในกรณีที่ซื้อขายในอินเทอร์เน็ตเราคงท�าอะไรมากไม่ได้ เพราะลูกค้าจะเป็นผู้ตัดสินใจทั้งหมด 
           ส�าหรับตัวอย่างเทคนิคการปิดการขาย มีดังนี้
     1. บอกให้ลูกค้าเกิดความรู้สึกเสียดายสินค้านั้น 
     2. การให้ค�าชม ค�าชมและค�ายอเป็นสิ่งที่ลูกค้าอยากได้ยินมากที่สุด 
     3. ของแถม/ส่วนลด 
     4. จะรับกี่ชิ้นดีคะ เป็นค�าถามเชิงมัดมือชกเล็ก ๆ แต่ก็ช่วยให้ปิดการขายได้ 

   3. เทคนิคการขายหลังการซื้อขาย
     การขายที่ดี เมื่อซื้อขายเรียบร้อยแล้วควรให้ความดูแล และให้ค�าปรึกษากันต่อไปได้ เพื่อให้เกิด
ความประทับใจสูงสุด ส�าหรับเทคนิคการขายหลังการซื้อขายมีดังนี้
            3.1 บริการหลังการขาย เพื่อแสดงความรับผิดชอบในตัวสินค้า ให้ผู้ซื้อได้รับสิ่งที่ดีที่สุด 
            3.2 จ�าลูกค้า/รักษาลูกค้าไว้ 
            3.3 แถมของเล็กๆ น้อยๆ ท�าให้ผู้ซื้อรู้สึกถึงความคุ้มค่าในการซื้อ 
     สรุปแล้วเทคนิคการขาย เป็นส่ิงท่ีผูข้ายควรปฏิบติัอยูเ่สมอเพือ่ให้การขายของตัวเองมปีระสทิธภิาพ
และเพิ่มยอดขายได้ โดยรวมนั้นหลักใหญ่ที่สุด คือ การท�าให้ผู้ซื้อรู้สึกถึงความคุ้มค่าในการซื้อ จึงเป็นที่มาของ
โปรโมชั่น ลด แลก แจก แถม ต่าง ๆ อีกประการหนึ่ง คือ การสร้างความประทับใจให้กับลูกค้า ทั้งระหว่าง
การซื้อขาย จากการให้บริการและค�าแนะน�าสินค้า รวมไปถึงการซื้อขาย ด้วยการให้บริการหลังการขายในรูป
แบบต่าง ๆ
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1. การขออนุญาตผลิตภัณฑ์อาหาร (ขอเครื่องหมาย อย.)
  1.1 ความส�าคัญของ อย.
    ตามพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2552 ได้ก�าหนดไว้ว่าห้ามมิให้ผู้ใดตั้งโรงงานผลิตอาหาร หรือน�า
เข้าอาหารเพื่อจ�าหน่าย เว้นแต่ได้รับอนุญาตจากผู้อนุญาต และตามระเบียบส�านักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา ว่าด้วยการด�าเนินการเกี่ยวกับเลขสารบบบนอาหารได้ก�าหนดให้ผู้ประกอบธุรกิจเกี่ยวกับอาหารต้อง
แสดงเลขสารบบบนอาหารส�าหรับอาหาร 3 กลุ่ม คือ อาหารควบคุมเฉพาะ อาหารก�าหนดคุณภาพหรือ
มาตรฐาน และอาหารทีต้่องมีฉลาก ดังน้ัน กลุม่ผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการด้านอาหาร ทีน่�าวตัถดิุบทีไ่ด้จากการเกษตร 
และการเลี้ยงสัตว์มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ส�าเร็จรูปเพื่อจ�าหน่าย เช่น เครื่องดื่มท�าจากผลไม้ท้องถิ่น เครื่องดื่ม
จากสมุนไพร กะปิ น�้าปลา  ขนมหวาน อาหารขบเคี้ยว เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์เหล่านี้จะต้องสะอาด ปลอดภัย 
และมีคุณภาพหรือมาตรฐานท่ีกฎหมายก�าหนด ผู้ผลิตต้องขออนุญาตให้ถูกต้องตามกฎหมายก่อนท่ีจะผลิต
เพื่อจ�าหน่ายต่อไป

  1.2 สัญลักษณ์ของเครื่องหมาย อย.

การขอมาตรฐานผลิตภณัฑ์

  1.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหาร
    อาหารแบ่งตามลักษณะการขออนุญาตผลิต  ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ
    1.3.1	กลุ่มอาหารที่ไม่ต้องมีเครื่องหมาย	อย.
        อาหารกลุ่มน้ี ส่วนใหญ่เป็นอาหารท่ีไม่แปรรปูหรอืถ้าแปรรปูก็จะใช้กระบวนการผลติง่าย ๆ  
ในชุมชน  ผู้บริโภคจะต้องน�ามาปรุงหรือผ่านความร้อนก่อนบริโภค  อาหารกลุ่มนี้ผู้ผลิตที่มีสถานที่ผลิตไม่
เข้าข่ายโรงงาน (ใช้อุปกรณ์หรือเครื่องจักรต�่ากว่า 5 แรงม้า หรือคนงานน้อยกว่า 7คน)  สามารถผลิตจ�าหน่าย
ได้โดยไม่ต้องมาขออนุญาตจากส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยาหรือส�านักงานสาธารณสุขจังหวัด  แต่
ต้องแสดงฉลากอาหารที่ถูกต้องไว้ด้วย
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    1.3.2	กลุ่มอาหารที่ต้องมีเครื่องหมาย	อย.
        อาหารกลุ่มนี้เป็นอาหารที่มีการแปรรูปเป็นอาหารกึ่งส�าเร็จรูปหรืออาหารส�าเร็จรูปแล้ว  
ซึ่งอาจก่อให้เกิดความเสี่ยงต่อผู้บริโภคในระดับต�่า  ปานกลางหรือสูง  แล้วแต่กรณี ได้แก่ อาหารที่ต้องมีฉลาก  
อาหารก�าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน  หรืออาหารควบคุมเฉพาะ  ดังนั้น จึงจ�าเป็นต้องขออนุญาตสถานที่ผลิต
อาหารและขอขึ้นทะเบียนต�ารับอาหาร  หรือจดทะเบียนอาหาร  หรือแจ้งรายละเอียดของอาหารแต่ละชนิด
แล้วแต่กรณี  ได้ที่ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือส�านักงานสาธารณสุขจังหวัด

  1.4 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมาย อย.
        1.4.1	กลุ่มอาหารที่ไม่ต้องมีเครื่องหมาย	อย.
        อาหารกลุม่นี ้ผูผ้ลติไม่ต้องขออนญุาตผลิตภณัฑ์  แต่ต้องแสดงฉลากตามทีก่ฎหมายก�าหนด  
นอกจากนี้หากสถานที่ผลิตเข้าข่ายโรงงานก็ต้องขออนุญาตตั้งโรงงานด้วย ดังนี้

กลุ่มและชนิดของอาหาร เอกสารที่ใช้ในการขออนุญาต
�  ผลิตภัณฑ์จากพืช

ข้าวกล้อง ธัญพืชต่าง ๆ  งา เมล็ดถั่วแห้ง 
พริกแห้ง ข้าวเกรียบ (ไม่ทอด) 
ธัญพืชชนิดบด/ผง พริกป่น

� ผลิตภัณฑ์จากสัตว์
ปลาแห้ง กุ้งแห้ง รังนกแห้ง ไข่เค็มดิบ กะปิ 
ปลาร้าผง/ดิบ ปลาส้ม น�้าบูดู น�้าผึ้ง (ที่ผลิตจาก
สถานที่ผลิตไม่เป็นโรงงาน)

� อื่น ๆ
เกลือบริโภค (เกลือป่น)

1. กรณีสถานที่ผลิตเข้าข่ายโรงงาน  จะต้องย่ืนขอตั้งโรงงานผลิต
อาหาร  พร้อมหลักฐานตามที่ได้ก�าหนดไว้ เพื่อขอรับใบอนุญาตผลิต
อาหาร  ถ้าไม่เข้าข่ายโรงงานไม่ต้องยื่นขอ

2. ตัวผลติภัณฑ์ไม่ต้องขอ อย. แต่ต้องแสดงฉลาก  ซึง่ข้อความในฉลาก
ต้องแสดงชื่ออาหาร น�้าหนักสุทธิ (ของแข็ง/ผง) หรือปริมาตรสุทธิ 
(ของเหลว) เป็นระบบเมตริก (เช่น กรัม กิโลกรัม ลูกบาศก์เซ็นติเมตร) 
(หรือ ซม.3 หรือ ลบ.ซม) ลิตร  มิลลิลิตร (หรือ มล.)  ชื่อและที่ตั้งของ
สถานทีผ่ลิต โดยมีค�าว่า “ผลิตโดย” น�าหน้าและวนัเดือนปีทีผ่ลิต หรือ
หมดอายุ หรือควรบริโภคก่อนตามเง่ือนไขที่ก�าหนดไว้ในประกาศ
กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 194) พ.ศ. 2543 เรื่องฉลากอาหาร

3. กรณีเกลือบริโภคไม่ต้องขอ อย. แต่ต้องผลิตให้ได้มาตรฐานตาม
ที่ก�าหนดไว้  ในประกาศกระทรวงสาธารณสุขและต้องแสดงฉลาก
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					 	 1.4.2	กลุ่มอาหารที่ต้องมีเครื่องหมาย	อย.
         1)	กลุ่มอาหารท่ีต้องมีเครือ่งหมาย	อย.	แต่ไม่ต้องส่งตวัอย่างอาหารตรวจวิเคราะห์ อาหาร
กลุ่มนี้ ได้แก่  อาหารที่ต้องมีฉลากที่รัฐมนตรีมิได้ก�าหนดให้ส่งมอบฉลาก  ผู้ผลิตจะต้องขออนุญาตสถานที่ผลิต
อาหารและผลติภณัฑ์ต่อส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยาหรือส�านักงานสาธารณสขุจังหวดัโดยใช้เอกสาร
และหลักฐานในการยื่นขออนุญาตดังนี้

กลุ่มและชนิดของอาหาร เอกสารที่ใช้ในการขออนุญาต
� เครื่องปรุงรสและน�้าจิ้ม เช่น เต้าเจี้ยว  น�้าสลัด

ซอสน�า้มันหอย น�า้จ้ิมสกุี ้น�า้จ้ิมไก่  น�า้จ้ิมปลาหมึก 
น�้าเกลือปรุงอาหาร

� น�้าพริกที่ส�าเร็จรูปที่รับประทานได้ทันท ีเช่น
น�้าพริกเผา น�้าพริกนรก น�้าพริกสวรรค์  
น�้าพริกปลาย่าง ปลาร้าทรงเครื่อง/แจ่วบอง

� ผลิตภัณฑ์จากผลไม้
เช่น กล้วยตาก, กล้วย/สาเก/ขนุน/ทุเรียนทอด/
อบกรอบ กล้วย/ สบัปะรด/ทุเรียน/มะขาม/ขนนุ
กวน มะม่วง/มะขาม/ฝรั่ง/มะกอก/มะยมดอง/
มะม่วง/มะกรูด/มะขาม/บอระเพ็ดแช่อ่ิม ชมพู่/
มะยม/ฝรั่ง/มะเฟื่อง/มะม่วงหยี ลูกหยี/มะขาม
คลุกน�้าตาล ส้มแผ่น/ส้มลิ้ม มะพร้าว/มะขาม/
มะนาวดองแก้ว

� ผลิตภัณฑ์จากสัตว ์ เช่น
ไส้กรอก แหนม  หมูยอ ลูกชิ้น กุนเชียง 
เนื้อสวรรค์ ปลาแผ่น หมูแผ่น หมูหยอง  
หมูทุบ ปลากรอบปรุงรส ปลาหมึกอบกรอบ 
ไข่เค็มต้มสุก

� ขนมและอาหารขบเคี้ยว เช่น ทองหยิบ 
ทองหยอด ทองม้วน ขนมหม้อแกง ขนมปังปอนด์
บิสกิต คุกกี้ ข้าวเกรียบทอด  เมี่ยงค�า  ถั่วทอด 
ฯลฯ

� ลูกอมและทอฟฟี ่ เช่น ลูกอมรสนม
ลูกอมรสมะขาม ทอฟฟี่รสนม 
ทอฟฟี่รสมะพร้าว

� ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มที่ 1 ที่มีวัตถุกันชื้นหรือสาร
ดูดออกซิเจนในภาชนะบรรจุ

� กรณีสถานท่ีผลิตเข้าข่ายโรงงาน  จะต้องย่ืนขอตั้งโรงงานผลิต
อาหาร พร้อมหลักฐานตามทีไ่ด้ก�าหนดไว้  กรณีทีไ่ด้รับใบอนุญาตผลติ
อาหารแล้วให้ยื่นส�าเนาใบอนุญาตผลิตอาหาร จ�านวน 1 ฉบับ หรือ
� กรณีสถานที่ผลิตไม่เข้าข่ายโรงงาน  ต้องยื่นค�าขอรับเลขสถานที่
ผลิตอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ พร้อมหลักฐานที่ก�าหนดไว้  กรณีที่ได้รับ
เลขสถานทีผ่ลิตอาหารแล้วให้ย่ืนส�าเนาค�าขอรบัเลขสถานทีผ่ลิตอาหาร 
จ�านวน 1 ฉบับ
� การรับเลขสารบบอาหาร (หรือเลข อย.) ของอาหารแต่ละชนิด  
จะต้องยื่นแจ้งรายละเอียดของอาหารภายหลังการยื่นขออนุญาต
ต้ังโรงงานผลิตอาหารหรือย่ืนค�าขอรับเลขสถานท่ีผลิตอาหารโดยย่ืน
ใบจดทะเบียนอาหาร/แจ้งรายละเอียดอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ  โดย
ให้เขียนเครื่องหมาย “3” เลือกใน 0 ขอแจ้งรายละเอียดอาหาร”  
และเลือกว่าเป็นอาหารที่ผลิตในกรอบข้อความว่า “0 ผลิต” พร้อม
ลงชื่อให้ค�ารับรองท้าย
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      2)	กลุ่มอาหารท่ีต้องมีเครื่องหมาย	อย.	และรายงานผลการตรวจวิเคราะห์อาหารไว้ให้
ตรวจสอบ อาหารกลุ่มน้ีได้แก่ อาหารก�าหนดคุณภาพหรือมาตรฐานท่ีรัฐมนตรีมิได้ก�าหนดให้ส่งมอบฉลาก  
แต่กฎหมายก�าหนดในเร่ืองคุณภาพหรือมาตรฐานของอาหารแต่ละประเภทไว้ให้ยืน่ขออนุญาตผลติต่อส�านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) หรือส�านักงานสาธารณสุขจังหวัด (สสจ.)  โดยใช้เอกสารและหลักฐานใน
การยื่นขออนุญาต ดังนี้

กลุ่มและชนิดของอาหาร เอกสารที่ใช้ในการขออนุญาต
� อาหารก�าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน
� น�้าส้มสายชู
� น�้ามันส�าหรับปรุงอาหาร  เช่น

น�้ามันหมู  น�้ามันงา  น�้ามันมะพร้าว  
น�้ามันปาล์ม

� น�้าแร่ ตามธรรมชาติ
� ไข่เยี่ยวม้า
� กาแฟ ชนิดคั่วเมล็ด/ผงส�าเร็จรูป/ปรุงส�าเร็จ
� ชา ชนิดชาใบ/ผงส�าเร็จรูป/ปรุงส�าเร็จ
� น�้าพริกแกง  เช่น น�้าพริกแกงส้ม  น�้าพริกแกง
เผ็ด

น�้าพริกแกงเขียวหวาน
� เครื่องปรุงรส เช่น ซอสมะเขือเทศ  ซอสพริก 

น�้าปลา ผลิตภัณฑ์ปรุงรสที่ได้จาการย่อยโปรตีน
ของถั่วเหลือง (ได้แก่ ซีอิ้วหรือซอสถั่วเหลือง  
ซอสปรุงรส)

� แยม เยลลี่ และมาร์มาเลด  

� กรณีสถานที่ผลิตเข้าข่ายโรงงาน ต้องยื่นค�าขอต้ังโรงงานผลิต
อาหาร จ�านวน 1 ฉบับ  พร้อมหลักฐานที่ก�าหนดไว้  กรณีที่ได้รับใบ
อนุญาตผลิตอาหารแล้วให้ย่ืนส�าเนาใบอนุญาตผลิตอาหาร จ�านวน  
1 ฉบับ หรือ
� กรณีสถานที่ผลิตไม่เข้าข่ายโรงงาน  ต้องยื่นค�าขอรับเลขสถานที่
ผลิตอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ  พร้อมหลักฐานที่ก�าหนดไว้  กรณีที่ได้
รับเลขสถานที่ผลิตอาหารแล้ว ให้ยื่นส�าเนาค�าขอรับเลขสถานที่ผลิต
อาหาร จ�านวน 1 ฉบับ และ
� การรับเลขสารบบอาหาร (หรือเลข อย.) ของอาหารแต่ละชนิด  
จะต้องยืน่จดทะเบียนอาหารภายหลงัการยืน่ขออนุญาตตัง้โรงงานผลติ
อาหาร  หรอืย่ืนค�าขอรบัเลขสถานท่ีผลิตอาหาร โดยยืน่ใบจดทะเบียน
อาหาร/แจ้งรายละเอียดอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ  โดยให้เขยีนเคร่ืองหมาย 
“4” เลือกใน  0 ขอจดทะเบียนอาหาร  และเลือกว่าเป็นอาหารที่
ผลิตในกรอบข้อความว่า 0 ผลิต  พร้อมลงชื่อให้ค�ารับรอง
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      3)	กลุ่มอาหารที่ต้องมีเครื่องหมาย	อย.		และต้องส่งตัวอย่างอาหารตรวจวิเคราะห์
        อาหารกลุ่มน้ีได้แก่  อาหารควบคุมเฉพาะกฎหมายจะก�าหนดคุณภาพมาตรฐานเอาไว้ 
ผู้ผลิตจะต้องส่งตัวอย่างวิเคราะห์ตามท่ีกฎหมายก�าหนด  และน�าผลวิเคราะห์มาประกอบการย่ืนขออนุญาต
ผลิตต่อส�านกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)  หรอืส�านกังานสาธารณสุขจงัหวดั (สสจ.)  โดยใชเ้อกสาร
และหลักฐานในการยื่นขออนุญาต ดังนี้

กลุ่มและชนิดของอาหาร เอกสารที่ใช้ในการขออนุญาต
� อาหารควบคุมเฉพาะ

เครือ่งด่ืมชนิดน�า้และผง  ทีท่�าจากพืช/ผัก/ผลไม้/
สมุนไพร/ธัญพืช/ถั่วเมล็ดแห้ง น�้าตาลสด 
เครื่องดื่มรังนก กาแฟถั่วเหลือง

� อาหารในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
เช่น อาหารกระป๋อง  อาหารบรรจุขวดแก้วที่ฝา
มียางรองด้านใน อาหารที่บรรจุกล่อง/ซอง/
ถุงอลูมิเนียมฟอยล์ที่ปิดผนึก

� นมและผลิตภัณฑ์นม
เช่น นมโค  นมปรุงแต่ง  นมเปรี้ยว  ไอศกรีม 
เนยแข็ง เนย

� น�้าดื่ม/น�้าบริโภคในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
� น�้าแข็งชนิดซอง/ก้อน

� กรณีสถานที่ผลิตเข้าข่ายโรงงาน  ต้องยื่นดังนี้
1. ค�าขอตั้งโรงงานผลิตอาหาร จ�านวน 1 ฉบับ  หากได้รับ

อนญุาตแล้ว  ให้ย่ืนส�าเนาใบอนญุาตผลติอาหาร จ�านวน 1 ฉบบั 
พร้อมหลักฐานที่ก�าหนด

2. ค�าขอขึ้นทะเบียนต�ารับอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ 
3. รายงานผลการตรวจวิเคราะห์ (ฉบับจริงพร้อมส�าเนา 

อายุไม่เกิน 1 ปี) จ�านวน 2 ชุด
4. ฉลากอาหาร จ�านวน 5 ชุด

� กรณีสถานที่ผลิตไม่เข้าข่ายโรงงาน  ต้องยื่นดังนี้
1. ค�าขอรับเลขสถานที่ผลิตอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ พร้อมหลักฐาน
     ท่ีก�าหนด  กรณีทีไ่ด้รับเลขสถานท่ีผลติอาหารแล้ว ให้ย่ืนส�าเนา  
   ค�าขอรับเลขสถานที่ผลิตอาหารจ�านวน 1 ฉบับ
2. ค�าขออนุญาตให้ฉลากอาหาร จ�านวน 2 ฉบับ
3. รายงานผลการตรวจวิเคราะห์ (ฉบับจริงพร้อมส�าเนา

อายุไม่เกิน 1 ปี)
4. ฉลากอาหาร 5 ชุด
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2. การปฎิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Pratices : GAP)
          ประเทศไทยเป็นผู้ผลิต ผู้ส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารที่ส�าคัญ แต่ที่ผ่านมาผลผลิตสินค้าเกษตรและ
อาหารยังไม่ปลอดภัยต่อผู้บริโภคเท่าที่ควร เนื่องจากมีสารเคมีตกค้าง มีศัตรูพืชและจุลินทรีย์ปนเปื้อน ท�าให้
คณุภาพและความปลอดภัยของผลผลติไม่เป็นไปตามมาตรฐานสากลและมาตรฐานของประเทศผูน้�าเข้า ดงันัน้ 
ควรส่งเสรมิให้เกษตรกรผลิตสินค้าเกษตรปลอดภยั ตามระบบการจดัการคุณภาพ หลักปฎิบัตทิางการเกษตรท่ีดี 
(Good Agicultual Pratices : GAP) ซึ่งเป็นระบบที่ป้องกันหรือลดความเสี่ยงของอันตรายที่เกิดขึ้นในสินค้า
เกษตรและอาหาร

  2.1 การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agicultural Pratices : GAP)
    การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agicultural Pratices : GAP) หมายถึง แนวทางในการท�า 
การเกษตร เพื่อให้ผลผลิตที่มีคุณภาพดี และปลอดภัยตามมาตรฐานที่ก�าหนด โดยขบวนการผลิตจะต้อง
ปลอดภัยต่อเกษตรกรและผู้บริโภค ปราศจากการปนเป้ือนของสารเคมไีม่ท�าให้เกดิผลพิษต่อสิง่แวดล้อมมกีารใช้ 
ทรัพยากรให้เกดิประโยชน์สงูสดุ ได้ผลผลติสงูคุ้มค่าการลงทนุการผลติ การผลติตามมาตรฐาน GAP ก่อให้เกดิ
ความยั่งยืนทางการเกษตร สิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ และสังคม
    มาตรฐาน GAP เป็นมาตรฐานทีค่รอบคลมุการผลติสนิค้าเกษตรอย่างครบวงจร ต้ังแต่ ปัจจัยการผลติ 
การเกบ็เกีย่ว การจัดการหลงัการเกบ็เกีย่ว การบรรจุหบีห่อ และการขนส่งการผลติ ส�าหรับการผลติสนิค้าเกษตร 
3 ประเภท ได้แก่
    1.  พืชผล เช่น ผัก ผลไม้ ชา กาแฟ ฝ้าย ฯลฯ
    2.  ปศุสัตว์ เช่น วัวควาย แกะ หมู ไก่ ฯลฯ
    3. สัตว์น�้า เช่น ปลาน�้าจืดประเภทล�าตัวยาวมีเกล็ด ดังเช่น ปลาแซลมอน และปลาเทร้าท์ กุ้ง  
       ปลาสังกะวาด ปลานิล ฯลฯ
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  2.2 การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดีส�าหรับพืช (GAP พืช)
    การปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดีส�าหรับพืช มาตรฐานท่ีระบุรายละเอียดข้อก�าหนดด้านการจัดการ
กระบวนการผลิตท่ีจ�าเป็นส�าหรับการปฏิบัติท่ีดีทางการผลิตพืชทุกชนิด  โดยค�านึงถึงสิ่งแวดล้อม สุขภาพ  
ความปลอดภัยและสวสัดภิาพของผูป้ฎิบตังิาน เพือ่ให้ได้ผลผลติท่ีมีคณุภาพ ปลอดภัย ปลอดจากศตัรูพชืเหมาะสม 
กับการบริโภคและมีคุณภาพเป็นที่พึงพอใจของผู้บริโภค
    1.  แหล่งน�้า
        - แหล่งน�้าต้องสะอาด ไม่มีการปนเปื้อนของวัตถุหรือสิ่งที่เป็นอันตราย

    2.  พื้นที่ปลูก
      -  ต้องไม่มีวัตถุหรือสิ่งที่เป็นอันตรายที่จะท�าให้เกิดการตกค้างหรือปนเปื้อน
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    3.  การใช้วัตถุอันตรายทางการเกษตร
      -  ใช้ตามค�าแนะน�า หรืออ้างอิงของกรมวิชาการเกษตร หรือตามฉลากที่ขึ้นทะเบียน
        อย่างถูกต้องกับกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
      -  ใช้สารเคมีที่ประเทศคู่ค้าอนุญาตใช้
      -  ห้ามใช้วัตถุอันตรายที่ระบุในทะเบียนวัตถุอันตรายที่ทางราชการห้ามใช้

    4.  การจัดการกระบวนการผลิตเพื่อให้ได้ผลผลิตคุณภาพ
      -  ปฎิบัติและจัดการผลิตตามแผนควบคุมการผลิต

    5.  การผลิตให้ปลอดจากศัตรูพืช
      -  ส�ารวจ ป้องกัน และก�าจัดศัตรูพืชอย่างถูกต้อง
      -  ผลิตผลที่เก็บเกี่ยวต้องไม่มีศัตรูพืชติดอยู่ ถ้าพบต้องคัดแยกไว้ต่างหาก
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    6.  การเก็บเกี่ยวและการปฎิบัติหลังการเก็บเกี่ยว
      -  เก็บเกี่ยวผลิตในระยะเวลาที่เหมาะสมตามแผนควบคุมการผลิต
      -  อุปกรณ์ ภาชนะบรรจุที่ใช้ รวมถึงวิธีการเก็บเกี่ยว ต้องสะอาด ไม่ก่อให้เกิดอันตราย
        ต่อสุขภาพของผลิตผล และไม่ปนเปื้อนสิ่งอันตรายที่มีผลต่อการบริโภค
      -  คัดแยกผลิตผลที่ไม่มีคุณภาพไว้ต่างหาก

    7.  การเก็บรักษาและการขนย้ายผลิตผลภายในแปลงเพาะปลูก
      -  สถานที่เก็บรักษาต้องสะอาด อากาศถ่ายเทได้ดี สามารถป้องกันการปนเปื้อนของวัตถุ
        แปลกปลอม วัตถุอันตราย และสัตว์พาหะน�าโรค
      -  อุปกรณ์และพาหนะในการขนย้ายต้องสะอาด ปราศจากการปนเปื้อนสิ่งอันตรายที่มีผล
        ต่อความปลอดภัยในการบริโภค
      -  ต้องขนย้ายผลิตผลอย่างระมัดระวัง
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    8. สุขลักษณะส่วนบุคคล
      -  ผู้ปฎิบัติงานต้องมีความรู้ที่เหมาะสม หรือผ่านกระบวนการอบรมการปฎิบัติที่ถูกต้อง และ
        ถูกสุขลักษณะ
      -  มีการดูแลสุขลักษณะส่วนบุคคล เพื่อป้องกันไม่ให้ผลผลิตเกิดการปนเปื้อนจากผู้ที่สัมผัส 
        กับผลิตผลโดยตรง โดยเฉพาะในชั้นการเก็บเกี่ยวและหลังการเก็บเกี่ยวส�าหรับพืชที่ใช้
        บริโภคสด

    9. การบันทึกข้อมูล
       -  บันทึกข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยการผลิต การใช้วัตถุอันตรายทางการเกษตร ข้อมูลการขยาย
         ผลผลิตรวมถึงการปฎิบัติในทุกขั้นตอน
       -  ต้องมีการบันทึกข้อมูลการส�ารวจและการป้องกันการก�าจัดศัตรูพืช
       -  ต้องมีการบันทึกข้อมูลผู้รับซื้อผลิตผล หรือแหล่งที่น�าผลิตผลในแต่ละรุ่นไปจ�าหน่าย

  2.3 การปฎิบัติทางการเกษตรที่ดีส�าหรับฟาร์มปศุสัตว์
    การปฎิบัติทางการเกษตรทีดี่ส�าหรับฟาร์มปศสัุตว์ เป็นมาตรฐานรับรองคุณภาพสินค้าเกษตรและ
อาหารตามกระบวนการผลิตทางการเกษตรที่ดีและเหมาะสม เพ่ือให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพดี ถูกสุขลักษณะ
และปลอดภัยต่อผู้บริโภค โดยการก�ากับดูแลให้มีความปลอดภัยตลอดห่วงโซ่อาหาร เร่ิมต้ังแต่ระดับฟาร์ม 

เลี้ยงสัตว์  อาหารสัตว์  โรงงานผลิตอาหารสัตว์  จนถึงโรงงานแปรรูปเนื้อสัตว์ เพื่อยกระดับการจัดการฟาร์ม
เลี้ยงสัตว์ให้ได้มาตรฐานคุ้มครองผู้บริโภค และเพื่อประโยชน์ในทางการค้า

    1. องค์ประกอบของฟาร์ม

      1.1	ท�าเลที่ตั้งของฟาร์ม
         - สถานที่ตั้งควรอยู่ห่างไกลจาก
            1) แหล่งชุมชนเมือง
            2) ผู้เลี้ยงสัตว์รายอื่น
            3) แหล่งน�้าสาธารณะ
            4) แหล่งปนเปื้อนของสิ่งอันตรายทางกายภาพ เคมี และชีวภาพ
            5) โรงฆ่าสัตว์และตลาดนัดค้าสัตว์
         - น�้าไม่ท่วมขัง มีการคมนาคมสะดวก



85คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ ประจ�าปี 2558

      1.2	ลักษณะของฟาร์ม
         - มีเนื้อที่เหมาะสมกับขนาดของฟาร์ม
         - มีการจัดวางผังฟาร์มที่ดี มีพื้นที่ส�าหรับเลี้ยงสัตว์ โรงเก็บอาหาร พื้นที่ท�าลายซากสัตว์
          พ้ืนทีบ่�าบัดน�า้เสียและสิง่ปฎกูิล พ้ืนทีส่�าหรับอาคารส�านกังานและบ้านพัก แยกเป็นสดัส่วน 

         - มร้ัีวล้อมรอบฟาร์ม
         - มจี�านวนโรงเรือนและขนาดทีเ่พียงพอกับจ�านวนสัตว์
         - มแีหล่งน�า้สะอาดเพียงพอ

	 	 	 	 	 	 1.3	 ลกัษณะของโรงเรอืน
         - โรงเรือนต้องมีโครงสร้างที่แข็งแรง มีหลังคากันแดด กันฝน กันลมแรงได้
         - ภายในโรงเรือนมีอากาศถ่ายเทได้สะดวก และมีอุณหภูมิที่เหมาะสม
         - ภายในโรงเรือนต้องมีแสงสว่างเพียงพอ
         - ภายในโรงเรือนจะต้องมีความเข้มของก๊าซ ฝุ่น อยู่ในสภาพที่เหมาะสม
         - พื้นโรงเรือนท�าด้วยวัสดุที่เหมาะสม แห้ง สะอาด เพื่อป้องกันการลื่นของสัตว์
         - โรงเรือนและอุปกรณ์ที่ใช้ภายในโรงเรือนต้องปลอดภัย ไม่เป็นอันตรายต่อตัวสัตว์
          และผู้เลี้ยง
         - มีอ่างจุ่มน�้ายาฆ่าเชื้อก่อนเข้า - ออก โรงเรือน
         - โรงเรือนจะต้องมีทางระบายน�้าที่สะดวก
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   2. การจัดการฟาร์ม

	 	 	 	 	 2.1	การจัดการโรงเรือนและอุปกรณ์
        -  มีโรงเรือนพอเพียงตามวัตถุประสงค์ของการใช้งาน
        -  สถานที่เก็บอาหารแยกเป็นสัดส่วน อากาศถ่ายเทได้ดี ไม่อับชื้น มีการจัดการไม่ให้สัตว์
          พาหะน�าโรคเข้าไปได้
        -  มีสถานที่เก็บเครื่องมืออุปกรณ์เป็นสัดส่วน สะดวกในการปฏิบัติงาน มีเครื่องมือและ
          อุปกรณ์เพียงพอ
        -  อุปกรณ์ให้น�้าและอาหารต้องแห้ง สะอาด และมีจ�านวนเพียงพอ
        -  มีการจัดการโรงเรือน และบริเวณโดยรอบให้สะอาด ไม่ให้เป็นแหล่งสะสม หรือ
          เพาะเชื้อโรค แมลง และสัตว์ที่เป็นพาหะน�าโรค 
        -  โรงเรือนมีการซ่อมบ�ารุงให้ใช้ประโยชน์ได้ดี มีความปลอดภัยต่อสัตว์และผู้ปฎิบัติงาน

     2.2	การจัดการฝูง
        -  คัดเลือกและจัดฝูงสัตว์ตามขนาด อายุ และเพศ
        -  มีการคัดเลือกจัดหาพันธุ์สัตว์เพื่อทดแทน
        -  คัดสัตว์ที่มีลักษณะไม่ดี พิการ หรือไม่สมบูรณ์ออกจากฝูง

	 	 	 	 	 2.3	การจัดการอาหารสัตว์
        -  อาหารหยาบและอาหารข้น ต้องมีคุณภาพดี มีคุณค่าทางอาหาร และเพียงพอ
          กับความต้องการ
        -  อาหารส�าเรจ็รปูต้องมาจากแหล่งทีไ่ด้รบัอนญุาตตามกฎหมายว่าด้วยการควบคมุคณุภาพ  
          อาหารสัตว์
        -  ในกรณีผสมอาหารเอง วัตถุดิบที่ใช้ เช่น ร�าละเอียด ปลายข้าว กากถั่วเหลือง หรือ
          ส่วนเติมในอาหาร ต้องมีคุณภาพตามที่ก�าหนดไว้ในกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
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	 	 	 	 	 2.4	การบันทึกข้อมูล
        -  การบันทึกข้อมูลและทะเบียนประวัติ หมายเลขประจ�าตัวสัตว์
        -  ในกรณีฟาร์มพ่อแม่พันธุ์ ให้บันทึกข้อมูลการเจริญเติบโต
        -  บันทึกข้อมูลการใช้อาหาร เช่น การรับจ่ายอาหาร การให้อาหาร การซื้ออาหารสัตว์
        -  บันทึกข้อมูลการรักษาโรค และดูแลสุขภาพ เช่น การรับจ่ายการใช้เวชภัณฑ์และ
          สารเคมี การใช้วัคซีน การถ่ายพยาธิ การรักษาโรค การดูแลสุขภาพ
        -  บันทึกข้อมูลบัญชีฟาร์ม เป็นการท�าบัญชีตัวสัตว์ภายในฟาร์ม

        -  ตรวจสอบคุณภาพอาหารที่ใช้อย่างสม�่าเสมอ
        -  ถุง กระสอบที่ใส่อาหารต้องใช้อย่างสม�่าเสมอ
        -  เก็บอาหารสัตว์ไว้ในโรงเรือนที่สะอาด มีการระบายอากาศได้ดี ปราศจากนก หนู
          แมลงและสัตว์อื่น ๆ ที่อาจท�าให้อาหารเสียหายหรือเสื่อมคุณภาพ
        -  รถขนส่งอาหาร และบริเวณที่ขนส่งอาหารจะต้องแห้งและสะอาด
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	 	 	 	 	 2.5	คู่มือการจัดการฟาร์ม
        -  คู่มือแสดงรายละเอียด การจัดการฟาร์ม แนวทางการปฎิบัติ การเลี้ยง การจัดการ  
          อาหาร การดูแลสุขภาพ การป้องกันและรักษาโรค

	 	 	 	 	 2.6	การจัดการบุคลากร
        -  บุคลากรภายในฟาร์มจะต้องมีการฝึกอบรมเรื่องการจัดการฟาร์ม การปฎิบัติ การเลี้ยง  
          การจัดการอาหาร การสุขาภิบาลฟาร์ม
        -  มีสัตว์แพทย์ผู้ควบคุมฟาร์ม ท�าหน้าท่ีในการดูแลด้านการป้องกันโรค รักษาโรค และ 

          การใช้ยา
        -  มีจ�านวนแรงงานเพียงพอ
        -  บคุลากรภายในฟาร์มต้องได้รบัการตรวจสขุภาพเป็นประจ�าทุกปี อย่างน้อยปีละ 1 คร้ัง
          เพื่อป้องกันโรคที่สามารถติดต่อจากคนสู่สัตว์ เช่น วัณโรค
        -  มกีารพฒันาบคุลากร โดยการฝึกอบรมให้ความรู้เก่ียวกับความก้าวหน้า ทางเทคโนโลยี 
          ใหม่ ๆ ในการปฎิบัติงานฟาร์มอย่างต่อเนื่อง

	 	 	 	 	 2.7	การควบคุมสัตว์ที่เป็นพาหะน�าโรค
        -  ต้องมีระบบป้องกันและก�าจัดสัตว์พาหะน�าโรค เช่น สุนัข แมว นก หนู แมลงสาบ และ
          แมลงวัน อย่างต่อเนื่องและเหมาะสม
   3. การจัดการด้านสุขภาพสัตว์

     3.1	การป้องกันและควบคุมโรค
        -  มีระบบป้องกันเชื้อโรคเข้าสู่ฟาร์ม โดยเฉพาะยานพาหนะและบุคคล
        -  มีการจัดการสุขลักษณะที่ดีภายในฟาร์ม เพ่ือไม่ให้เป็นแหล่งสะสมเชื้อโรค โดยฉีด 

          พ่นยาฆ่าเชื้อโรค สารป้องกันก�าจัดแมลง ท�าความสะอาดโรงเรือน อุปกรณ์ และบริเวณ 

          โดยรอบตามระยะเวลาที่เหมาะสม
        -  สร้างภูมิคุ้มกันโรคตามโปรแกรมที่ก�าหนด รวมทั้งการก�าจัดพยาธิ
        -  การจัดการสัตว์ป่วย มีการแยกสัตว์ป่วยเพื่อรักษา
        -  ไม่ใช้สารต้องห้ามหรือสารเร่งการเจริญเติบโต
        -  กรณีเกิดโรคระบาด ให้ปฎิบัติตามกฎหมายว่าด้วยการควบคุมโรคระบาดสัตว์ 
          พ.ศ. 2499 และที่แก้ไขเพิ่มเติม
        -  ตรวจโรคที่อาจติดต่อจากสัตว์สู่คน อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง
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      3.2 การป้องกันและรักษาโรค
         -  อยู่ในความดูแลของสัตว์แพทย์ หรือผู้ที่ได้รับมอบหมาย
         -  การใช้ยา ปฎิบัติตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 7001 - 2540 และระเบียบที ่
           เกี่ยวข้อง

   4. การจัดการด้านสวัสดิภาพสัตว์
         -  ผู้เลี้ยงต้องตรวจสอบสัตว์อย่างน้อยวันละ 1 ครั้ง เพื่อให้มั่นใจว่าสัตว์มีสุขภาพดี
         -  ภายในโรงเรือนต้องสะอาดถูกสุขอนามัย
         -  จัดการพื้นที่ให้เหมาะสมกับจ�านวนสัตว์
         -  ดูแลสัตว์ให้ได้รับอาหารอย่างทั่วถึง
         -  สัตว์ที่ได้รับบาดเจ็บ ป่วย หรือพิการ ควรได้รับการรักษาอย่างเร่งด่วน หากพิจารณา
           แล้วเห็นว่าไม่สมควรรักษา ให้ท�าลายทันทีเพื่อไม่ให้ทุกข์ทรมาน
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    5. การจัดการระบายน�้า
         -  มีการจัดการระบายน�้าที่ดี
         -  น�้าที่ใช้ภายในฟาร์มต้องสะอาด ถูกสุขลักษณะ ไม่เป็นอันตรายต่อสัตว์
         -  น�้ามีคุณภาพตามเกณฑ์มาตรฐานน�้าใช้

    6. การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม
         -  การจัดการของเสีย สิ่งปฎิกูล มูลสัตว์ น�้าทิ้ง และขยะต่าง ๆ ต้องผ่านการจัดการ
           ที่เหมาะสม  ไม่ก่อให้เกิดกลิ่นที่ไม่พึงประสงค์ หรือก่อความร�าคาญต่อผู้อยู่อาศัย
           ข้างเคียง และไม่ก่อให้เกิดมลภาวะ เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม

  2.4 การปฎิบัติทางการเกษตรที่ดีส�าหรับฟาร์มเลี้ยงสัตว์น�้า
    มาตรฐานการปฎิบัติทางการเกษตรที่ดีส�าหรับฟาร์มเลี้ยงสัตว์น�้า เป็นส่วนหนึ่งของมาตรฐานและ
หลักเกณฑ์ส�าหรับกระบวนการผลิต ผลผลิตและผลิตภัณฑ์ประมง โดยจะต้องควบคุมมาตรฐานสินค้าเกษตร
และอาหาร มีการจัดการสุขอนามัยของฟาร์มที่ดี เพ่ือให้กระบวนการผลิตของผู้ประกอบการประมง เป็นไป
ตามมาตรฐาน และหลักเกณฑ์ที่ก�าหนด ส่งผลให้ผลิตผลจากการเพาะเลี้ยงมีคุณภาพดี และมีความปลอดภัย
ต่อผู้บริโภค

    1. สถานที่ 

      1.1	บ่อเลี้ยง
         - มีการขึ้นทะเบียนฟาร์มอย่างถูกต้อง
         - ใกล้แหล่งน�้าสะอาด ห่างจากแหล่งก�าเนิดมลพิษ และมีระบบการถ่ายเทน�้าที่ดี
         - การคมนาคมสะดวก มีสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน

      1.2	กระชัง

         - มีการขึ้นทะเบียนฟาร์มอย่างถูกต้อง
         - การคมนาคมสะดวก มีสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน
         - อยู่ในบริเวณที่ได้รับอนุญาต
         - ไม่ปิดกั้นการไหลของน�้า
         - ควรอยู่ในแหล่งที่มีคุณภาพน�้าที่เหมาะสมต่อการเลี้ยงสัตว์น�้า ห่างจากแหล่งก�าเนิด
          มลพิษ
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    2. การจัดการทั่วไป

      2.1	บ่อเลี้ยง
         - ปฎบิตัติามคู่มอืการเลีย้งสตัว์น�า้ของกรมประมงหรอืวิธีการอ่ืนท่ีถูกต้องตามหลกัวิชาการ
         - มีแผนที่แสดงแหล่งที่ตั้งและแผนผังฟาร์มเลี้ยง
         - น�้าทิ้งจากบ่อเลี้ยงต้องมีค่าไม่เกินค่ามาตรฐานน�้าทิ้งจากการเพาะเลี้ยงสัตว์น�้าของ
          กรมประมง 
         - การเลี้ยงต้องด�าเนินการอย่างถูกสุขลักษณะ
	 	 	 	 	 	 2.2	กระชัง
         - ปฎิบัติตามคู่มือการเลี้ยงสัตว์น�้าในกระชังของกรมประมง หรือวิธีการอื่นที่ถูกต้อง
          ตามหลักวิชาการ
         - มีแผนที่แสดงแหล่งที่ตั้งและแผนผังการวางกระชัง
         - การเลี้ยงต้องด�าเนินการอย่างถูกสุขลักษณะ
         - จ�านวนกระชังต้องไม่เกินศักยภาพการรองรับของแหล่งน�้า
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    3. ปัจจัยการผลิต
         - ต้องใช้ปัจจัยการผลิต เช่น อาหาร อาหารเสริม วิตามิน ฯลฯ ที่ข้ึนทะเบียนกับทาง 
          ราชการ (ในกรณีที่ก�าหนดให้ปัจจัยการผลิตนั้นต้องขึ้นทะเบียน) และไม่หมดอายุ
         - ปัจจัยการผลิตต้องไม่ปนเปื้อนยาและสารเคมีต้องห้ามในการเพาะเลี้ยงสัตว์น�้า
          ตามประกาศทางราชการ
         - การผลิตอาหารส�าหรับสัตว์น�้า ต้องมีกระบวนการที่ถูกสุขลักษณะ ปลอดภัยต่อสัตว์น�้า
          และผู้บริโภค
         - มีการจัดเก็บปัจจัยการผลิตอย่างถูกสุขลักษณะ

    4. การจัดการดูแลสุขภาพสัตว์น�้า
	 	 	 	 	 	 4.1	บ่อเลี้ยง
         - มีการเตรียมบ่อและอุปกรณ์อย่างถูกวิธีเพื่อป้องกันโรคที่จะเกิดกับสัตว์น�้า
         - เมื่อสัตว์น�้ามีอาการผิดปกติไม่ควรใช้ยาและสารเคมีทันที ควรพิจารณาด้านการจัดการ
          เช่น การเปลี่ยนถ่ายน�้า เพิ่มอากาศ ก่อนใช้ยาและสารเคมี
         - ในกรณีที่สัตว์น�้าป่วย จ�าเป็นต้องใช้ยาและสารเคมี ให้ใช้ยาและสารเคมีที่ขึ้นทะเบียน
          ถูกต้อง และปฎิบัติตามฉลากอย่างเคร่งครัด
         - ไม่ใช้ยาและสารเคมีต้องห้ามตามประกาศทางราชการ
         - เม่ือสัตว์น�้าป่วยหรือมีการระบาดของโรค ต้องแจ้งเจ้าหน้าที่ที่รับผิดชอบ โดยจัดการ 
          ซากและน�้าทิ้งที่เหมาะสม

	 	 	 	 	 	 4.2	กระชัง
         - มกีารเตรียมและวางกระชังอย่างถูกต้องเหมาะสมเพ่ือป้องกนัส่ิงแวดล้อมและโรคระบาด
         - มีการเฝ้าระวังและดูแลสุขภาพสัตว์น�้าที่เลี้ยงอย่างสม�่าเสมอ เม่ือสัตว์น�้ามีอาการ 

          ผิดปกติให้รับด�าเนินการแก้ไข
         - ในกรณีท่ีสัตว์น�้าป่วย จ�าเป็นต้องใช้ยาและสารเคมี ให้ใช้ยาและสารเคมีท่ีขึ้นทะเบียน 

          ถูกต้องและปฎิบติตามฉลากอย่างเคร่งครัด
         - ท�าความสะอาดกระชังอุปกรณ์เป็นระยะ ๆ ตลอดการเลี้ยง
         - เมือ่สตัว์น�า้ป่วยหรอืมกีารระบาดของโรคต้องแจ้งเจ้าหน้าท่ีท่ีรบัผดิชอบ โดยจัดการซาก
          และน�้าทิ้งที่เหมาะสม
         - ไม่ใช้ยาและสารเคมีต้องห้ามตามประกาศทางราชการ
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    5. สุขลักษณะฟาร์ม

     	 5.1	บ่อเลี้ยง
         - มีการจัดการระบบน�้าทิ้งที่เหมาะสม น�้าทิ้งจากบ้านเรือนต้องแยกจากระบบการเลี้ยง
         - ห้องสุขาแยกเป็นสัดส่วน ห่างจากบ่อเล้ียง และมีระบบจดัการของเสียอย่างถกูสุขลักษณะ
         - จัดอุปกรณ์ เคร่ืองมือ รวมทัง้ปัจจัยการผลิตต่าง ๆ  ในบริเวณฟาร์มให้เป็นระเบียบ สะอาด
          ถูกสุขลักษณะ
         - มีระบบการจัดเก็บขยะท่ีดี เช่น ถังขยะ มีฝาปิดท่ีมิดชิด เพื่อป้องกันแมลงวัน หนู  
          แมลงสาบ และการคุ้ยเขี่ยของสัตว์เลี้ยง
	 	 	 	 	 	 5.2	กระชัง
         - มีห้องสุขาที่ถูกสุขลักษณะ
         - ไม่ทิง้ขยะหรอืสิง่ปฎกิลูในบรเิวณกระชงัเลีย้งสตัว์น�า้ ควรน�าไปทิง้/ท�าลายอย่างถกูต้อง
         - ท�าความสะอาดกระชัง อุปกรณ์เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช้ต่าง ๆ ให้สะอาด จัดให้เป็น 

          ระเบียบอยู่เสมอ

    6. การเก็บเกี่ยวและการขนส่ง
         - วางแผนเก็บเกี่ยวผลผลิตถูกต้องตามความต้องการของตลาด และมีหนังสือก�ากับ
          การจ�าหน่ายสัตว์น�้าและลูกพันธุ์สัตว์น�้า
         - มีการจัดการและดแูลรักษาสตัว์น�า้อย่างถูกสขุลกัษณะระหว่างการเก็บเก่ียวและการขนส่ง
          เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพและปลอดภัยต่อผู้บริโภค

    7. การเก็บข้อมูล
         - มีบันทึก การจัดการเลี้ยง การให้อาหาร การตรวจสุขภาพ การใช้ยา และสารเคมี
          อย่างสม�่าเสมอ และบันทึกข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน
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3. GMP : มาตรฐานการปฏิบัติในการผลิตที่ดี (Good Manufacturing Practice)
  3.1 ความส�าคัญของเครื่องหมายมาตรฐาน GMP 
    GMP เป็นระบบคุณภาพ (Quality System) หรือระบบประกันคุณภาพ (Quality assuracnce 
system) ในอุตสาหกรรมอาหาร เป็นการด�าเนินการเพ่ือให้สถานท่ีผลิตมีมาตรฐาน โดยค�านึงถึงทุกขั้นตอน
ของการผลิต รวมทั้งปัจจัยต่าง ๆ  ที่เก่ียวข้อง ซ่ึงจะต้องถูกควบคุมตรวจสอบอย่างเป็นระบบต่อเนื่อง และ
สม�่าเสมอ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ขั้นสุดท้าย มีคุณภาพและปลอดภัยมากยิ่งขึ้น ระบบนี้เป็นระบบที่เน้นการป้องกัน
มากกว่าการแก้ไขปัญหาในระดบัสากล ปัจจุบนัมคีวามส�าคญั และมีการด�าเนินการมากขึน้ในประเทศไทย โดย
เฉพาะอุตสาหกรรมขนาดใหญ่และอุตสาหกรรมส่งออก เน่ืองจากกระแสความต้องการ การบริโภคอาหาร
ภายในประเทศและกระแสการค้าโลก ที่มีการแข่งขันในเรื่องคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัยของอาหาร
มากยิ่งขึ้น ซึ่งระบบน้ีเป็นระบบประกันคุณภาพท่ีมีการปฎิบัติและพิสูจน์แล้วจากกลุ่มนักวิชาการด้านอาหาร
ทั่วโลกแล้วว่า สามารถท�าให้อาหารเกิดความปลอดภัย เป็นที่เชื่อถือยอมรับจากผู้บริโภค
    GMP มี 2 ประเภท คือ
      1. GMP สุขลักษณะทั่วไป หรือ General GMP ซึ่งเป็นหลักเกณฑ์ที่น�าไปใช้ปฎิบัติส�าหรับ
อาหารทุกประเภท
      2. GMP เฉพาะผลิตภัณฑ์ หรือ Speciic GMP ซึ่งเป็นข้อก�าหนดที่เพิ่มเติมจาก GMP ทั่วไป
เพื่อมุ่งเน้นในเรื่องความเสี่ยงและความปลอดภัยของแต่ละผลิตภัณฑ์อาหารเฉพาะมากยิ่งขึ้น
  3.2 สัญลักษณ์ของเครื่องหมายมาตรฐาน GMP

  3.3 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมายมาตรฐาน GMP
    3.3.1 คุณสมบัติของผู้ยื่นค�าขอ
        1) ผู้ยื่นค�าขอตามมาตรฐานสากล ต้องมีคุณสบัติ ดังนี้
          (1)  เป็นผู้ได้รับอนุญาตผลิตอาหาร จากส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือ
ส�านักงานสาธารณสุขจังหวัด กระทรวงสาธารณสุข และไม่อยู่ในระหว่างการพักใช้การอนุญาต
          (2)  เป็นผู้ประกอบกิจการที่ขอรับการรับรอง
          (3)  ไม่เป็นผู้ถูกเพิกถอนการรับรอง จากส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา เว้น
แต่พ้นระยะเวลา 3 เดือน นับจากวันที่เพิกถอนการรับรองมาแล้ว 

GMP GMP

Thai FDA
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         2) ผู้ยื่นค�าขอตามกฎหมาย ต้องมีคุณสมบัติ ดังนี้
           (1) เป็นผู้ได้รับอนุญาตผลิตอาหาร จากส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กระทรวงสาธารณสุข และไม่อยู่ในระหว่างการพักใช้การอนุญาต
           (2) เป็นผู้ประกอบกิจการที่ขอรับการรับรอง
           (3) ไม่เป็นผู้ถูกเพิกถอนการรับรอง จากส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา เว้น
แต่ผู้ยื่นค�าขอได้มีหนังสือแจ้งยืนยันว่าได้มีการแก้ไขปรับปรุงตามหลักเกณฑ์แล้ว 
    3.3.2  การรับรอง
         1) ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ด�าเนินการให้การรับรอง GMP ตามขอบข่าย
ที่ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศ และ/หรือสถานขอบข่ายที่ได้การรับรองระบบงาน
         2) ก่อนการตรวจประเมนิเพือ่การรบัรอง ผูย้ืน่ค�าขอตามมาตรฐานสากล ต้องมกีารน�า GMP 
ไปปฎิบัติแล้ว รวมทั้งมีการด�าเนินกิจกรรมในทุกข้อก�าหนดของมาตรฐานสากล เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 6 เดือน

  3.4 หน่วยงานที่ให้การรับรองการจดทะเบียนเพื่อตรวจประเมิน GMP กฎหมาย
    1.  สถาบันอาหาร
      โทรศัพท์ 0-2886-8088 ต่อ 216 Website http://www.ni.or.th/
    2.  สมาคมผู้ผลิตอาหารส�าเร็จรูป
      โทรศัพท์ 0-2261-2684-6 โทรสาร 0-2261-2966-7
      Website http://www.thaifood.org/
    3.  สถาบันเพิ่มผลผลิตแห่งชาติ
      โทรศัพท์ 0-2619-5500 ต่อ 703 Website http://www.ftpi.or.th/
    4.  ส�านกัรับรองระบบคณุภาพ (สรร.) สถาบนัวจัิยวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย
      โทรศัพท์ 0-2579-1121-30 ต่อ 4201, 0-2579-4240 (สายตรง)
      โทรสาร 0-2579-9541 Website http://www.tistr.or.th/
    5.  บริษัท บีวีคิวไอ (ประเทศไทย) จ�ากัด
      โทรศัพท์ 0-2670-4839, 0-2670-4800 ต่อ 839 โทรสาร 0-2670-0511
      Website http://www.sea.bureauveritas.com/

  3.5 ขั้นตอนการขอการรับรองเครื่องหมายมาตรฐาน GMP
    กรณีขอรับการรับรอง GMP ตามมาตรฐานสากล : ให้ยื่นค�าขอต่อศูนย์บริการผลิตภัณฑ์สุขภาพ
เบ็ดเสร็จพร้อมหลักฐานและเอกสารต่าง ๆ ที่เป็นปัจจุบันซ่ึงรวมถึงเอกสาร GMP ของผู้ยื่นค�าขอ ตามแบบ
ค�าขอรับการรับรองระบบ GMP ด้านอาหารที่ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยาก�าหนด
    กรณีขอรับรอง GMP ตามกฎหมาย : ให้ผู้ผลิตอาหารแจ้งความประสงค์ขอรับการตรวจประเมิน
ต่อกองควบคุมอาหาร ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา โดยยื่นหนังสือขอรับการรับรอง GMP พร้อม
แนบหลักฐานและเอกสารต่าง ๆ ที่เป็นปัจจุบัน
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4. มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร “ Q MARK ”
  4.1 ความส�าคัญของเครื่องหมายมาตรฐาน “ Q MARK ” 
    การใช้เครือ่งหมายรบัรองมาตรฐานสนิค้าเกษตรและอาหารของหน่วยงานในกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ ให้เป็นเครื่องหมายเดียวกัน คือ เครื่องหมาย “ Q ” เพื่อลดความซ�้าซ้อนในการใช้เครื่องหมายของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์

  4.2 สัญลักษณ์ของเครื่องหมายมาตรฐาน GMP
    กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได้มกีารก�าหนดเคร่ืองหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร
หรือ “Q” เพื่อเป็นสัญลักษณ์ในการรับรองสินค้า มี 5 สี คือ สีเขียว สีน�้าเงิน สีแดง สีด�า และสีทอง

  4.3 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมายมาตรฐาน
    4.3.1 หลักเกณฑ์การใช้เครื่องหมายรับรอง “Q” บนสินค้าเกษตรและอาหาร
        1) การผลิตในระดับฟาร์มต้องสอดคล้องกับมาตรฐานการปฎิบัติทางการเกษตรทีดี่ (Good 
Agicultrual Practices; GAP) ส�าหรับการผลิตสินค้าเกษตรน้ัน และได้รับการตรวจสอบรับรองโดยหน่วย
รับรองที่มีอ�านาจหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง
        2) การผลิตในระดับโรงงาน รวมทั้งโรงคัดบรรจุผักผลไม้ โรงฆ่าสัตว์ (ถ้ามี) ต้องสอดคล้อง
กบัมาตรฐานการปฎิบัตใินการผลิตท่ีด ี(Good Manufacturing Pracrices; GMP) หรอืมาตรฐานการวิเคราะห์ 
อันตรายและจุดควบคุมวิกฤต (Hazard Analysis and Critical Control Points; HACCP) และได้รับการ
ตรวจสอบรับรองโดยหน่วยรับรองที่มีอ�านาจหน้าที่เกี่ยวข้อง

AC xx-xx-xxxxx-xxxxxxxx-xxx กษ xx-xx-xxxxx-xxxxxxxx-xxx

รหัสที่ 1  หน่วยรับรอง
รหัสที่ 2  ประเภทการรับรอง
รหัสที่ 3  มาตรฐานที่ให้การรับรอง
รหัสที่ 4  ผู้ประกอบการ/ฟาร์ม
รหัสที่ 5  ชื่อ/ชนิด/ประเภทสินค้า 
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        3) ผู้ขออนุญาตใช้เครื่องหมาย ต้องมีระบบการเรียกคืนหรือติดตามสินค้าได้ กรณีที่พบว่า
มีปัญหา โดยใช้หลักการของการติดตามผลิตภัณฑ์ (product tracing / traceability)
        4) สินค้าจะต้องถกูตรวจสอบคุณภาพท่ีจ�าเป็น และตรวจวเิคราะห์สารพิษตกค้าง สารปนเป้ือน 
หรือสิ่งอันตรายอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง ให้สอดคล้องกับมาตรฐาน ตามแผนการตรวจที่หน่วยรับรองก�าหนด
        5) มาตรฐานที่ใช้เป็นเกณฑ์ในการตรวจตาม 1 - 4 ใช้มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร
แห่งชาติที่ประกาศโดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เช่น เนื้อสัตว์สด ผักสด ผลไม้สด น�้าผึ้ง ฯลฯ
    4.3.2 หลกัเกณฑ์การใช้เคร่ืองหมายรับรอง “Q  Premium” (สทีอง) บนสนิค้าเกษตรและอาหาร
        1) สินค้าและกระบวนการผลิตท้ังหมด ต้องได้ตามเกณฑ์ของการใช้เครือ่งหมายรบัรอง “Q”
        2) สินค้านั้นผ่านการคัดแยกระดับชั้นคุณภาพ (Grading) และหรือผ่านกระบวนการผลิต 
บรรจุ ดูแล ขนส่งเป็นพิเศษ ท�าให้สินค้ามีคุณภาพอยู่ในระดับพิเศษ โดยการอ้างอิงมาตรฐานสินค้าเกษตรและ
อาหารแห่งชาติ (มกอช. 9005-2548) เรื่อง หลักเกณฑ์การใช้เครื่องหมายรับรอง “Q” และ “Q Premium” 
กับสินค้าเกษตร
        3) ผู้ขออนุญาตใช้เคร่ืองหมาย ต้องมีระบบการจัดการสินค้าเพื่อให้ม่ันใจว่าสินค้าที่วาง
จ�าหน่ายยังคงคุณภาพตามมาตรฐานและหลักเกณฑ์ดังกล่าวข้างต้น รวมถึงการระบุวันที่ผลิต บรรจุ หรือวันที่
ควรบริโภคก่อน (Best befor) บนสินค้า
         4) หน่วยรับรองจะก�าหนดรายละเอียดหลักเกณฑ์การอนุญาตใช้เคร่ืองหมายรับรอง  
“Q Premium” โดยยดึหลักการประเมินความสามารถของผู้ประกอบการทีย่ืน่ขออนุญาตใช้เครือ่งหมายรบัรอง 
โดยยดึหลักการประเมินความสามารถของผูป้ระกอบการทีย่ืน่ขออนญุาตใช้เครือ่งหมายรบัรอง “Q Premium” 
ในการผลิต การคดัแยกช้ันคณุภาพ การบรรจ ุหรือการควบคมุดแูล ท่ีท�าให้มัน่ใจในความสามารถของผู้ประกอบการ 
ท้ังน้ีรวมถึงการตรวจติดตาม การน�าเคร่ืองหมายไปใช้ของผู้ประกอบการให้เกิดความมั่นใจและความเช่ือถือ
โดยผู้บริโภค

  4.4 หน่วยงานที่ให้การรับรองมาตรฐาน
    กรมวิชาการเกษตร กรมประมง กรมปศุสัตว์ กรมพัฒนาที่ดิน องค์การตลาดเพื่อเกษตรกร และ
ส�านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ
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  4.5 ขั้นตอนการขอเครื่องหมายมาตรฐาน “Q” แผนภูมิขั้นตอนการด�าเนินการขอรับเครื่องหมาย
รับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร “Q”

หมายเหตุ
  การขอรับเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร “Q” ส�าหรับการรับรองสินค้าเกษตร
และอาหาร และการรับรองระบบการผลิต สามารถดูรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับหน่วยรับรองใด 
โดยผ่าน Website www.acfs.go.th

ขอรับ/ดาวน์โหลด รายละเอียด

แบบค�าขอฯ จากหน่วยรับรอง

ยื่นแบบค�าขอและเอกสารประกอบการพิจารณา

เพื่อการตรวจสอบส่งไปหน่วยรับรอง

กรอกแบบค�าขอฯ และเตรียมเอกสาร

เจ้าหน้าที่ตรวจสอบเอกสารที่เกี่ยวข้องและ

ตรวจสอบอื่น ๆ เพื่อเป็นไปตามหลักเกณฑ์

การพิจารณาอนุญาติหรือปฎิเสธ

การประเมิน/การทดสอบผลิตภัณฑ์
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  4.6 สถานที่ติดต่อขอการรับรอง
    4.6.1 ผู้ประสงค์ขอการรับรองสินค้าเกษตรและอาหารสามารถขอทราบข้อมูลด้านหลักเกณฑ์
เงือ่นไข หรือข่าวสารอ่ืน ๆ  ทีเ่กีย่วข้องกบัการให้การรับรองได้โดยตรงกบัหน่วยงานทีรั่บผดิชอบดูแล การให้การ
รับรองระบบการผลิตหรือสินค้า ตามรายละเอียด ดังต่อไปนี้

    4.6.2 หน่วยงาน/องค์กรท่ีประสงค์จะขอรับการรับรองการยอมรับความสามารถในฐานะหน่วย
รับรอง (CB) ติดต่อขอทราบรายละเอียดได้ที่

หน่วยรับรองระบบงาน (AB) เบอร์โทรศัพท์ WEB SITE

ส�านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและ
อาหารแห่งชาติ

0 2579 8384-5 www.acts.go.th

หน่วยรับรอง (AB) เบอร์โทรศัพท์ WEB SITE

กรมวิชาการเกษตร 0 2579 6134 www.doa.go.th

กรมประมง

- รับรองระบบการผลิตสัตว์น�้าจืด 0 2579 8203 www.isheries.go.th

- รับรองระบบการผลิตสัตว์น�้าชายฝั่ง 0 2561 4679 www.thaiqualityshrimp.com

- รับรองผลิตภัณฑ์ 0 2558 0150-5

กรมปศุสัตว์
ส�านักพัฒนาระบบและรับรองมาตรฐานสินค้าปศุสัตว์
- ส่วนรับรองด้านการปศุสัตว์
- ฝ่ายทะเบียนอาหารสัตว์
- โครงการเนื้อสัตว์อนามัย

02653 4932
0 2653 4440
0 2653 4483

www.dld.go.th

กรมพัฒนาที่ดิน 0 2579 0111 ต่อ 3120 www.ldd.go.th

องค์การตลาดเพื่อเกษตรกร 0 2279 2080 ต่อ 306 www.mof.or.th
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5. HACCP : มาตรฐานการผลิตท่ีมมีาตรการป้องกนัอนัตรายทีผู่บ้ริโภคอาจได้รับจากการบริโภคอาหาร
  5.1 ความส�าคัญของเครื่องหมายมาตรฐาน HACCP 
    HACCP หรือ Hazard Analysis and Critical Control Point คือ ระบบการจัดการคุณภาพด้าน
ความปลอดภยัซ่ึงใช้ในการควบคมุกระบวนการผลติให้ได้อาหารท่ีปราศจากอันตรายจากเชือ้จุลนิทรีย์ สารเคมี 
และสิ่งแปลกปลอมตา่ง ๆ  อาทิ เศษแกว้ โลหะ เป็นต้น ปจัจบุัน HACCP ถอืเปน็มาตรฐานสากลทีใ่ช้สรา้งความ
มั่นใจในอุตสาหกรรมอาหารทั้งโดยผู้ผลิตและผู้บริโภคและได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลาย

    มาตรฐาน HACCP เป็นมาตรฐานระบบการจัดการด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อาหารท่ี
ครอบคลมุตัง้แต่วตัถดุบิ เครือ่งปรุง การผลติ การเกบ็รกัษา การส่งมอบ และการใช้ผลติภัณฑ์ มุงเน้นให้ องค์กร
มกีารก�าหนดมาตรการควบคุมดูแลกระบวนการผลติเพ่ือป้องกนัมใิห้เกดิปัญหาท่ีมผีลกระทบต่อความปลอดภัย
ของผลิตภัณฑ์

  5.2 สัญลักษณ์ของเครื่องหมายมาตรฐาน

  5.3 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมายมาตรฐาน HACCP
    ในการพิจารณาระบบ  มีขั้นตอนหลักที่โรงงานจะต้องจัดท�าดังต่อไปนี้
    ขั้นตอนที่ 1 ศึกษามาตรฐาน ระบบการวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤตที่ต้องควบคุมในการผลิต
อาหาร และค�าแนะน�าในการไปใช้ของ Codex ตาม มอก. 700-2540 Amex to CAC/RCP-1 (1996) Rev.3 
(1997) หรือประกาศส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา หรือมาตรฐานระบบ HACCP ของประเทศคู่ค้า
    ขัน้ตอนที ่2 ประชมุฝ่ายบรหิาร เพือ่การสนบัสนนุในการจดัท�าระบบ HACCP จดัตัง้ทมีงานจดัท�า 
ระบบ HACCP และควบคุมดูแลให้เป็นไปตามแผนที่ได้ก�าหนดไว้
    ขั้นตอนที่ 3 เลือกผลิตภัณฑ์ที่จะน�ามาจัดท�าระบบ HACCP จัดท�ารายละเอียดและวิธีีการปฎิบัติ
ตามหลักระบบ HACCP ตรวจพิสูจน์แผน HACCP ที่จัดท�าขึ้นก่อนน�าไปปฎิบัติ และลงมือปฎิบัติตามแผนที่ 
ได้ก�าหนดและตรวจพิสูจน์แล้ว

ใบรับรองระบบการจัดการคุณภาพ
มาตรฐาน ISO 9001 จาก SGS
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    ขั้นตอนที่ 4 ท�าการทวนสอบระบบ เพื่อตรวจสอบว่าระบบเป็นไปตามแผน และข้อก�าหนดตาม
มาตรฐานโดยไม่มีการปฏิบัติ และคงรักษาระบบอย่างเหมาะสม แก้ไข ข้อบกพร่องที่มาจากการตรวจติดตาม
ภายใน และปรับปรุงระบบให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น
    ขั้นตอนที่ 5 ติดต่อหน่วยงานที่ให้การรับรอง และยื่นค�าขอ

  5.4 หน่วยงานที่ให้การรับรอง

    ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ร่วมกัน
เป็นหน่วยงานที่ท�าหน้าที่ให้การรับรอง โดยผู้ประกอบการที่สนใจจะขอรับการรับรองสามารถย่ืนค�าขอได้ท่ี 
ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ถนนพระราม 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400 โทรศัพท์ 
0-2202-3437-44 โทรสาร 0-2248-7981 หรือ ส�านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ถนนติวานนท์ 
อ.เมือง จ.นนทบุรี โทรศัพท์ 0-2590-7000 โทรสาร 0-2591-8460

    ค่าใช้จ่ายในการขอรับการรับรองระบบ
       1.  ค่าธรรมเนียมยื่นแบบค�าขอ 1,000 บาท
       2.  น�าเจ้าหน้าที่ตรวจโรงงาน วันละ 5,000 บาท
       3.  ค่าธรรมเนียมใบรับรองระบบ 5,000 บาท

    ระยะเวลา
       -  ระยะเวลาจัดท�าระบบประมาณ 1 เดือน
       -  จะรับเรื่องพิจารณาเมื่อเอกสารครบถูกต้อง
       -  ผูส้นใจจัดท�าระบบต้องขอค�าแนะน�าจากเจ้าหน้าท่ีก่อนเพือ่ไปจัดท�าระบบท่ีโรงงานไว้ก่อน
ที่จะน�าเจ้าหน้าที่ไปตรวจที่โรงงาน
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ตรวจสอบเบื้องต้น
และทบทวนเอกสาร

  5.5 ขั้นตอนในการขอรับการรับรอง HACCP

ยื่นค�าขอ

ตรวจประเมิน ณ
สถานที่ประกอบการ

ตรวจประเมิน ณ
สถานที่ประกอบการ

จัดท�าใบรับรอง

จัดท�าบัญชีรายชื่อ

ตรวจติดตามผล
(ปีละครั้ง)

ตรวจประเมินใหม่ทั้งระบบ
(เมื่อครบ 3 ปี)

ผู้ยื่นค�าขอ
ปรับปรุงแก้ไขเอกสาร

ผู้ยื่นค�าขอ
ปรับปรุงแก้ไข

ไม่ครบถ้วน

รายงาน

ไม่ผ่าน
รายงาน
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6. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)
          ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หรือที่เรียกย่อ ๆ ว่า สมอ. ได้มีโครงการจัดท�ามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อรองรับการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือระดับพื้นบ้านท่ียังไม่ได้รับการพัฒนา 
เท่าทีค่วร ซ่ึงวตัถุประสงค์ของโครงการทีส่�าคัญคือส่งเสริมและพฒันาคุณภาพของผลติภณัฑ์ชุมชนให้ได้รับการ
รับรองและแสดงเคร่ืองหมายการรับรอง  เพื่อส่งเสริมด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์  ให้เป็นท่ียอมรับอย่าง 
แพร่หลายและสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนท้ังในประเทศและต่างประเทศ 

เน้นให้มีการพัฒนาแบบยั่งยืน อีกทั้งสนับสนุนนโยบายส�าคัญของรัฐบาล โครงการหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
ในการแก้ไขปัญหาความยากจนของชุมชน  โดยมุง่ให้ความส�าคัญของการน�าภมูปัิญญาชาวบ้าน   และทรัพยากร
ท่ีมีอยู่ในท้องถิ่น  มาพัฒนาและสร้างมูลค่าของผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้น  มีคุณภาพ มีจุดเด่น มีเอกลักษณ์  
มีการพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนให้เข้มแข็ง พึ่งตนเองได้ สร้างงาน สร้างรายได้

  6.1 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  

           การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  หมายถึง  การให้การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนของ 
ผู้ผลิตในชุมชน ที่เกิดการรวมกลุ่มกันประกอบกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งทั้งที่จดทะเบียนอย่างเป็นทางการหรือ
ท่ีไม่มีการจดทะเบียนเป็นการรวมกลุ่มเองโดยธรรมชาติ หรือชุมชนในโครงการหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ท่ีผ่านการคัดเลือกจากจังหวัด และ/หรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีส�านักงาน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมได้ประกาศก�าหนดไว้แล้ว

  6.2 ผู้ยื่นค�าขอ
            ผู้ยื่นค�าขอ หมายถึง ผู้ผลิตที่อยู่ในชุมชนและ/หรือจากโครงการหนึ่งต�าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ที่ผ่าน
การคัดเลือกจากคณะกรรมการอ�านวยการ หนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.)

  6.3 ผู้ได้รับการรับรอง
            ผู้ได้รับการรับรอง  หมายถึง ผู้ยื่นค�าขอท่ีผ่านการตรวจประเมินแล้ว และได้รับการรับรองจาก
คณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน

  6.4 คุณสมบัติของผู้ยื่นค�าขอ
            ผู้ยื่นค�าขอต้องมีคุณสมบัติในข้อหนึ่งข้อใด ดังต่อไปนี้
        6.4.1 เป็นผูผ้ลติในชมุชนของโครงการหน่ึงต�าบล หน่ึงผลติภณัฑ์ ได้รบัการคดัเลอืกจากคณะกรรมการ
อ�านวยการหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ.)
    6.4.2 เป็นกลุ่มหรือสมาชิกของกลุ่มเกษตรกร  กลุ่มสหกรณ์  หรือกลุ่มอื่น ๆ  ตามกฏหมายวิสาหกิจ
ชุมชน  เช่น กลุ่มอาชีพ กลุ่มอาชีพก้าวหน้า กลุ่มธรรมชาติ เป็นต้น



104 คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ ประจ�าปี 2558

   6.5 การรับรอง
            6.5.1 การรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน ประกอบด้วยการด�าเนินการดังนี้
                    1) ตรวจสอบสถานทีผ่ลิตและเกบ็ตัวอย่างจากสถานทีผ่ลิตส่งตรวจสอบ เพ่ือพิจารณาออก
ใบรับรอง
                    2) ตรวจติดตามผลคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการรับรอง โดยสุ่มซื้อตัวอย่างที่ได้รับ
การรับรองจากสถานที่จ�าหน่าย เพื่อตรวจสอบ
     6.5.2 การขอการรับรอง ให้ยืน่ค�าขอต่อส�านักงานมาตรฐานผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม หรือ ส�านักงาน 
อุตสาหกรรมจังหวัด หรือจังหวัด พร้อมหลักฐานและเอกสารต่าง ๆ  ตามแบบที่ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์
อุตสาหกรรมก�าหนด
            6.5.3 เมือ่ได้รับค�าขอตามข้อ 6.5.2 แล้ว ส�านักงานมาตรฐานผลติภณัฑ์อตุสาหกรรมจะนัดหมาย 
การตรวจสอบสถานที่ผลิตเก็บตัวอย่างส่งทดสอบ หรือทดสอบ ณ สถานที่ผลิต
            6.5.4 ประเมินผลการตรวจสอบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก�าหนดไว้หรือไม่
            6.5.5 ใบรับรองผลิตภัณฑ์ มีอายุ 3 ปี นับตั้งแต่วันที่ระบุในใบรับรอง
            6.5.6 การขอต่ออายุใบรับรองหรือการออกใบรับรองฉบับใหม่เมื่อใบรับรองฉบับเก่าสิ้นอายุ ให้
ด�าเนินการตามข้อ 6.5.2 ถึง 6.5.4

   6.6 เงื่อนไขและการตรวจติดตาม
            6.6.1 ผู้ได้รับการรับรอง ต้องรักษาไว้ซึ่งคุณภาพตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ก�าหนดไว้
ตลอดระยะเวลาที่ได้รับการรับรอง
            6.6.2 การประเมนิผลการตรวจสอบตัวอย่างทีสุ่ม่ซือ้เพ่ือตรวจติดตามผลต้องเป็นไปตามมาตรฐาน 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ก�าหนด
            6.6.3 การตรวจติดตามผลท�าอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง

   6.7 การยกเลิกการรับรอง
            ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม จะยกเลิกใบรับรอง กรณีใดกรณีหนึ่งดังต่อไปนี้
            6.7.1 ผลิตภัณฑ์ที่ตรวจติดตามผลไม่เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 ครั้งติดต่อกัน
            6.7.2 ผู้ได้รับการรับรองขอยกเลิกใบรับรอง
            6.7.3 มีการประกาศแก้ไขหรือยกเลิกมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก�าหนดไว้
            6.7.4 เมื่อใบรับรองครบอายุ 3 ปี นับจากวันที่ได้รับการรับรอง
            6.7.5 กรณีมกีารกระท�าอนัเป็นการฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบติัตามหลกัเกณฑ์และเง่ือนไขต่าง ๆ ทีก่�าหนด
เช่น การอวดอ้างเกนิความเป็นจริง โฆษณาการได้รับการรับรองครอบคลมุรวมถงึผลติภณัฑ์ท่ีไม่ได้รับการรับรอง
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   6.8  อื่น ๆ
            6.8.1 ในกรณีทีย่กเลกิใบรับรอง ผูไ้ด้รับการรับรองต้องยติุการใช้สิง่พิมพ์ สือ่โฆษณา ทีม่กีารอ้างองิ 
ถึงการได้รับการรับรองทั้งหมด
            6.8.2 ส�านักงานมาตรฐานผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม ไม่รับผดิชอบในการกระท�าใด ๆ  ของผูไ้ด้รับการ 
รับรองที่ได้กระท�าไปโดยไม่สุจริตหรือไม่ปฏิบัติตามหรือฝ่าฝืนหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่ก�าหนด

   6.9 ข้อแนะน�าส�าหรับผู้รับใบรับรองให้แสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
        6.9.1 ค่าใช้จ่าย ผู้รับใบรับรองไม่ต้องช�าระค่าใช้จ่าย ดังนี้
                   9.1.1 ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบผลิตภัณฑ์ชุมชน (ตัวอย่าง)
                   9.1.2 ค่าตัวอย่างผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เก็บจากสถานที่จ�าหน่าย
                   9.1.3 ค่าน�าส่งตัวอย่าง
         6.9.2 การแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
                   1) ผู้รับใบรับรองต้องแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนกับผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ี
เป็นไปตามมาตรฐานเท่านั้น
                   2) การแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน การท�าเครื่องหมายและฉลาก
             2.1) การแสดงเคร่ืองหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ปฏิบัติตามหลักเกณฑ์และวิธ ี

              การที่ก�าหนด
             2.2) การท�าเคร่ืองหมายและฉลากต้องมีข้อความครบถ้วนตามทีก่�าหนดไว้ในมาตรฐาน 

              ผลิตภัณฑ์ชุมชนและได้รับความเห็นชอบจาก สมอ.
              2.3) ระยะเวลาในการแสดงเครือ่งหมายมาตรฐานผลติภัณฑ์ชมุชนให้เป็นไปตามเงือ่นไข 

              ที่ก�าหนด
    6.9.3 การตรวจสถานที่ผลิตและเก็บตัวอย่างเพื่อตรวจสอบของ สมอ.
              1) ในการควบคุมการใช้เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน   สมอ. จะได้ส่งพนักงาน 

เจ้าหน้าทีม่าตรวจสถานทีผ่ลติเป็นครัง้คราวและเก็บตวัอย่างจากสถานทีผ่ลติ หรอืจากแหล่งจ�าหน่ายไปตรวจสอบ
              2) การมาตรวจสถานท่ีผลติเพ่ือดูการท�าและการใช้เครือ่งหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชมุชน 
สมอ. จะไม่แจ้งให้ผู้รับใบรับรองทราบล่วงหน้า ยกเว้นบางกรณี
                     3) พนักงานเจ้าหน้าทีท่ีม่าตรวจสถานทีผ่ลิตต้องแสดงบัตรประจ�าตวัต่อเจ้าหน้าทีข่องสถานที่ 
ผลิตทุกครั้ง
                     4) ในการตรวจสถานที่ผลิตและเก็บตัวอย่าง พนักงานเจ้าหน้าที่จะด�าเนินการดังนี้
               4.1) การตรวจสถานที่ผลิต
                                4.1.1) ตรวจกรรมวิธีการท�า การใช้เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
                                     สถานที่ผลิต
                                4.1.2) พนักงานเจ้าหน้าที่จะแจ้งผลการตรวจสอบตัวอย่างที่เก็บไปตรวจสอบใน
                                     ครั้งก่อน (ถ้ามี)
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                           4.2) การเก็บตัวอย่าง
                                 4.2.1) พนักงานเจ้าหน้าที่จะเก็บตัวอย่างตามวิธีการและจ�านวนตามที่ก�าหนดใน
                                      มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน แต่อาจเก็บตัวอย่างเพิ่มขึ้น ในกรณีดังต่อไปนี้ 
               (1) ใช้เป็นตัวอย่างอ้างอิง
               (2) เพ่ือแบ่งส่งหน่วยตรวจสอบมากกว่า 1 หน่วยขึน้ไป  (กรณีทีห่น่วย       
                            ตรวจสอบเดียวไม่สามารถตรวจสอบได้ครบทกุรายการตามทีม่าตรฐาน 

                          ผลิตภัณฑ์ชุมชนก�าหนด)
                    4.2.2) พนักงานเจ้าหน้าท่ีจะออกใบรับ-น�าส่งตัวอย่างของ สมอ. ให้สถานท่ีผลิต
ทุกครัง้ ท่ีมกีารเก็บตวัอย่างและจะให้เจ้าหน้าท่ีของสถานท่ีผลิตลงนามจ่ายตวัอย่างในใบรบั-น�าส่งตวัอย่างด้วย  
ในบางกรณีการน�าส่งตัวอย่างพนักงานเจ้าหน้าท่ีอาจขอให้ผู้รับใบรับรองน�าส่งตัวอย่างให้ สมอ. หรือหน่วย
ตรวจสอบก็ได้
    6.9.4 การตรวจสอบผลิตภัณฑ ์ สมอ. จะส่งตัวอย่างที่เก็บจากแหล่งต่าง ๆ ให้หน่วยตรวจสอบ
เพื่อตรวจสอบและแจ้งผลการตรวจสอบให้ผู้ได้รับการรับรองทราบภายหลัง

           6.9.5 การเลิกประกอบกิจการ ผู้รับใบรับรองต้องแจ้งเป็นหนังสือให้ สมอ. ทราบภายในสามสิบวัน
นับแต่วันเลิกกิจการ
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   6.10  ขั้นตอนการด�าเนินงานในการให้การรับรอง
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7. มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (มอก.)
           มอก. เป็นค�าย่อมาจาก “มาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม” หมายถึง ข้อก�าหนดเกีย่วกบัผลิตภณัฑ์
อุตสาหกรรม ที่ก�าหนดขึ้นเพื่อเป็นแนวทางแก่ผู้ผลิตในการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพในระดับที่เหมาะสมกับการ
ใช้งานและมีความปลอดภัยต่อผู้บริโภคมากที่สุด เช่น เกณฑ์ทางเทคนิค คุณสมบัติที่ส�าคัญ ประสิทธิภาพของ
การน�าไปใช้งาน คุณภาพของวัตถุที่น�ามาผลิต และวิธีการทดสอบ เป็นต้น
    7.1.  สัญลักษณ์ของเครื่องหมาย มอก.
        ปัจจุบันส�านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม ก�าหนดเครื่องหมายมาตรฐานไว้ 2 ประเภท คือ
        7.1.1 เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป ใช้ส�าหรับผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภค ซึ่งผู้ผลิตสามารถ
ยื่นขอการรับรองด้วยความสมัครใจ เพื่อพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปตามเกณฑ์ก�าหนดมาตรฐาน  
    

เครื่องหมายมาตรฐานทั่วไป

        7.1.2 เคร่ืองหมายมาตรฐานบังคบั เป็นเคร่ืองหมายผลิตภณัฑ์ทีก่ฎหมายก�าหนดให้ผู้ผลิต
ต้องท�าตามมาตรฐาน และต้องแสดงเครื่องหมายผลิตภัณฑ์ทั้งนี้เพื่อความปลอดภัยต่อผู้บริโภค

เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ
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    7.2 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมาย มอก.
       ปัจจุบันสินค้าที่ก�าหนดเป็นมาตรฐาน มอก. มีอยู่กว่า 2,000 เรื่อง ครอบคลุมสินค้าที่ใช้ใน
ชีวิตประจ�าวันหลายๆ ประเภท ได้แก่ ประเภทอาหารเครื่องดื่ม สิ่งทอ ของใช้ เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้า ยานพาหนะ 
วัสดุก่อสร้าง เป็นต้น ที่มีการผลิตในโรงงานอุตสาหกรรม โดยแบ่งเป็น
       7.2.1  ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องขอเครื่องหมายมาตรฐานท่ัวไป ได้แก่ อุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า วัสดุ
ก่อสร้าง สบู่ถูตัว ผลไม้กระป๋อง ผักกระป๋อง น�้าผลไม้ สุรา ฯลฯ
       7.2.2  ผลิตภัณฑ์ท่ีต้องขอเครื่องหมายมาตรฐานบังคับ ได้แก่ อุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า วัสดุ
ก่อสร้าง สับปะรดกระป๋อง ยาจุดกันยุง ฯลฯ
    7.3 สถานที่ติดต่อขอเครื่องหมาย มอก.
       ผู้สนใจสามารถติดต่อขอรับเครื่องหมายรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
ได้ท่ี ส�านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ถนนพระรามท่ี 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท์ 0-2202-3428, 0-2202-3431
    7.4 การขอเครื่องหมาย มอก.

ขั้นตอน ระยะเวลา

1 วันท�าการ

30 วันท�าการ

ไม่นับวัน

5 วันท�าการ

7 วันท�าการ

รับค�าขอ/ตรวจสอบค�าขอลงทะเบียน/
จัดท�าแฟ้มค�าขอ

ตรวจประเมินระบบควบคุมคุณภาพ/
เก็บตัวอย่าง/ท�ารายงานการตรวจประเมิน

ทดสอบตัวอย่างผลิตภัณฑ์

รับและประเมินผลทดสอบ/
สรุปรายงาน/แจ้งผลการพิจารณา

จัดท�าใบอนุญาต

รวม 43 วันท�าการ

ขั้นตอนการขอเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน มอก.
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8. กระบวนการขอรับรองฮาลาล และขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล
       8.1 ความส�าคัญของ “อาหารฮาลาล”  

           ปัจจุบันอาหารฮาลาล (Halal Food) เป็นเร่ืองที่ได้รับความสนใจอย่างมากจากสังคมไทย มิใช่
เพียงแต่ชาวไทยมุสลิมท่ีจ�าเป็นต้องบรโิภคอาหารฮาลาลเท่าน้ัน แต่ผู้ประกอบการซ่ึงต้องการผลิตอาหารฮาลาล 
จ�าหน่ายแก่ผู้บริโภคมุสลิมในประเทศ และผลิตเพ่ือการส่งออกในตลาดโลกมุสลิมก็จ�าเป็นต้องให้ความสนใจ
อย่างจริงจัง และด�าเนินกระบวนการผลิตอาหารฮาลาลให้ถูกต้องตามบัญญัติศาสนาอิสลาม และระเบียบ 

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าด้วยการรับรองฮาลาล พ.ศ. 2544 และฉบับที่ 2 พ.ศ. 2545 
โดยผ่านการตรวจสอบ และรบัรองจากคณะกรรมการกลางอสิลามแห่งประเทศไทยหรอืคณะกรรมการอิสลาม
ประจ�าจังหวัดแล้วแต่กรณี และหากผู้ขอรับรองฮาลาล ประสงค์จะใช้ “เคร่ืองหมายรับรองฮาลาล” จะต้อง 
รับอนุญาตให้ใช้เครื่องหมายดังกล่าว จากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยก่อน ประกอบกับ
ประเทศไทยเป็นแหล่งผลติอาหารทีส่�าคญัของโลก ตลาดมสุลิมมปีระชากรผูบ้รโิภคเป็นจ�านวนมาก อาหารฮาลาล 
จึงเป็นช่องทางการตลาด (Market Channel) ที่ส�าคัญ

  8.2 สัญลักษณ์ของเครื่องหมาย ฮาลาล

  8.3 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมาย ฮาลาล
    ผลิตภัณฑ์ฮาลาล ได้แก่ ผลิตภัณฑ์อาหาร เคร่ืองด่ืม และหรือเนื้อสัตว์ฮาลาลท่ีน�าเข้าจาก 

ต่างประเทศ ซึ่งอาหารที่ถูกต้องตามกฎฮาลาล จะใช้ส�าหรับอาหารที่ได้พิจารณาแล้วว่าถูกต้องตามกฎ ภายใต้
บทบัญญัติศาสนาอิสลามจะถือว่าแหล่งอาหารทั้งหมดถูกต้องตามกฎ ยกเว้นแหล่งอาหารต่อไปนี้
    1.  อาหารที่ได้จากสัตว์
      (1) หมูและหมูป่า
      (2) สุนัข งู และลิง
      (3) สัตว์ที่กินเนื้อเป็นอาหารที่มีเขี้ยวและกรงเล็บ เช่น สิงโต เสือ หมี และสัตว์อื่นที่คล้ายกัน
      (4) นกกินเหยื่อที่มีกรงเล็บ เช่น นกอินทรี นกแร้งและนกที่คล้ายกันอื่น ๆ
      (5) สัตว์ท�าลาย เช่น หนู ตะขาบ แมลงป่อง และสัตว์ที่คล้ายกันอื่น ๆ
      (6) สัตว์ที่ห้ามฆ่าในศาสนาอิสลาม เช่น มด ผึ้ง และนกหัวขวาน
      (7) สตัว์น่ารังเกยีจโดยทัว่ไป เช่น เหบ็ หมดั ไร เหา แมลงวนั หนอน และสตัว์ทีค่ล้ายกนัอืน่ ๆ
      (8) สตัว์คร่ึงบกคร่ึงน�า้ เช่น กบ จระเข้ และสตัว์ทีค่ล้ายกันอืน่ ๆ
      (9) ล่อและลาทีเ่ป็นสตัว์เลีย้ง
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      (10) สตัว์น�า้มพิีษและเป็นอนัตรายทกุชนิด
      (11) สตัว์อืน่ ๆ ทีไ่ม่ได้ฆ่าถกูต้องตามกฎศาสนาอสิลาม
      (12) เลอืด (โลหติ)
    2.  อาหารทีไ่ด้จากพืช
      พชืทีม่พีษิและเป็นอนัตราย ยกเว้นเมือ่สารพษิและอนัตรายได้ถกูก�าจดัออกระหว่างกระบวนการ
ผลติแล้ว
    3.  เคร่ืองด่ืม 
      (1) เคร่ืองด่ืมทีม่แีอลกอฮอล์
      (2) เคร่ืองด่ืมทกุชนิดทีม่พิีษและอนัตราย
    4.  วตัถเุจือปนอาหาร
      วตัถเุจือปนอาหารมทีีม่าจากทัง้ 3 แหล่งข้างต้นตามข้อ 1 2 และ 3

  8.4 ขั้นตอนและวิธีการขอรับรองฮาลาลและขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล
      การขอรับรองฮาลาลและขอใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล จัดให้มีส�าหรับ
        1. ผลิตภัณฑ์อุปโภค บริโภค
      2. การเชือดสัตว์
      3. การบริการอาหาร และ เครื่องดื่ม
                 4. ผลิตภัณฑ์ฮาลาล เนื้อสัตว์ฮาลาล น�าเข้าจากต่างประเทศ
    ก่อนท่ีผู้ประกอบการจะท�าการย่ืนขอรับรองฮาลาลนนั้น ให้ตรวจสอบดูว่า สถานท่ีประกอบการที่
ตั้งอยู่น้ัน มีคณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัด อยู่หรือไม่ ถ้ามี ให้ติดต่อเพื่อขอรับรองฮาลาลจาก 

คณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัด  หากสถานประกอบการ ไม่ได้อยู่ใน จังหวัดที่มีคณะกรรมการ อิสลาม
ประจ�าจังหวัด ให้ติดต่อ ฝ่ายกิจการฮาลาล ส�านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย  
ที่อยู่: 28/2 หมู่ 12 ถนนมิตรไมตรี เขตหนองจอก กทม. 10530 โทรศัพท์ 0-2989-7360-3  
โทรสาร 0-2988-6580 จากนัน้จึงด�าเนินการ ขัน้ตอนและวธิกีารเพ่ือการตรวจพิจารณาของฝ่ายกจิการฮาลาล 
ดังนี้

     ขั้นตอนที่ 1 : ขั้นเตรียมการ   มีวิธีการดังนี้
       1. ผู้ประกอบการศึกษาระเบียบกฎเกณฑ์หรือขอค�าแนะน�าการผลิตอาหารฮาลาล  
       2. ผู้ประกอบการด�าเนินการผลิตอาหาร  
       3. ผู้ประกอบการเตรียมเอกสารตามที่ฝ่ายกิจการฮาลาลต้องการ  
       4. ผู้ประกอบการเตรียมตัวอย่างผลิตภัณฑ์
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     ขั้นตอนที่ 2 : ขั้นยื่นค�าขอและพิจารณาค�าขอ  มีวิธีการดังนี้
       1. ผู้ประกอบการยื่นค�าขอต่อประธานกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย หรือประธาน
คณะกรรมการกลางอิสลาม ประจ�าจังหวัดตามแบบค�าขอ
       2. ผู้ประกอบการยื่นเอกสารประกอบค�าขอ (ถ้ามี) ดังนี้ 
         2.1 ส�าเนาจดทะเบียนนิติบุคคล 

                 2.2 ส�าเนาใบอนุญาตตั้งโรงงานแบบ รง. 2 หรือ รง. 4
              2.3 ส�าเนาใบอนุญาตผลิตอาหารแบบ อ.2 
                      2.4  ส�าเนาค�าขอและใบส�าคัญการขอขึน้ทะเบยีนต�ารับอาหารแบบ อ. 17 และ อ. 18 หรือ 
แบบใบแจ้งรายละเอียดของอาหารส�าเร็จรูปที่พร้อมบริโภคทันที
                      2.5  ส�าเนาหนังสือส�าคัญแสดงการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า จากกรมทรัพย์สนิทางปัญญา
                   2.6 ส�าเนาใบส�าคัญการใช้ฉลากอาหาร แบบ ฉ. 1 พร้อมตัวอย่าง
           2.7 ส�าเนาเอกสารสรุปผลการวิเคราะห์จากส�านักงานอาหารและยา
                     2.8  หนังสือรับรองรายละเอยีด กรรมวธิกีารผลติ ขัน้ตอนการผลติวตัถดิุบท่ีใช้เป็นส่วนผสม 
ในการผลิต และจุดประสงค์ที่ใช้สารปรุงแต่งต่าง ๆ รับรองโดยผู้รับใบอนุญาตผลิต
         2.9 บัญชีรายชื่อผลิตภัณฑ์ที่ขอให้รับรองฮาลาล 

                   2.10 แผนที่แสดงที่ตั้งโรงงาน สถานที่ผลิตพอสังเขป
          2.11 ผลิตภัณฑ์ตัวอย่างเพื่อประกอบการพิจารณาเบื้องต้น
             3. เจ้าหน้าที่ตรวจความถูกต้องของเอกสารที่ประกอบค�าขอแล้วน�าเสนอฝ่ายกิจการฮาลาล  
             4. วิเคราะห์ตัวอย่างผลิตภัณฑ ์

             5. นัดหมายการตรวจสอบหลังจากที่ผู้ประกอบการช�าระค่าธรรมเนียมการตรวจสอบรับรอง
ฮาลาล ตามระเบียบฯ แล้ว

     ขั้นตอนที่ 3 : ขั้นการตรวจโรงงาน/สถานประกอบการ
           1. คณะผู้ตรวจสอบ ไปตรวจโรงงาน/สถานประกอบการ ตามที่นัดหมาย
              2. ประชมุชีแ้จงร่วมกนัระหว่างคณะผูต้รวจสอบของฝ่ายกจิการฮาลาล กบัฝ่ายสถานประกอบการ
ก่อนด�าเนินการตรวจสอบ
       3. ฝ่ายสถานประกอบการน�าคณะผูต้รวจสอบพิจารณากระบวนการผลติ วตัถดิุบ สถานทีผ่ลติ 
การบรรจุ การเก็บรักษา สถานที่จ�าหน่าย ฯลฯ ตามที่บรรยายสรุป
       4. คณะผูต้รวจสอบให้ค�าแนะน�าแก่ผูย้ืน่ค�าขอ เมือ่เหน็ว่าผูป้ระกอบการด�าเนินการไม่ถกูต้อง
หรือมีข้อบกพร่องเพื่อจะได้ด�าเนินการให้ถูกต้องต่อไป
       5. คณะผู้ตรวจสอบรายงานผลให้คณะกรรมการฝ่ายกิจการฮาลาลพิจารณา
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     ขั้นตอนที่ 4 : ขั้นพิจารณาผลการตรวจสอบและให้หนังสือรับรอง
      1. คณะกรรมการฝ่ายกจิการฮาลาลรายงานผลการพจิารณาให้คณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทยหรือ คณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัดพิจารณาอนุญาต
      2. เรียงเอกสารหรือผลวิเคราะห์ทางวิทยาศาสตร์เพิ่มเติมในกรณีที่จ�าเป็น
      3. คณะกรรมการฝ่ายกิจการฮาลาลแจ้งผลพิจารณาของคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง 
ประเทศไทย หรือคณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัดให้ผู้ขอรับรองฮาลาลทราบ 
      4. ในกรณีทีค่ณะกรรมการฯ ให้การรับรองเมือ่ผูข้อรับรองฮาลาลท�าสญัญายอมรบัปฏิบติัตาม
เง่ือนไขการรับรอง และการช�าระค่าธรรมเนียมแล้ว คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย หรือ 

คณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัด จงึออกหนังสอืรบัรองฮาลาล ให้แก่ผูข้อ โดยมีอายกุารรบัรองไม่เกินหนึง่ปี 
      5. ผู้ขอซ่ึงได้หนังสือรับรองฮาลาลแล้ว และมีความประสงค์ขอใช้เคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย จะออกหนังสือส�าคัญ ให้ใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาลแก่ผู้ขอ  
เมื่อผู้ขอช�าระค่าธรรมเนียมแล้ว

    ขั้นตอนที่ 5 : ขั้นตอนการติดตามและประเมินผล
      1. ด�าเนินการติดตามและก�ากับดูแลสถานประกอบการซ่ึงได้รับรองฮาลาล และหรือให้ใช้
เครื่องหมายรับรองฮาลาล ให้ปฏิบัติตามสัญญาและระเบียบอย่างเคร่งครัด โดยใช้กลไกการตรวจสอบดังนี้
            1.1 ให้มี “สารวัตรอาหารฮาลาล” เพื่อตรวจสอบสินค้าอาหารฮาลาลในตลาด
                1.2 ศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูจากรายงาน การปฏิบติังานของ “ทีป่รกึษาสถานประกอบการ” 

      2. ฝ่ายกิจการฮาลาลตรวจสอบผลติภณัฑ์ กระบวนการผลติ สถานประกอบการและการให้บรกิาร
ทีไ่ด้รบัอนญุาตแล้ว โดยไม่มีการนัดหมายล่วงหน้า เป็นระยะตามความเหมาะสม
      3. ฝ่ายกจิการฮาลาลรายงานผลการตรวจสอบให้คณะกรรมการกลางอสิลามแห่งประเทศไทย
หรือคณะกรรมการอิสลามประจ�าจังหวัดทราบหรือพิจารณา
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9. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทย (ตราสัญลักษณ์นกยูงพระราชทาน)
       9.1 ความส�าคัญของตราสัญลักษณ์พระราชทาน  

           สืบเนือ่งมาจากปัจจุบนัมผู้ีน�าเข้าเส้นไหมและเส้นใยสังเคราะห์อ่ืนจากต่างประเทศ ท้ังถูกกฎหมาย
และผิดกฎหมาย เส้นไหมจึงมีท้ังท่ีได้คุณภาพและด้อยคุณภาพ เมื่อน�ามาผลิตผ้าไหม จึงท�าให้ผ้าไหมไทย 

ด้อยคุณภาพลง แต่ผู้ผลติยงัคงใช้ตราสญัลกัษณ์ค�าว่า “ผ้าไหมไทย” หรือ “Thai SilK” เพ่ือการค้า ท�าให้ผูซ้ือ้ 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศไม่มั่นใจในคุณภาพของผ้าไหมไทยอีกต่อไป

    สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ทรงห่วงใยและตระหนักถึงปัญหานี้ จึงได้ทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ พระทานสัญลักษณ์นกยูงไทยให้เป็นเครื่องหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทย เพื่อ
ให้มีการใช้เคร่ืองหมายรับรองอย่างกว้างขวางทั้งในและต่างประเทศ เป็นการแก้ปัญหาในด้านมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทยและการแอบอ้างน�าค�าว่า “ไหมไทย (Thai Silk)” ไปใช้เพื่อการค้า อีกทั้งเป็นการสร้าง
ความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภคเพื่อให้เกิดความมั่นใจในคุณภาพ

  9.2 สัญลักษณ์ของเครื่องมาตรฐาน

1. Royal Thai Silk  : นกยูงสีทอง 2. Classic Thai Silk  : นกยูงสีเงิน

3. Thai Silk  : นกยูงสีน�้าเงิน 4. Thai Silk Blend  : นกยูงสีเขียว
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                9.3 หลักเกณฑ์การขอเครื่องหมายมาตรฐาน  

           สถาบันหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ให้การ
รับรองผ้าไหมไทยของผู้ผลิตผ้าไหมทั้งเกษตรกรรายย่อยและผู้ประกอบการรายใหญ่
    เร่ืองหมายรับรองตรานกยงูพระราชทานทีรั่บรองคุณภาพผลติภณัฑ์ไหมไทย ทัง้ 4 ชนิด ทีพ่ระราชทาน 
ให้ผู้ผลิต จะเน้นคุณสมบัติของวัตถุดิบและกรรมวิธีการผลิตเป็นหลัก ดังนี้

    9.3.1 Royal Thai Silk : นกยูงสีทอง เป็นผ้าไหมที่ผลิตโดยใช้เส้นไหมและวัตถุดิบตลอดจน
กระบวนการผลิตที่เป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาพื้นบ้านดั้งเดิมของไทยอย่างแท้จริง
        -  ใช้เส้นไหมพันธุ์ไทยพื้นบ้านเป็นทั้งเส้นพุ่งและเส้นยืน
        -  เส้นไหมต้องสาวด้วยมือผ่านพวงสาวลงภาชนะ
        -  ทอด้วยกี่ทอมือแบบพื้นบ้านชนิดพุ่งกระสวยด้วยมือ
        -  ย้อมด้วยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที่ไม่ท�าลายสิ่งแวดล้อม
        -  ต้องผลิตในประเทศไทยเท่านั้น
    9.3.2 Classic Thai Silk : นกยูงสีเงิน เป็นผ้าไหมที่ผลิตขึ้นโดยยังคงอนุรักษ์ภูมิปัญญาพื้นบ้าน
ผสมผสานกับการประยุกต์ใช้เครื่องมือและกระบวนการผลิตในบางขั้นตอน
        -  ใช้เส้นไหมพันธุ์ไทยพื้นบ้านหรือพันธุ์ไทยปรับปรุงเป็นเส้นพุ่งและ/หรือเส้นยืน
        -  เส้นไหมต้องสาวด้วยมือ
        -  ทอด้วยกี่ทอมือ
        -  ย้อมด้วยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที่ไม่ท�าลายสิ่งแวดล้อม
        -  ต้องผลิตในประเทศไทยเท่านั้น
    9.3.3 Thai SilK : นกยูงสีน�้าเงิน เป็นผ้าไหมชนิดที่ผลิตด้วยภูมิปัญญาของไทยแบบประยุกต์ ใช้
เทคโนโลยีการผลิตเข้ากับสมัยนิยมและเชิงธุรกิจ ซึ่งผ้าไหมดังกล่าวมีคุณสมบัติ
        -  ใช้เส้นไหมแท้เป็นทั้งเส้นพุ่งและเส้นยืน
        -  ทอด้วยกี่แบบใดก็ได้
        -  ย้อมด้วยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีก็ได้
        -  ต้องผลิตในประเทศไทยเท่านั้น
    9.3.4 Thail Silk Blend : นกยูงสีเขียว เป็นผ้าไหมที่ผลิตด้วยกระบวนการผลิตและเทคโนโลยี
สมยัใหม่ ที่ผสมผสานกบัภมูิปัญญาไทยไดล้วดลายและสีสัน ที่มกีารผสมผสานระหว่างเส้นใยไหมแท้กับเส้นใย
อื่นที่มาจากธรรมชาติ หรือเส้นใยสังเคราะห์รูปแบบต่าง ๆ  ตามวัตถุประสงค์การใช้งานหรือตามความต้องการ
ของผู้บริโภค
        -  ใช้เส้นไหมแท้เป็นส่วนประกอบหลัก มีเส้นใยอื่นเป็นส่วนประกอบรอง
        -  ต้องระบุส่วนประกอบของเส้นใยอื่นให้ชัดเจน
        -  ทอด้วยกี่แบบใดก็ได้
        -  ย้อมด้วยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีก็ได้
        -  ต้องผลิตในประเทศไทยเท่านั้น
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        ทั้งนี้ตราสัญลักษณ์ทั้ง 4 ชนิด จะปรากฎอยู่บนผืนผ้าอันงดงามที่มีกระบวนการผลิตท่ี 

แตกต่างกัน ทั้งชนิดของไหม การสาวไหม การทอ การย้อมและกระบวนการผลิต ตามข้อบังคับในการขอใช้
เครือ่งหมายรบัรองผลติภณัฑ์ไหมไทยของสถาบนัหม่อนไหมแห่งชาตเิฉลมิพระเกยีรตสิมเดจ็พระนางเจ้าสริกิติิ์ 
พระบรมราชินีนาถ ส�านักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์

  9.4 หน่วยงานที่ให้การรับรองมาตรฐาน
    1) สถาบันหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติฯ
    2) ส�านักงานหม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ ภาค 5 แห่ง ซ่ึงต้ังอยู่ในจังหวัดกาญจนบุรี  แพร่  
อุดรธานี  นครราชสีมา  และจังหวัดชุมพร
    3) ศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ ทุกแห่งทั่วประเทศ

  9.5 ขั้นตอนการขอเครื่องหมายมาตรฐาน
    การขอเครือ่งหมายมาตรฐานตรานกยงูพระราชทานมอัีตราค่าธรรมเนียมการออกใบรบัรองแสดง
เครื่องหมายรับรอง ดังนี้
    ก. ส�าหรับค�าขอที่ผลิตผ้าไหมแต่ละชนิดไม่เกิน 1,000 เมตร ในเวลา 3 ปี คิดอัตราใบรับรองละ 
500 บาท
    ข. ส�าหรับค�าขอที่ผลิตผ้าไหมแต่ละชนิดเกินกว่า 1,000 เมตรขึ้นไป แต่ไม่เกิน 5,000 เมตร ใน
เวลา 3 ปี คิดอัตราใบรับรองละ 1,000 บาท
    ค. ส�าหรับค�าขอทีผ่ลติผ้าไหมแต่ละชนิดเกนิกว่า 5,000 เมตรขึน้ไป ในเวลา 3 ปี คิดอตัราใบรับรอง 
ละ 2,000 บาท
    ง.  ค่าธรรมเนยีมดวงตราสญัลกัษณ์นกยงู ดวงตาละ 5 บาท ส�าหรบัติดบนรมิผนืผ้าทุกระยะ 1 เมตร
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กรอกแบบฟอร์มยื่นค�าขอ พร้อมเอกสารหลักฐาน

ขั้นตอนด�าเนินการขอเครื่องหมายมาตรฐาน

จนท.ออกใบรับรองค�าขอไว้เป็นหลักฐาน

หมายเหต ุ 1.  ศูนย์จะด�าเนินการให้แล้วเสร็จภายในระยะเวลา 30 วันท�าการตั้งแต่วันรับค�าขอ
    2.  ใบรับรองแสดงเครื่องหมายรับรองตรานกยูงพระราชทานมีอายุการใช้งาน 3 ปี

จนท.ตรวจสอบสถานที่ผลิตและน�าตัวอย่างผ้า/
ภาพถ่ายและหลักฐานเอกสารส่งส่วนกลาง

สถาบันหม่อนไหมส่วนกลางตรวจสอบ
โดยผู้ทรงคุณวุฒิ

ออกใบรับรอง (มีอายุ 3 ปี)

ติดดวงตา นกยูงพระราชทานริมผืนผ้า
ทุกระยะ 1 เมตร
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  สถานที่ติดต่อของตราสัญลักษณ์นกยูงพระราชทาน
    ผู้ผลิตผ้าไหมไทยและผู้บริโภคที่สนใจ สามารถสอบถามรายละเอียดได้ที่ 
    1) สถาบันหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติฯ 
      โทร. 0-2579-5595 หรือ 0-2579-3118
    2) ส�านักงานหม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ ภาค 5 แห่ง ซึ่งตั้งอยู่ใน
      -  จังหวัดกาญจนบุรี  โทร. 0-3455-2158
      -  จังหวัดแพร่   โทร. 0-5461-3477
      -  จังหวัดอุดรธานี   โทร. 0-4224-1984
      -  จังหวัดนครราชสีมา  โทร. 0-4421-4101       
      -  จังหวัดชุมพร   โทร. 0-7761-1080
    3) ส�านักงานหม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ ทุกแห่ง ทั่วประเทศ ได้แก่
      -  จังหวัดเชียงใหม่ โทร. 0-5324-8076      
      -  จังหวัดน่าน โทร. 0-5479-8085
      -  จังหวัดแพร่ โทร. 0-5461-3477
      -  จังหวัดตาก โทร. 0-5559-3015
      -  จังหวัดกาญจนบุรี โทร. 0-3455-2158
      -  จังหวัดชุมพร โทร. 0-7761-1080
      -  จังหวัดนราธิวาส โทร. 08-1547-2374
      -  จังหวัดอุดรธานี โทร. 0-4224-1984
      -  จังหวัดหนองคาย โทร. 0-4271-1808
      -  จังหวัดเลย โทร. 0-4281-2601
      -  จังหวัดสกลนคร โทร. 0-4281-2601
      -  จังหวัดมุกดาหาร โทร. 0-4361-1171
      -  จังหวัดร้อยเอ็ด โทร. 0-4356-9007
      -  จังหวัดขอนแก่น โทร. 0-4325-5028
      -  จังหวัดนครราชสีมา โทร. 0-4421-4102-3      
      -  จังหวัดชัยภูมิ โทร. 0-4481-2525
      -  จังหวัดสุรินทร์ โทร. 0-4451-1393      
      -  จังหวัดบุรีรัมย์ โทร. 0-4468-9008
      -  จังหวัดศรีสะเกษ โทร. 0-4561-3857      
      -  จังหวัดอุบลราชธานี โทร. 0-4540-5308
      -  จังหวัดสระบุรี โทร. 0-3623-7266
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ส่วนท่ี 4
กรอบหลักสูตรการเพิ่มประสิทธิภาพ

ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่

  � การด�าเนินงานโครงการเพิ่มประสิทธิภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่
  � กรอบแนวทางหลกัสตูรโครงการเพิ่มประสิทธภิาพผู้ผลติ ผูป้ระกอบการ OTOP รายใหม่
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กรอบหลักสูตรการเพิ่มประสิทธิภาพ
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่

การด�าเนนิงานโครงการเพ่ิมประสิทธภิาพผูผ้ลติ ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่
ปี พ.ศ. 2558 
1. วัตถุประสงค์
  1. เพื่อให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ มีความรู้ ความเข้าใจในยุทธศาสตร์ OTOP ระบบ
สนับสนุน OTOP ระเบียบ กฎหมาย โครงการสร้างการด�าเนินงาน ฯลฯ
  2. เพ่ือให้ผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการ OTOP รายใหม่ มศัีกยภาพในการพัฒนา OTOP ด้านการผลติ การตลาด 
การออกแบบ มาตรฐานการผลิต การบริหารจัดการกลุ่ม/กิจกรรม และการคิดค้นนวัตกรรม ฯลฯ
2. กลุ่มเป้าหมาย  
  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ 76 จังหวัด ๆ ละ 30 คน รวมจ�านวน 2,280 คน
3. วิธีการ/ขั้นตอนการด�าเนินงาน
  1. จังหวัดคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการ
  2. จังหวัด จัดท�าโครงการฯ โดยประสานวิทยากรจากหน่วยงานราชการ หน่วยงานภาคีต่าง ๆ เช่น 
ส�านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สถาบันการศึกษา เพ่ือก�าหนดแนวคิดในการบริหารจัดการกลุ่ม/กิจการและ
แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
  3. จัดประชุมเชิงปฎิบัติการฯ เพื่อให้ความรู้เกี่ยวกับการบริหารจัดการกลุ่ม/กิจการ และแนวคิดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
4. งบประมาณ       จ�านวน 6,840,000 บาท จังหวัดละ 1 รุ่น ๆ ละ 90,000 บาท
5. หน่วยด�าเนินการ    ส�านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
6. พื้นที่ด�าเนินการ     ด�าเนินการในระดับจังหวัด ณ สถานที่เอกชน
7. ระยะเวลา         ไตรมาส 2 (ก.พ. 58) รุ่นละ 3 วัน
8. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ จ�านวน 2,280 คน มีความรู้ ความเข้าใจในยุทธศาสตร์ OTOP 
ระบบสนับสนุน OTOP ระเบียบ กฎหมาย โครงสร้างการด�าเนินงาน และมีศักยภาพในการพัฒนา OTOP  
ด้านการผลิต การตลาด การออกแบบ มาตรฐานการผลิต การบริหารจัดการกลุ่ม/กิจการ และการคิดค้น
นวัตกรรม ฯลฯ
9. ตัวชี้วัดกิจกรรม    แผนการพัฒนาบริหารจัดการกลุ่ม/กิจการ   

ส่วนท่ี 4 



122 คู่มือการด�าเนินงานผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ ประจ�าปี 2558

กรอบแนวทางหลักสูตร
โครงการเพิ่มประสิทธิภาพ ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่

ขอบข่ายวิชา ขอบเขต
ระยะ
เวลา
(ชม.)

วัตถุประสงค์

1. ปฐมนิเทศ - รายละเอียดโครงการ
- เป้าหมาย/วัตถุประสงค์โครงการ

1 เพือ่ให้ทราบรายละเอยีดโครงการ 
วัตถุประสงค์ เป้าหมายและ
หลักสูตร

2. ความรู้ ความเข้าใจ 
โครงการหนึง่ต�าบล หนึง่ผลิตภัณฑ์

- หลักการพื้นฐาน OTOP
- ยุทธศาสตร์ OTOP ระดับประเทศ
- ยุทธศาสตร์ OTOP กรมการพัฒนาชุมชน
- กระบวนการขับเคลื่อน OTOP อดีตถึงปัจจุบัน

4 เพื่อสร้างความรู้ ความเข้าใจใน
โครงการหน่ึงต�าบล หน่ึงผลติภณัฑ์ 
ในหลักการยุทธศาสตร์ กลยุทธ์
และกระบวนการขับเคล่ือน OTOP

3. องค์ความรู้ในกรอบ
การด�าเนินงานส่งเสริมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน

- การลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP
- ศูนย์บริการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
- การด�าเนินงานเครือข่าย OTOP ทุกระดับ
- โครงการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว
- โครงการพัฒนาเยาวชนเพื่อการอนุรักษ์ 
  และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
- การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย
- การพัฒนาเครือข่ายองค์ความรู้ (KBO)
- การพัฒนา OTOP ตามการจัดกลุ่ม
  ทางการตลาด (Quadrant A:B:C:D)

6 เพื่อให้ทราบขั้นตอนและวิธีการ
เข้าสู่การเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP ตลอดจนขอบข่ายของ 
OTOP ทีอ่ยู่ภายใต้การด�าเนินงาน 
ของกรมการพัฒนาชุมชน และ
ส�านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น
และวิสาหกิจชุมชน

4. องคค์วามรู้ทีเ่กีย่วข้องกบัธุรกิจ 
OTOP

- องค์ความรู้ทางการบริหารจัดการ
  1) การรวมกลุ่ม
  2) การส่งเสริมกิจกรรม
- องค์ความรู้ทางการตลาด
- การออกแบบผลิตภัณฑ์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
- มาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น อย. มผช./GMP/มอก./
ฮาลาล/ตราสัญลักษณ์นกยูงพระราชทาน ฯลฯ
- องค์ความรู้ด้านการผลิต
  1) เทคโนโลยีการผลิต
  2) การเลือกใช้วัตถุดิบ 
  3) นวัตกรรม

5 เพื่อให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP รายใหม่ ได้เรียนรู้ และ
มอีงค์ความรู้ท่ีจ�าเป็นในการด�าเนิน
ธรุกิจ OTOP ให้มีขดีความสามารถ
ในการบริหารจัดการที่เพิ่มขึ้น 
และมีกิจการที่มั่นคงยั่งยืน
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ขอบข่ายวิชา ขอบเขต
ระยะ
เวลา
(ชม.)

วัตถุประสงค์

5. แนวทางการบริหารจัดการ 
OTOP ภายในจังหวัด

- ระเบียบ/แนวทาง/กฎเกณฑ์
- ระบบเครือข่าย
- ระบบ cluster
- อื่น ๆ

1 เพื่อให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP รายใหม่ มคีวามเข้าใจใน
ระบบการบรหิารจัดการ OTOP 
ภายในจังหวัด สร้างเครือข่าย 
และระบบพ่ีเลีย้งให้เกดิขึน้อย่าง
เข้มแข็ง

6. การมอบหมายภารกิจ 
และอ่ืน ๆ

- การมอบหมายภารกิจให้กับผู้ผลิต 
  ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่
- อื่น ๆ ตามความเหมาะสม

1 เพ่ือสร้างและก�าหนดเป้าหมาย
ทางธุรกิจ OTOP ส�าหรับผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ 
ให้เกิดแรงบันดาลใจสูค่วามส�าเร็จ

หมายเหตุ : 

   กรอบแนวทางหลักสูตร เป็นเป้าหมายการเรียนรู้ ส�าหรับกลุ่มเป้าหมายตามโครงการเพิ่มประสิทธิภาพ 
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รายใหม่ จังหวัดสามารถปรับเปลี่ยนขอบข่ายวิชาและระยะเวลาได้ตามความ
เหมาะสม
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